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YouTube haberciligine odaklanan ¢aligmanin temel amaci YouTube platformunun
habercilik icin 6zellikle teknolojik ve katilim cergevesinde ana akim medyaya alternatif
olma potansiyelini degerlendirmek, YouTube’un alternatif medya igin uygun bir ortam
olup olmadigimi sorgulamak, kullanicilar ve gazetecilerin YouTube ortamindaki
habercilige yaklasimlarin1 ortaya koymaktir. Calismanin amaci dogrultusunda Ciineyt
Ozdemir ve Nevsin Mengii YouTube haber kanallarinin genel yapisi netnografi analiz
yontemiyle incelenmis, 1 Ocak 2021-31 Mayis 2022 tarihleri arasinda en fazla izlenen
videolara gelen kullanict1 yorumlar1 analiz edilmistir. Netnografik analizin
parametrelerinden biri olan kullanici goriislerine basvurmak i¢in 31 Mayis 2022 tarihli
canli yaymlara katilarak kullanicilara sorular yoneltilmistir. Bununla birlikte ana akim
medyada ¢alisan 10 gazeteci ile gevrimigi goriismeler gergeklestirilmistir.

Caligsma sonucunda yeni medyanin sahip oldugu 6zelliklerin yani sira, YouTube’un
begen, begenme, paylas, yorum yap gibi kullanici katilimini tesvik eden 6zelliklerinin
fazla olmasi ve canli yayin, kitle kaynak kullanimi, kitle fonlamasi, diisiik maliyet,
igeriklerin farklilig1 ve haber gesitliligi, teknolojik ve katilim baglaminda bu platformun
ana akim medyaya alternatif bir yayincilik ortami olusturdugunu gostermektedir. Diger
taraftan YouTube, ticari kaygilar1 olmasi ve Google Inc.’in bir yan kurulusu olmasi
baglaminda alternatif medyanin kar amaci giitmemesi ve bagimsiz olma 6zelliklerine
uygun bir ortam olusturmamaktadir. Bununla birlikte marjinallerin ve 6tekilestirilenlerin
sesini duyurmasi, Katil ve Premium gibi se¢eneklerin haricinde iceriklere iicretsiz erisim
saglanmasi, ana akim medyada yer almayan konular1 ele alabilmesi, destek ve dayanisma
olusturabilmesi, katilimimn gontilliiliik esasli olmasi1 ve ¢ok ¢esitli izleyici kitlesine sahip
olmasi bakimindan YouTube platformu alternatif medyaya uygundur. Ayrica ¢evrimigi
olarak gorisiilen kullanicilar ve gazeteciler YouTube’u ana akim medyaya bir alternatif
mecra olarak gormekte, ana akimda yer almayan haberleri aktardigini séylemektedir.
Gazetecilere gore bu platformlardaki habercilik pratiklerinde profesyonellik kaygisi
olmal1 ve haber yayincilig1 yasalarla denetlenmelidir.

Anahtar Kelimeler: Alternatif medya, Gazetecilik, YouTube, Netnografi



ABSTRACT

MASTER THESIS
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NETNOGRAPHIC ANALYSIS ON NEWS YOUTUBE CHANNELS OF
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The main purpose of the study, which focuses on YouTube journalism, is to
evaluate the potential of the YouTube platform to be an alternative to the mainstream
media for journalism, especially within the framework of technology and participation,
to question whether YouTube is a suitable environment for alternative media, and to
reveal the approaches of users and journalists to journalism in the YouTube environment.
For the purpose of the study, the general structure of Ciineyt Ozdemir and Nevsin Mengii
YouTube news channels was analyzed by netnography analysis method, and user
comments on the most watched videos between January 1, 2021 and May 31, 2022 were
analyzed. In order to consult user opinions, which is one of the parameters of
netnographic analysis, questions were asked to users by participating in the live
broadcasts dated May 31, 2022. In addition, online interviews were conducted with 10
journalists working in the mainstream media.

As aresult of the study, in addition to the features of new media, YouTube's features
that encourage user participation such as like, like, share, comment, live broadcast,
crowdsourcing, crowdfunding, low cost, diversity of content and news diversity,
technological and in the context of participation, it shows that this platform creates an
alternative publishing environment to the mainstream media. On the other hand,
YouTube, as it has commercial concerns and is a subsidiary of Google Inc., does not
create an environment suitable for the non-profit and independent characteristics of
alternative media. However, the YouTube platform is suitable for alternative media in
terms of making the marginalized and marginalized voices heard, providing free access
to content other than options such as Join and Premium, addressing issues that are not
covered in the mainstream media, creating support and solidarity, voluntary participation
and having a wide variety of audiences. . In addition, users and journalists interviewed
online see YouTube as an alternative to mainstream media and say that it conveys news
that is not in the mainstream. According to journalists, there should be a concern for
professionalism in journalism practices on these platforms and news broadcasting should
be regulated by law.

Keywords: Alternative media, Journalism, YouTube, Netnography
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ONSOZ

Internet teknolojisinin sundugu mekansizlik, eszamansizlik, katilim ve multimedya
gibi olumlu o6zelliklerin yani sira teknolojik yondesme siireci ile birlikte haber
ajanslarinin az kisiyle ¢cok is yapmay1 hedefledigi goriilmektedir. Bunun sonucunda ise
cok sayida gazeteci issiz kalmis ve alternatif habercilik mecralarina yonelmeye
baglamistir. YouTube platformu, yeni medyanin sundugu imkanlara ek olarak
kullanicilara diisiik maliyetle icerik iiretebilecegi ve kullanicilarin gelir elde edebilecegi
bir ortam haline gelmistir. Her dénem editoryal bir baski ve sansiire maruz kalan
gazeteciler YouTube’un sundugu bu firsattan yararlanarak geleneksel habercilik
anlayisina gore “daha 6zgiir” bir sekilde habercilik yapmaya yonelmistir.

Kiiresel bir video paylasim platformu olan YouTube, geleneksel gazetecilik
anlayisina gore gazetecilerin ve kullanicilarin etkilesimli bir sekilde goriislerini
belirtmesine, ana akim medyada temsil edilmeyen, 6tekilestirilen azinlik gruplarin sesini
duyurmasina, siradan vatandaslarin da igerik iiretim siirecine dahil edilmesine imkan
veren bir ortam sunmaktadir. Bu baglamda ¢alisma YouTube platformundaki gazetecilik
pratiginin ana akim medyaya bir alternatif olup olmayacagini ve alternatif medya
ozellikleri tastyip tasimadigini; platformun yapisi, kullanicilar ve gazeteciler ekseninde

sorgulamaktadir.

Bu ¢alismanin ortaya ¢ikmasinda akademik bilgi ve birikimlerini benimle paylasan,
her zorlugumda maddi ve manevi olarak bana destek olan, bu zorlu siiregte yolumu
aydinlatan degerli danisman hocam Sayin Dog. Dr. Aslihan ZINDEREN e sabri, anlayisi
ve hos goriisii i¢in tesekkiirlerimi ve saygilarimi sunarim. Yiiksek lisans egitim siireci
boyunca destegini esirgemeyen Sayin Dog. Dr. Ibrahim ZINDEREN hocama destek ve
yardimlarindan dolay1 ¢ok tesekkiir ederim. Umutsuzluga kapildigim her an bana elini
uzatan degerli yol arkadagim Sevgili Alper COLAK’a yanimda oldugu i¢in ¢ok tesekkiir
ederim. Kiymetli arkadaslarim Elif ve Berkin DAGLI’ya, Zeynep TOPAL’a, Ferah
NADIROGLU na, Evtim YALCIN’a ve Nurdan AKBABA’ya desteklerinden dolayi
tesekkiir ederim. Beni biiyiiten, bana her zaman dogrular1 6greten hem annelik hem
babalik yapan biricik annem Tulla YILDIRIM’a, ablalarima ve abilerime bu siirecte
yanimda olduklari i¢in ¢ok tesekkiir ederim.

Tez calismami Bilimsel Arastirma Projeleri kapsaminda “Alternatif Gazetecilik
Platformu Olarak Youtube: Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii Youtube Haber Kanallar
Uzerine Netnografik Bir Analiz” ad1 ve SYL-2022-10309 proje koduyla destekleyen
Atatiirk Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Koordinasyon Birimi’ne tesekkiir
ederim.

Erzurum -2022 Yagmur YILDIRIM



GIRIS

lletisim teknolojilerinde yasanan hizli degisim ve déniisiimler her alanda oldugu
gibi gazetecilik alaninda da birgok gelismeyi beraberinde getirmistir. Ozellikle Web 2.0
ile birlikte etkilesimli, zamansiz ve mekaniz bir sekilde bilgiye erisilebilir hale gelmistir.
Buna ek olarak kullanicilar, geleneksel medyadaki pasif konumlarindan ¢ikip tiiketici
olmaktan ziyade internet ortaminda bilgiyi iireten, tiiketen, yorumlar veya paylasimlarla
birlikte yeniden insa eden aktif bir konumda bulunmaktadir. Ses, yazi, video, fotograf,
grafik gibi bilesenlerin bir arada sunulmasini saglayan multimedya, haberin
kanitlanabilirligi bakimindan yeni medyanin getirdigi 6nemli bir 6zelliktir. Teknolojinin
hizli gelisimi ve yondesme ile birlikte insanlarin bilgiye erigim siireci de kolaylagmistir.
Insanlar, eskiden yazili basin araciligiyla bilgiye ulasabilirken giiniimiizde istenilen
yerden ve istenilen cihazdan erisebilmektedir. Yeni medya ile birlikte yeni bir iletisim
cagl olugsmus ve geleneksel habercilik silirecinde kokli degisiklikler yasanmistir

(Aydogan & Kirik, 2012).

Ana Akim medya yaklasimina gore yasama, yiiriitme, yarg ile birlikte dordiincii
kuvvet olarak goriilen medya, iktidari denetleyen, halki bilgilendiren arag¢ olarak ele
alinmaktadir. Bunu yapan kisiler ise haber ve yorum ayrimini gozeten, tarafsiz
gazetecilerdir. Elestirel medya yaklasimina gore ise medya, iktidarin insanlar
yonlendirmek ve kendi ¢ikarlarina gore hareket etmelerini saglamak i¢in kullandig: bir
arag olarak goriilmektedir. Alternatif medya yaklagimina gore ise medya, sosyal reformu
savunan, ana akim medyanin iiretmis oldugu gercekligi reddeden, ¢ok sesli ve katilimci
olan, ticari kaygi glitmeyen bir arag¢ olarak kabul edilmektedir. Bu baglamda medyanin

kullanim amacina iligkin farkli yaklagimlar ve tutumlar oldugu sdylenebilmektedir.

Kiiresel bir video paylasim sitesi olan YouTube 2005 yilinda kurulmustur. Similar
Web’e gore diinyadaki en popiiler web sitelerinden 2.si olan YouTube, 2021 yilinda
yaklasik 20 iilkede yaptigi anket sonucunda -videonun biiyiikk olglide bir baglanti
duygusunu kolaylastirma giicii nedeniyle- insanlarin yasamlarinda giderek daha
vazgecilmez hale geldigini belirtmektedir. Bununla birlikte YouTube sansiirden bagimsiz
bir sekilde yayin yapmak isteyen gazeteciler i¢in uygun bir platform olma potansiyeli
tasimaktadir. Cok sesli ve katilimci bir ortam sunmasi bakimindan YouTube platformu

habercilik i¢in Onemli bir alan haline gelmistir. Ayrica YouTube’un, geleneksel



habercilik faaliyetlerindeki maliyetlere kiyasla daha diisiik biitceli yaymn imkani sunmasi
gazetecilerin bu platforma yonelimini arttirmigtir. Bu yonelime ek olarak her gegen giin

haber takibini YouTube iizerinden yapan kisilerin sayis1 da artmistir.

Calismanin temelini olusturan alternatif medya kavrami, ¢alismada iki acidan ele
alinmaktadir. Birincisi, YouTube platformunun habercilik cergevesinde geleneksel
medyaya bir alternatif olup olmadigim sorgulamaktir. ikincisi ise giiniimiizde
gazetecilerin agirlikli olarak kullanmaya basladigi YouTube platformunun alternatif
medya i¢in uygun bir ortam sunup sunmadigini tartismaya agmaktir. Calismanin
analizinde Kozinets tarafindan gelistirilen sosyal medya verilerinin ¢evrimici etnografisi
olan netnografi (dijital etnografi) yontemi kullanilacaktir. Netnografi, ¢esitli bilgisayar
aracili sosyal etkilesim tiirlerinin benzersiz olasiliklarina uyarlanmis 6zel bir etnografik
arastirma bicimi olarak tanmimlanmaktadir (Kozinets, 2012). ilk zamanlar daha g¢ok
pazarlama calismalar1 i¢in kullanilan bu yontem gilinlimiizde sosyal medya ve sanal
topluluklart anlamak icin popililer olarak kullanilmaya baglanmistir. Bu ¢alisma
kapsaminda uzun siire geleneksel medyada gazetecilik yapan Ciineyt Ozdemir ve Nevsin
Mengii’niin YouTube haber kanallarindaki 1 Ocak 2021 ile 31 Mayis 2022 tarih
araligindaki yaymlar1 incelenmektedir. Dolayisiyla dijital etnografi yOnteminin
parametrelerinden biri olan gézlem siireci, kanallar 6zelinde bir bucuk yillik bir periyodu
kapsamaktadir. G6zlem, bu zaman araliginda yayinlanan videolar ve kullanic1 yorumlari
ekseninde gergeklestirilmektedir. Netnografi yonteminde ¢evrimigi toplulukla etkilesim
kurulmasi arastirmanin derinlestirilmesi ¢ercevesinde dnemlidir. Bu baglamda her iki
kanalin canli yayimn sohbeti iizerinden kullanicilara arastirmanin amaci ¢ergevesinde
sorular yoneltilmektedir. Bununla birlikte arastirmayi kuvvetlendirmek amaciyla kartopu
yontemi ile ulasilan 10 gazeteciden, YouTube platformunu habercilik acisindan
degerlendirmesi istenmektedir. Bu dogrultuda ana akim medyada calisan gazetecilerin

YouTube ortamindaki habercilige bakis agilari ortaya konulmaktadir.

Calisma ile YouTube platformunun habercilik i¢in 6zellikle teknolojik ve katilim
cercevesinde potansiyeli, YouTube’un alternatif medya icin uygun bir ortam olup
olmadigi, kullanicilar ve gazetecilerin YouTube ortamindaki habercilige yaklagimlar

ortaya konulmaktadir.



BIiRINCi BOLUM

KAVRAMSAL CERCEVE: DIJITAL ORTAMDA ALTERNATIF MEDYA VE
GAZETECILIiK

1.1. GAZETECILIKTE ANA AKIM, ELESTIREL VE ALTERNATIF MEDYA
YAKLASIMLARI

fletisim ve medya alaninda yapilan ¢alismalar temel olarak ana akim (liberal
cogulcu) ve elestirel yaklasim olarak ikiye ayrilmaktadir. Caligmada bu yaklagimlara ek
olarak arastirmanin genel cergevesini olusturan alternatif medya yaklasimi da ele

alinacaktir.

1.1.1. Ana Akim (Liberal Cogulcu Paradigma)

Ana akim kavrami toplumda herkes tarafindan kabul edilen goriis, fikir, tutum
anlamina gelmektedir. Kavram olarak ana akim, temel faaliyet siireci veya ana fikir akimi1
olarak tanimlanmaktadir. Koken olarak bakildiginda kelimenin ilk kismi (ana), baskinligi
ve istikrar1 ifade ederken, ikinci kismi (akim) ise, akiskanligi, uyumu ve kagmilmazlhigi
cagristirmaktadir (Picciotto, 2002, s. 322). Literatiire kitle iletisim kuramlar1 olarak gegen
yaklagimlara deginmeden dnce kitle iletisimin agiklanmasi gerekmektedir. Kitle iletisimi
denilen ve radyo, televizyon, sinema, internet gibi araglari kullanarak olusturulan iletisim
tarzi1 sanayilesme ve teknolojinin gelismesiyle kapitalizmin tekelci evresine ulastigr 19.

yiizyilin sonlarinda ortaya ¢ikmistir (Yaylagiil, 2008, s. 15).

Kitle iletisimi, izleyici kitlesi bilinmeyen, kurumsal olarak finanse edilen,
endiistriyel olarak iiretilen, iktidar tarafindan diizenlenen, yiiksek teknolojili, 6zel olarak
tiikketilen basili, gorsel, isitsel medyanin bos zaman degerlendirme ve bilgilendirme icin
kullanilan iiriin ve uygulamalaridir (Hartley, 2002, s. 138). Hartley’e gore, ‘kitle’
kelimesi, kitle toplumu teorisinin diislincesizce tekrar edilmesini tegvik edebilirken,
‘iletisim’ kelimesi, medyanin sosyal ve endiistriyel dogasin1 maskeleyerek, medyay1
kisilerarasi iletisim olarak diisiiniilmesine sebep olmaktadir. Oysa ki kitle iletisiminin,
iktidar tarafindan kontrol edilen medya araclarini insanlar1 etkilemek ve sistemin bir

parcas1 yapabilmek i¢in kullanildig1 asikardir. Kitlelerin siyasal kontrolii, demokrasi ve



insan haklarindan bahseden bir iktidarin, 6zgiirlik ve demokrasinin varligi, secme ve
secilme hakkinin oldugu, secimlerle insanlarin demokrasiye katildig1 ve agik toplumun
diismanlaria kars1 demokrasinin korunmasi gerektigi bilincini insanlara asilama olarak

tanimlanabilir (Erdogan & Alemdar, 2010).
Wright’a gore kitle iletisimi 3 6zellik ile tanimlanabilmektedir;

e Nispeten biiylik, heterojen ve anonim izleyicilere yoneliktir.

e Mesajlar acik bir sekilde iletilmekte, siklikla ¢cogu izleyici liyesine eszamanlt
ulasabilmekte ve gecici 6zelliktedir.

e {letisimci, biiyiik masraf gerektirebilen karmasik bir organizasyon iginde olmaya
veya diizenlemeye yatkindir (Severin & Tankard, 2014). Bu 6zellikler dikkate
alindiginda karmagsik ve masrafli bir organizasyon igerisinde, iletisimcinin ayn1
anda ¢ok fazla sayida izleyiciye ulasabildigi, gecici olan mesajin1 agik ve

dogrudan aktarabildigi iletisime kitle iletisimi denilmektedir.

Ana Akim yaklasimdaki temel goriis, esasen normatiftir. Se¢imler, genel oy hakki,
temsil bakimindan demokratik, laiklik, bireycilik, serbest piyasa kosullari, ifade
Ozgirliigii bakimindan liberal, partiler ve c¢ikarlar arasinda kurumsallagmis rekabet
acisindan ¢ogulcu, bariscil, sosyal olarak biitiinlesmis, adil ve yasal olarak rizaya dayali
ve diizenli bunlarin yani sira 1yi bilgilendirilmis olan normal bir sekilde rol alan “iy1 bir

toplum” varsaymaktadir (McQuail, 1983, s. 189).

Ana Akim yaklasima gore medya, Yasama, Yiriitme ve Yargi’ya ek 4. Kuvvet
olarak ele alinmaktadir. Bu bakimdan medyanin temel gorevi ‘Watch Dog (bekgi
kopegi)’ gibi hiikiimet kurumlar1 ve iktidar1 denetleme ve halki olaylardan haberdar
etmektir (Inal M., 1996, s. 14). “Baska bir anlatimla, medyanin, liberal demokrasilerde
gbzetimei roliinii yerine getirdigi ve diisiince pazari olusturdugu diisiiniilmektedir” (Ozer,
2010, s. 15). Ana akim yaklagima gore medya toplumun aynasidir. Bu diigiinceye gore,
medya toplumdaki olay ve olgulart kitlelere yansitmakta, diinyadaki olaylarla ilgili
bilgileri akilc1 diislinebilen bireylere aktararak genel yarginin olusmasini saglamaktadir
(Sen & Avsar, 2012, s. 44). Dolayisiyla medya, anlamlarin seffaf tasiyicisidir ve tarafsiz
bir bi¢imde olaylar1 aktarmaktadir. Ana akim yaklasim, gazetecilik etigi bakimindan
cesitli ilkeler ortaya koymaktadir. Bu ilkelerin temelde liberal yaklasimin iizerine

yogunlastigl, diisiince ve ifade oOzgirliigiine dayanmaktadir. Liberal yaklasim, bu



Ozgirliiklerin, devletin miidahale etmedigi ancak korumasi gereken bir alan olmasi

gerektigini belirtmektedir (Inal, 2006).

Liberal basin anlayisina gére muhabir, toplumsal gercekligi anlama ve iletme
yetenegine sahip olan profesyonel kisidir. Haber kaynaklarina ayni derecede yakin ve
dengeli olmalidir. Olay ve yorumlarin ayrimini belirtmelidir. Kaynagin séziinii tarafsizlik
icin tirnak icinde ya da yorumsuz vermelidir. Orgiitteki bagimsiz gazeteci yansiz haber
yazmalidir. Medya bagimsizdir ve haber, gercegin kendisidir (Ozer, 2010, s. 17). Liberal
cogulcu yaklasimin simirlarini ¢izdigi medya sisteminin sahip olmasi gereken temel

ilkeler sunlardir;

e Medya hig¢bir sekilde sansiire maruz kalmamalidir.

e Haberi yapmak ve yaymak icin herhangi bir izin gerekmemektedir.

e Kisilerin sahsina ve giivenligi bozucu saldirilar disinda hiikiimetlere ve siyasi
partilere kars1 yapilan sozli saldirilar cezalandirilmamalidir.

e Herhangi bir haberi yayimlamak i¢in medyaya baski yapilamaz.

e Fikir olarak dogru oldugu varsayilan goriislerin yer aldigi kadar yanlislarin da
medyada yer almas1 gerekmektedir.

e Uluslararas: gerceklestirilen iletisime kisitlama getirilemez (Irvan, 1994, s.
218).

Liberal cogulcu yaklasim haberciliginde objektiflik ve haber degeri iki 6nemli
kriter olarak one c¢ikmaktadir. Objektiflik kavrami, bir konu veya durumun duygular,
kisisel ¢ikarlar veya grupsal egilimleri dahil etmeden genel olarak herkes i¢in uygun olan
ilkelere gore diisiinmeyi, kararlastirmay1 ve hareket etmeyi belirtmektedir (Ozer, 2010, s.
93). Bu baglamda muhabir haberi olustururken tiim deger yargilarindan soyutlanarak,
haber-yorum ayrimini belirterek, 6n yargilarindan arinarak haberi dogruluk ilkesine gore
olusturmalidir. Haber degeri ise, olay veya durumlarin haber niteligi olup olmadigini
belirlemeye yardimeci olan oOlgiitlerdir. Galtung ve Ruge (1965) yapmis olduklar
caligmada ortaya koyduklar1 haber degerlerini Temmuz 1960 Kongo ve Kiiba krizleri ile
Mart-Nisan 1964 Kibris krizinden dort farkli Norveg gazetesinde sunulan haberler

tizerinden incelemektedir.



Tablo 1.1. Galtung ve Ruge Haber Degerleri (1965).

1. Sikhk

Bir olayin kapsadig1 zaman araligini ifade etmektedir.

2. Esik

Haber hikayesinin genisligini, boyutunu ve yogunlugunu ifade
etmektedir.

3. Belirgin olma

Haberin anlaminda herhangi bir muglaklik olmamali, agik bir
yorumlamaya sahip olmalidir.

4. Anlamhhk

Haber metni, alicinin kiiltiirel anlam ¢ercevesi i¢inde yorumlanmaya
hazir bi¢ime doniistiiriilmelidir.

5. Uyumluluk

Haber sunumunda alicinin beklentileriyle uyumlu olan olaylara yer
verilmelidir.

6. Beklenilmezlik

Kestirilemezligi ve nadiren olan olaylar1 kapsamaktadir. Giinliik
gelismelere oranla daha fazla haber degeri tasimaktadir.

7. Devamhhk

Uzun siire takibi gerektiren haberleri belirtmektedir. Bazi olaylar bir
sire devam etmektedir ve bu siire igerisinde tekrardan
haberlestirilmektedir.

8. Karisim Farkli tiir olaylarin birbirine karigmasini vurgulamaktadir.

9. Elit devletlere Haberler ne kadar elit uluslarla ilgiliyse o kadar haber degeri
gonderme tagimaktadir.

10. Elit  Kkisilere Elit insanlarla ilgili olan olay ve gelismeler daha ¢ok haber olma
gonderme potansiyeline sahiptir.

11. Kisisellestirme

Belli insanlarin davranislartyla ilgili olaylar ne kadar kisisel
anlamda goriiliirse o kadar haber olma olasilig1 artmaktadir.

12. Olumsuzluk

Olaylarin olumsuz bir sekilde neticelenmesi haber degerini
arttirmaktadir.

Ana akim iletisim arastirmalart medyanin toplumsal, kiiltiirel, siyasi, ekonomi gibi

alanlarla olan iligkisini incelemekten ziyade daha ¢ok medya etkileri lizerine yapilmis

calismalardan olugmaktadir. Etki odakli ¢aligmalarin fazla olmasi bu yaklagimin medyaya

yiikledigi gilicten kaynaklanmaktadir. Bu ¢aligmalar, medya ve propaganda ile ilgili

endiseleri, izleyicileri etkilemek icin ticari ve politik cikarlarin arzularini ve ABD

hiikiimetinin savas zamani kitlesel kamuoyunu harekete gegirmeyi igerir (Perry, 2002, s.

15). Bu arastirmalarin esas amaci toplumsal kontrol, ikna ve davranis degisikligine

yonelik bilgilere ulagsmaktir (Yaylagiil, 2008, s. 36). Bu baglamda arastirmalara daha ¢ok

savag zamanlarinda propaganda amaciyla kullanilan medya verilerini, se¢im siireglerinde

ise ikna amaciyla kullanilan medya verilerini incelemek i¢cin yogun bir sekilde

bagvurulmustur. Denis Mcquail’e gore (1983) ana akim iletisim arastirmalarinin temel

varsayimlari arasinda sunlar bulunmaktadir;



e Liberal-cogulcu bir toplum modeli bulunmaktadir.

e Medya, toplum iizerinde belirli islevlere sahiptir.

e Medyanin izleyiciler tizerindeki etkileri dogrudan ve dogrusaldir.

e Grup iligkileri ve bireysel farkliliklar medya etkilerini degistirmektedir.

e Medya ya potansiyel bir sorun ya da bir ikna araci olarak goriilmektedir.

e Davranig¢1 ve nicel yontemlere arastirma caligmalarinda Oncelik

verilmektedir.

Liberal kitle iletisim kuramlar1 giiclii etkiler (1920-1940), smirli etkiler (1940-
1960) ve giiclii etkilere geri doniis (1960-sonrasi) olmak iizere temelde iic doneme

ayrilmaktadir (Tokgoz, 2015, s. 269).

Medya aragtirmalarinin ilk donemine giiglii etkiler denilmesi, medyanin etkileme
Ozelliginin  giicli  oldugu varsayimina dayanmaktadir. Radyo kullaniminin
yayginlagmasiyla birlikte kamuoyu olusturma ve kitlelerin diisiincelerini yonlendirme
amaciyla medyaya biiyiikk gorev verilmistir (Bulduklu & Karagor, 2019, s. 91). Bu
donemde propaganda aracit olarak kullanilan medya, karsisindaki pasif izleyiciyi
etkileyerek onun davranisini doniistiirme giicii oldugu diistiniilmektedir. Sanayi
devrimiyle ortaya c¢ikan atomize, yalnizlagtirllmis ve kuralsizlastirilmis kitleler medya
etkisi karsisinda daha savunmasiz kalmistir. Liberal ¢ogulcu yaklagima gore medya pasif
konumda olan bu kitleler lizerinde biiyiik bir etkileme giiciine sahiptir. Bu diislinceyle
uyaran-tepki, hipodermik igne ve sihirli mermi ana akim yaklasimda ortaya cikan ilk
kuramlardir (Yaylagiil, 2008, s. 54). Uyaran-tepki modelinde, anlam yiiklii uyarana, alic
(okuyucu/izleyici) yiiklenen anlamim amacma uygun bir sekilde cevap vermektedir.
Sihirli mermi ve hipodermik igne kuraminda mermi/igne kitle i¢inde sadece hedef
diismant/hastay1 bulup onu dogrudan etkilemektedir (Erdogan & Alemdar, 2010, s. 59).
Bu donemde medya araglariin aktif bir sekilde propaganda amacl kullanilmast, uyaran-
tepki, hipodermik igne, sihirli mermi gibi kuramlarin ortaya ¢ikmasi yapilan ilk iletisim
modellerinin ortaya ¢ikmasina da yardimei olmustur (Isik, 2003, s. 28). Ana akim iletisim
arastirmalarindaki ilk iletisim modellerinin Lasswell ve Shannon ve Weaver tarafindan
yapildig1 bilinmektedir. Lasswell, 1936 yilinda siyaset biliminin temel sorusu olarak
belirledigi “kim, neyi, ne zaman, nasil elde eder?” kuramini 1948 yilinda iletisim

bilimlerine uygulayarak “kim?, neyi?, hangi kanaldan?, kime?, hangi etkiyle?”



sorulariin cevaplarini bulmaya yoneltmektedir (Tekinalp & Uzun, 2006, s. 62). Shannon
ve Weaver 1949 yilinda kisilerarasi iletisimi anlamak amaciyla gelistirdikleri
“Matematiksel iletisim Modeli” uyaran-tepki modelinde oldugu gibi iletisimi dogrusal
bir olgu olarak ele almaktadir (Bulduklu & Karagor, 2019, s. 66). Bu modelde iletisim
genel olarak dogrusal ve tek yonli bir siire¢ olarak varsayillmakta ve iletisimi sekteye
ugratacak olan engelleri gbz Oniine alarak giiriiltii faktorii eklenmektedir (Isik, 2003, s.
37). Shannon ve Weaver c¢alismalarinda iletisim arastirmalarindaki ii¢ sorundan
bahsetmektedir. Bunlardan birincisi iletisim simgelerinin sorunsuz bir sekilde aktarimini
saglayan ve anlasilmasi en kolay olan teknik sorunlar, ikincisi istenilen anlamlarin iletiyle
ne kadarinin aktarilabilecegine odaklanan ve bulunmasi kolay, ¢6ziimii zor olan anlamsal
sorunlar ve son olarak iletisimi yonlendirme acisindan iletiden alinan anlamlarin
davranisi ne dl¢iide degistirebildigine odaklanan etkinlik sorunlaridir (Tekinalp & Uzun,
2006, s. 64).

Arastirmalarin ikinci donemini olusturan sinirh etkiler donemini 1940-1960 yillart
arasinda yapilan ¢aligmalar kapsamaktadir. Bu donemde yapilan ¢alismalarin sonucunda
medyanin kitleler iizerindeki etkisinin sanildig1 kadar giiglii olmadig1 ortaya ¢ikmaistir.
Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet’in ABD’deki 1940 baskanlik se¢cimlerindeki segmenlerin
oy verme davranislarin1 saptamak igin yaptiklar1 arastirma sonucunda kitleler {izerinde
kitle iletisim araglariin etkisi yerine kiiltiir ve inang¢ sistemlerinin daha etkili oldugu
tespit edilmistir. Buna ek olarak kitle iletisim araglarinin, bireylerin tutum ve
davraniglarin1 degistirmede dogrudan etki edemeyecegi de ¢alismanin sonucunda ortaya
cikmistir (Isik, 2003, s. 29). Bu donemde yapilan c¢alismalara gére medyanin kitleler
tizerindeki etkisi sanildigi kadar gii¢lii olmamakla birlikte dogrudan bir etkisinin de
olmadig1 tespit edilmistir. Fakat yapilan caligmalar g6z Oniine alindifinda medya,
bireyleri dolayli olarak etkileme giicline sahiptir. Sinirli etkiler doneminde yapilan
caligmalar arasinda Katz, Lazarsfeld ve Berelson’un yapmis oldugu ¢alismalar sonucunda
ortaya konan “Iki asamali Enformasyon Akis1 Kurami”, medyanin kanaat énderleri adin
verdikleri kisiler araciligiyla diger bireyleri etkiledigini belirtmektedir (Bulduklu &
Karagor, 2019, s. 114). Bu kurama gore izleyiciler, yapmis olduklar: tercihlerde kitle
iletisim araglarmin gonderdigi mesajin degil, icinde bulunduklar1 grubun egiliminin
etkisinde kalmaktadir (Yaylagiil, 2008, s. 59). Bu donemde yapilan bir diger calisma ise
Joseph Klapper tarafindan yapilan “Pekistirme Kurami1™’dir. Klapper bu g¢alismada



medyanin etkisinin sinirli oldugunu belirtmis hatta medyanin bireyleri etkilemekten
ziyade sahip oldugu tutumlar pekistirdigini ifade etmektedir. Klapper’a gore izleyiciler
medya iceriklerinden kendi diisiinceleriyle benzer olanlar1 benimseme, kendi
diisiincelerine ters diisenleri ise reddetme egilimindedir. Buna ek olarak kisinin iletileri
alimlamasi dahil oldugu grubun yonelimlerine bagli olarak sekillenmektedir (Bulduklu
& Karacor, 2019, s. 124). Elihu Katz onciiliiglinde yapilan “Kullanimlar ve Doyumlar”
caligmas1 ise daha ¢ok kisilerin kitle iletisim araglarin1 niye ve nasil kullandiklarini
aragtiran kuramdir. Bu kurama gore kisiler, kitle iletisim araglarina bakarak “ne
diisiinmeleri gerektigini degil”, “ne hakkinda diistinmeleri gerektigini” belirlemektedir
(Isik, 2003, s. 60). Bu ¢alismada Katz, medya etkilerine izleyicilerin se¢gme yoluyla maruz
kaldigin1 vurgulamaktadir. Giiclii etkiler doneminde pasif konumda olan izleyicileri Katz
bu calismada etkin kisiler olarak tanimlamaktadir. Medya ile izleyici arasindaki iliskinin
sorgulanmasinda “medya insanlara ne yapt1?”’ sorusu yerine “insanlar medya ile ne

yapt1?” sorusuna odaklanilmaktadir (Bulduklu & Karagor, 2019, s. 130).

1960’11 yillar ve sonrasimni kapsayan iiglincii donemde yapilan calismalarda
medyanin kitleler tizerindeki etkilerinin dolayli ve uzun vadeli oldugu goriisii hakim
gelmektedir. Bu yiizden bu doénem “Gilclii Etkilere Geri Donilis” olarak
adlandirilmaktadir. 1960’11 yillarin devaminda geleneksel etki arastirmalarina ek olarak
kitle iletisim araglarinin i¢inde bulundugu toplumsal, siyasal, ekonomik ve Kkiiltiirel
sistemlerle olan iligkileri de incelenmeye baslamustir (Isik, 2003, s. 30). Televizyonun git
gide tiim diinyada yayilmaya baglamasi ve Kkitlelerin giinliik televizyon kullanim
oranlarinin artmastyla birlikte iletisim ¢alismalarinin bir araci olarak televizyonun etkileri
lizerine yonelik calismalara egilimi arttirmaktadir. Glclii etkilere geri doniis doneminde
yapilan c¢aligmalar1 arasinda McCombs ve Shaw tarafindan se¢im kampanyasi
caligmalarindan temellenen “Giindem Olusturma Kurami1” bulunmaktadir. Bu kuram,
kitle iletisim araglarimin giindeme getirdikleri konularin halkin da giindeminde
bulunacagin, kitle iletisim araglarinin yer vermedigi konularin ise halkin da giindeminde

olmayacagini ortaya koymaktadir (Bulduklu & Karagor, 2019, s. 139,140).

Giiclii etkilere geri doniis doneminde ortaya ¢ikan kuramlardan bir digeri ise 1967
yilinda George Gerbner ve arkadaglar1 tarafindan ortaya konan “Kiiltiirel Gostergeler
Ekme” kuramidir. Bu kurama gore yaygin bir sekilde kullanilan televizyon siddeti

mesrulastiran ve yayan bir aragtir. Televizyon araciligiyla olusturulan siddet gercek
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diinyada var olan siddetten daha fazla {iretilmektedir. Bu baglamda “Kiiltiirel Gostergeler
Ekme Kurami1” televizyon izleme ile izleyicinin gercekligi algilayis bicimindeki etkisi
izerine yogunlagsmaktadir (Tekinalp & Uzun, 2006, s. 98). Kitle iletisim araglari
araciligiyla aktarilan bilginin toplumsal yayilimina ve kitle iletisim araglarina ulagimina
odaklanilan ¢alisma “Bilgi Gedigi Kuram1™ olarak literatiire ge¢mektedir. Bu kurama
gore kitle iletisim araglariyla aktarilan bilgilerde yiiksek sosyo-ekonomik durumda olan
ve egitim seviyesi yliksek olan insanlar, daha diisiik sosyo-ekonomik durumdaki insanlara
oranla verilen bilgiyi daha hizli ve daha dogru almaya agiktir (Yaylagiil, 2008, s. 84).
Dolayistyla medya tarafindan yayilan bilginin iki grup arasindaki halihazirda bulunan

esitsizligi arttirdigi belirtilmektedir.

Medya ve izleyici arasindaki etkileri izleyicilerin kitle iletisim araglarina ne kadar
maruz kaldigi/ne kadar bagimli oldugu iizerinden inceleyen kuram Ball-Rokeach ve De
Fleur tarafindan gelistirilen “Bagimlilik Kurami”dir. Bu kurama gore insanlar medyaya
bilgi kaynag1 bakimindan oldukca bagimlidir. Bunun sonucu olarak, medya ve izleyici
arasindaki bagimlhilik ne kadar artarsa, medyanin izleyiciyi algi, duygu ve davranis
degisikligine sevk etmesi de o kadar etkili olacaktir (Erdogan & Alemdar, 2010, s. 169).
Elisabeth Noelle-Neumann “Suskunluk Sarmali” kuraminda kitle iletisim araclarinin ele
aldigr konularin mevcut toplumun genel yargilarmi barindirdigin1 belirtmektedir
(Yaylagiil, 2008, s. 81). Bu kurama gore insanlar yalmiz kalma korkusundan dolay1
toplum tarafindan benimsenmeyen goriislerini gizleme veya sessiz kalma gereksinimi
duymaktadir (Erdogan & Alemdar, 2010). Dolayistyla medyanin bahsettigi diislinceler
giderek biiyiirken, medyanin deginmedigi ve toplumun onaylamadig: goriisler azinlikta
kalmaktadir. Bu baglamda yalnizlik ve 6tekilestirilme korkusu suskunluk sarmalini

genisleten tetikleyici unsurlar olarak goriilmektedir.

1.1.2. Elestirel Yaklasimlar

Elestirel yaklasim, ana akim yaklagimlarin toplum, kiiltiir, ekonomik sistem, medya
gibi alanlar1 baglamindan ayri bir sekilde incelemesine, arastirma yontem ve tekniklerini
elestirmektedir. Elestirel iletisim yaklasimlari, sosyal diinyanin giinlik yasam iginde
yeniden tretildigi ve doniistiiriildiigli anlayisina dayanir (Bulduklu & Karagor, 2019, s.
179). Elestirel yaklagima gore segkinlerin yonetiminde olan medya, insanlari yonlendirir

ve onlar1 kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda se¢im yapmaya zorlar. Bu teoriye gore mevcut
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toplumsal diizeni korumak ve siirdiirmek i¢in etkili olan unsurular ideoloji ve kiiltiirdiir
(Yaylagiil, 2008, s. 92). Althusser’e gore ideoloji gerceklerden bagimsiz bir riiya/yanilgi
degil, gercekligin farkli bir bicimde algilanmis seklidir. Ideoloji bir insanin ya da bir
toplumsal grubun zihninde egemen olan fikirler, tasarimlar sistemidir. Althusser iktidarin
kendi ¢ikarlar1 i¢in iki araci kullandigin1 vurgular. Bunlardan birincisi zor ve siddet
kullanan Devletin Bask1 Aygitlar1 (DBA), ikincisi daha ¢ok rizaya dayali gerceklestirilen
ve toplumun her katmanma sirayet etmis olan Devletin Ideolojik Aygitlart (DIA) dir
(Althusser, 1978, s. 66). Elestirel yaklasima gore ideolojiyi etkileyen unsurlardan biri
hegemonyadir. Gramsci hegemonyay1, egemen siniflarin kendi ¢ikarlart dogrultusunda
karsit gruplar1 yoOnlendirebilmek icin onlar iizerinde kurdugu baski olarak
tanimlamaktadir. Rizanin iiretilmesi anlamina gelen hegemonya, medya disinda diger
kurumlar tarafindan da desteklenmekte ve bdylece toplumun her alanina dagilmaktadir
(Gramsci, 1986, s. 73,119). Dolayisiyla elestirel yaklasim ¢aligmalar1 daha ¢ok egemen
gii¢/iktidarin siirdiiriilebilirligini saglamak i¢in kullanilan ara¢ ve yontemler ile bireyler
tizerindeki ideoloji ve baski olusturmalar1 agisindan ideoloji ve medya baglantisi {izerine

caligmalar yapmaktadir (Tekinalp & Uzun, 2006, s. 33).

Elestirel teori, diisiinceyi toplumsal nesneye uygulamak yerine, onun icinde
kavramsalligin hiikiim siirdiigiinii savunmaktadir. Bu anlayis, elestirel teorinin gorevini,
nesnelerden etkin olani ortaya ¢ikarmak igin yola ¢ikan toplumun igkin bir elestirisi
olarak formiile etmektedir (Best, Bonefeld, & O’Kane, 2018, s. 2). Genellikle
Marksizm’den esinlenen bu teori bat1 Marksizmi olarak bilinmektedir. Bunun sebebi ise
Marksizm’in ekonomik temel dedigi seyden ¢ok, toplumun siyasi ve kiiltiirel listyapisi ile
ilgilenmeleridir (Bronner, 2011, s. 2). Modern zamanda insan, kendisini tanimlayan ve
en ayirt edici 6zelligi olan akil ve elestiriden yoksun birakilmaktadir (Kizilgelik, 2013, s.
27). Yabancilastirma ve seylestirme elestirel teoriyle bagdastirilan iki 6nemli fikirdir.
Bunlardan birincisi genellikle somiiriiniin ve is boliimiiniin psikolojik etkileriyle, ikincisi
ise insanlara aracsal olarak, tarihsel baglamlarindan koparilmis kavramlar yoluyla
“seyler” olarak nasil davranildigini agiklamaktadir. Kapitalist gelisme standardizasyon
ve seylestirme ile baglantiliysa, ilerleme aslinda bir gerileme bicimi olusturmaktadir.
Yabancilagsma ve seylestirme bodylece 6znelligin uygulanmasini nasil engelledikleri,
anlam ve amac¢ diinyasimni nasil caldiklar1 ve bireyi makinedeki bir disliye nasil

doniistiirdiiklerini betimlemek i¢in kullanilmaktadir (Bronner, 2011).
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Elestirel iletisim kuramina gore toplumdaki iletisim sorunu, materyal ve diistinsel
tiretimde yanlis yansitma, biling yonetimi ve digsarida birakmayi, yabancilagsmayi getiren
ve siirdiiren iiretim tarzi ve iligkileri lizerine kurulmustur. Elestirel kuramlar iletisim
yapisinin, iligkilerinin ve iirlinlerinin islevlerini, ama¢ ve sonuglarini, evrenselligini,
normalligini, dogalligin1 ve gecerliligini sorusturmakta ve aciklamaktadir. Marx’in
goriiglerinden yararlanarak ortaya cikan elestirel kuramlar basta ideoloji ile tiretim
iliskileri arasinda baglanti oldugunu vurgulamakta ve kiltiir/biling endiistrilerinin
yapilariyla ideolojik egemenligi bagdastirmaktadir. Bu yaklasim ve ¢alismalar arasinda
Felix Weil tarafindan Almanya’da kurulan ve Horkheimer’in 6nemli katkilar sagladigi
Frankfurt Okulu ile Hoggart ve Williams’in Ingiltere’de kurdugu Kiiltiirel Calismalar
Ekolii ve Elestirel Ekonomi Politik yaklasim bulunmaktadir (Erdogan & Alemdar, 2010,
s. 259).

Esas ad1 Frankfurt Universitesi Sosyal Arastirmalar Enstitiisii olan Frankfurt Okulu
baslangigta kurucusu olan Felix Weil’in marksizme olan bagliligindan dolay1 kapitalizme
kars1 bir bakis a¢isiyla arastirmalar yapmaktadir. Frankfurt Okulunun ortaya ¢ikiginda
etkisi olan sebepler arasinda Birinci Diinya Savasinin ardindan is¢i sinifi hareketlerinin
agir yenilgisi, Avrupa’daki sol hareketlerin SSCB’nin kontroliine ge¢mesi, Rus
Devrimi’nin gerceklesmesi ve son olarak Fasizm ve Nazizm’in artmast bulunmaktadir

(Odabas, 2018, s. 213).

Tarihsel olarak okulun gelisimini ve yaklagimlarini etkileyen olgular dort doneme
ayrilmaktadir. ilk dénem 1923-1933 yillari arasim1 kapsayan enstitiiniin kurulusundan
Hitler’in iktidara geldigi yili kapsayan zaman araligidir. Bu donemler arasinda yapilan
caligmalar daha cok Marksist egilimdedir. Daha ¢ok arastirilan konular arasinda ekonomi
ve tarih bulunmaktadir. ikinci olarak 1933-1950 yillar1 arasini kapsayan, enstitiiniin
fagizmden kagip ABD’ye gittigi donemi kapsamaktadir. Bu donemde Okul yoneticiligini
alan Horkheimer okulun caligmalarin1 felsefe, miizik, kiiltiir ve medya {iizerine
yoneltmistir. Kiiltiir endiistrisi kavrami bu donem igerisinde giiglendirilmistir. 1953-1970
yillart arasini kapsayan {igiincli donemde ise okulun ABD’den yeniden Frankfurt’a gittigi
donemdir. Bu donemde Horkheimer, Adorno ve Pollock geri donerken, Lowenthal,
Marcuse ve Kirchheimer ABD’de kalmayi tercih etmektedir. 1970 ve sonrasini kapsayan

donem ise dordiincii donem olarak siniflandirilmaktadir. Bu donemde okulun ikinci kusak
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temsilcisi olan Habermas okulun Marksizmle olan baglarini koparmaktadir (Kizilgelik,

2013, s. 75-180).

Okulun ikinci donem kurucusu olan Horkheimer’in disiplinler aras1 alanlara ilgisini
yoneltmesi sayesinde okulun ¢aligmalar felsefe, edebiyat, miizik, kiiltiir ve medya gibi
alanlar iizerine yonelmektedir. 1931°den itibaren Max Horkheimer’in Onciiligiinde
gelisen okulda caligsmalar yapan entelektiieller arasinda Horkheimer ile birlikte
“Aydinlanmanin Diyalektigi” adli ¢alismasinda kiiltiir endiistrisi iizerine aragtirmalar
yapan Theodor Adorno, sanayilesmeyle birlikte insanin yalnizlasmasi ve seylesmesi
tizerine calisan Herbert Marcuse, medyanin ekonomik yapisal doniisiimiiyle kamusal
alanin degistigini vurgulayan Jurgen Habermas, kapitalizm ile birlikte degisen sanat
anlayisini ve sanatin kaybolan benligi ve aurasi ilizerine ¢alisgan Walter Benjamin, kiiltiir
ve estetik lizerine ¢aligmalar yapan L. Lowenthal, Siyaset bilimci F. Neuman, Ekonomist

K. A. Wittfogel ve F. Borkenau bulunmaktadir (Yaylagiil, 2008, s. 95).

Aydmlanmanin diyalektigi adli c¢alismada Horkheimer ve Adorno kiiltir
endiistrisini, sanayilesmeyle ortaya cikan eglence endiistrisinin kiiltiirel bi¢imlerinin
metalagmasini anlatmak i¢in kullanmaktadir (Sen & Hira, 2011). Onlara gore kiiltiir
endiistrisi Uriinleri derinlikten uzak, standart ve i¢i bostur. Bu baglamda bu iirtinler
kisilere tliketerek var olan ozglr varliklar oldugu hissini verirler. Fakat aslinda
bakildiginda kiiltiir endiistrisi gerceklerle yiizlesme cesareti olmayan, sorunlar iizerine
diistinmeyen ve siirekli eglence ve tiiketim odakli yasayan bireyler olusturmaktadir. Bu
bakis agisina gére medyanin gorevi bireyin ilgisini siradan ve standart olana yoneltmektir
(Bulduklu & Karacgor, 2019, s. 209). Sonug olarak Adorno ve Horkheimer’a gore kitle
iletisim araglar1 daha ¢ok iktidarin ¢ikarlarina hizmet eden, bireyleri yonlendiren,

gerceklerden soyutlayan araglar olarak goriilmektedir.

Frankfurt Okulu’na gore “Elestirel Teori nin 6zellikleri {i¢ temel farkl tez iizerine

kuruludur (Geuss, 2002, s. 10,11).

e Asagidaki anlamlar da elestirel teorilerin insan eylemi icin bir rehber niteligi

konumundadir:

- Bu teorilere inanan kisilerin aydinlanmalarini, yani onlarin gergek

cikarlarinin nerede oldugunu saptamalarini saglama amacindadirlar.
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- Ickin bir anlamda dzgiirlestiricidirler, yani kisileri, en azindan kismen kendi
kendilerine dayatmis olduklart bir zorlamadan, bilingli insan eyleminin

kendi kendini hayal kirikli§ina ugratmasindan kurtarirlar.

1. Elestirel teorilerin bilgi i¢erigi vardir dolayisiyla bu teoriler ayn1 zamanda birer
bilgi bigimidir.

2. Elestirel teoriler epistemolojik olarak temel bakimlardan doga bilimlerinden
ayrilmaktadir. Doga bilimlerinde teoriler nesnelestirici ve genellenebilir iken
elestirel teoriler doniislii olma 6zelligine sahiptir. Bu baglamda elestirel teori,
bireylerin ana akim yaklagimlarda bir nesne/sey konumunda bulunmasina karsi
cikar ve onlarin kendi Ozgiir iradeleriyle karar verebilecegi bir konuma

getirilmesine yardimci olan ¢aligmalar yapmaktadir.

Elestirel calismalara dénemli katkilar saglayan bir diger okul ise “Ingiliz Kiiltiirel
Caligmalar Ekolii”diir. Sinif ayrimlarinin bir zamanlar siyasi ve ekonomik giicii tek bir
smifa hapsetmeye yetecek kadar akti oldugu yerde, sanayilesme ve orta sinifin
bliylimesiyle is¢i sinifi arttk yasam kosullar1 ve ideoloji olarak burjuva smifiyla
arasindaki sinirlar1 bulaniklastirmaktadir (Turner, 1990, s. 33,34). Kiiltiirel Calismalar,
Ingiliz toplumunda yasanan kapitalist iiretimin canlanmasi, refah devletin kurulmasi ve
Soguk Savas ile tanimlanan yerlesim, ekonomik, politik ve kiiltiirel alanda meydana gelen
uzun vadeli degisimleri uzun siireli, geriye doniik, tarihsel bir bakis acisiyla ele

almaktadir (Hall S. , 1980, s. 4).

Ingiliz Kiiltiirel Calismalari, Ingiltere’deki kiiltiir, endiistri, demokrasi ve smif
arasindaki bu iliskileri medya, popiiler kiiltiir ve edebi metinler baglaminda incelemek
amaciyla ortaya ¢cikmistir. Temel olarak Kiiltiirel Calismalar ideoloji ve medya iliskisine
bakarak, medyanin ideolojik boyutuna vurgu yapmaktadir. Kiiltiirel Caligmalara gore
bireyler, mesaji okuma ve anlamada pasif degildir, bu calismalarda iletilerin nasil
kodlandigina ve hakim ideolojik tanimlama ve temsillerin yayilmasinda ve
giiclendirilmesindeki etkisine odaklanilmaktadir (Yagh, 2011, s. 101). Kiiltiirel
Caligmalar, medya metinlerinin {iretim ve tiikketimini ideoloji temelli incelemekte ve bu
sayede elestirel yaklagimlara yeni bir bakis acis1 kazandirmaktadir (Kellner, 2016, s. 335).
Raymond Williams, Richard Hoggart ve E. P. Thompson kiiltiiriin akademi ve felsefede

ki ikincil olan konumdan ¢ikmasina ve tarih ve toplumu kavrama siirecinde dnemli bir



15

konuma yerlestirmektedir (Ozer, 2021, s. 161). Medyanin ideolojik rolii oldugunu
diisiinenler medyay1, toplumsal iligkilerin ve siyasi sorunlarin tanimlanma bigimi ve hitap
edilen kitlelerde popiiler ideolojilerin iiretimi ve doniisiimii agisindan baskin bir konumda
duran biiyiik bir kiiltiirel ve ideolojik gii¢ olarak tanimlanmaktadir. Kiiltiirel Calismalar
Okulu, medya metinlerinin liberal yaklasima gore anlamin seffaf tasiyicist oldugu
goriisiine kars1 ¢ikmakta ve kitle iletisiminin genel ideolojik dogas1 ve dilsel yapisinin
karmasiklig1 sorunlarini ¢alismalarinda temel almaktadir. Buna ek olarak pasif ve edilgen
izleyici yapisinin da olmadigina inanarak aktif bir izleyici ve onun yaptigi okuma
bicimine (hakim, miizakereci, muhalif) gére medya metinlerinin anlamlandirmasinin
farklilastigina vurgu yapmaktadir. Medya mesajlarinin nasil kodlandigi, kodlanmig
metnin  “an”1 ve izleyici “kod ¢Oziimlemelerinin ¢esitliligi” arasindaki iliski

incelenmektedir (Hall S., 1980, s. 104).

Kiiltiirel ¢aligmalarin, insan pratikleri baglaminda anlamlandirma mekanizmalari
tarafindan iiretilen anlamlar ve temsillerden olusan kiiltiirle merkezi olarak ilgilendigi
goriilmektedir. Ayrica, kiiltiirel calismalar bu temsillerin insasi ve sonuglariyla ve
dolayisiyla iktidar meseleleriyle ilgilenir, ¢iinkii anlamlandirma pratiklerinin kaliplar
kurumlar1 ve sanal yapilari olusturur ve onlar tarafindan kurulur (Barker, 2002, s. 4).
Dolayisiyla Kiiltiirel Calismalar Okulu, kiltiirel, politik, smif ayrimlarinin
bulaniklasmasindaki toplumsal degisimleri medya metinleri tizerinden ve tarihsel agidan
inceleyerek yeni bir bakis acis1 gelistirmektedir. Bu degisimleri incelerken kiiltiir ve
tarihsel siireclerden bagimsiz bir inceleme yapmamaktadir. Kiiltiirel ¢aligmalara gore
izleyici/okuyucu edilgen degildir, medya metinlerini olustugu an’a ve alimlama bigimine
gore amaclanan anlamindan farkli bir sekilde algilayabilir. Sonu¢ olarak kiiltiirel
caligmalar, liberal yaklasimin savundugu medya ve izleyici algisina kag1 ¢ikmaktadir.
Buna gore medya metinleri ideoloji tiretmekte fakat bu tiretilen ideolojileri bireyler kendi

cikarlar1 dogrultusunda farkli bir bakis agisiyla anlamlandirabilmektedir.

Elestirel yaklasim olarak deginilmesi gereken yaklasimlar arasinda son olarak
Elestirel Ekonomi Politik yaklagim bulunmaktadir. Elestirel ekonomi politik ozellikle
baskin davranis¢i1 paradigma ve biiyiik medya isletmelerini daha demokratik bir medya
sisteminin gelistirilmesinden koruyan politikalarla ilgili ana akim arastirmalarin

eksiklikleri ile ilgili endiselerinden dolay1 ortaya ¢ikmistir. Kapitalizm ile birlikte iletisim
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alinip, satilabilen bir metaya donlismektedir. Dolayisiyla bu siirecte medyanin ekonomi

politigi de incelenmesi gereken bir alan olmaktadir.

Elestirel ekonomi politik yaklasim, medyanin sahiplik yapisi, giic kullanimlari,
esitsizlikler tizerine analizler yapmaktadir. Ekonomi politik, iletisim kaynaklar1 da dahil
olmak {izere kaynaklarin iiretimini, dagitimini ve tiiketimini karsilikli olusturan toplumsal
iligkileri, 6zellikle de gii¢ iliskilerini incelemektedir. Bu yaklasim, toplumsal degisimi ve
tarithsel doniisiimii anlama hedefini siirekli olarak 6n plana ¢ikarmaktadir. Politik
ekonomi ayni zamanda ahlaki felsefeye bagliligiyla da bilinir; bu, sosyal davranigin
yaratilmasina yardimer olan degerlere ve onu degistirme ¢abalarina rehberlik etmesi
gereken ahlaki ilkelere 6nem verdigi anlamina gelir. Cagdas politik ekonomi, bir dizi
ahlaki konumu destekler ancak temelde, demokrasiyi sosyal hayatin tiim yonlerine
yaymanin degerini destekleme egilimindedir. Bu, demokrasinin yonetime katilma hakki
anlamma geldigi siyasi alani icerir. Demokrasi destekgilerinin gelir esitligi, egitime
erisim, kiiltiirel tiretime tam halk katilimi ve Ozgiir bir sekilde iletisim hakkini
garantilemeyi talep ettigi ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlar1 da kapsar (Mosco, 1996,
S. 2-4).

Medyanin elestirel ekonomi politikasinin gelisimi Marksizmle
iliskilendirilmektedir. Dallas Smythe, Herbert Schiller, Noam Chomsky,Peter Golding,
Garnham Murdock, James Curran, Nicholas Garnham, Christian Fuchs gibi
aragtirmacilar Marksist ekonomi politigi doniistiirerek ortaya ¢ikardiklar: elestirel
ekonomi politik calismalariyla medya arastirmalarma yardimda bulunmaktadirlar (Ozer,
2021, s. 121). Bu arastirmacilar ¢alismalarinda medyanin sahiplik yapisini, sermaye
baglarini, kiiltiirel ve yeniden lretim siireclerinin kapitalizmle olan baglarini ortaya
cikarmay1 amaglamaktadir. Onlara gore kitle iletisim araglari, meta iireten ve dagitan
endiistriyel ve ticari kurulus haline gelmektedir (Mosco, 1996, s. 95). Sonug olarak
elestirel ekonomi politik yaklasim daha cok kitle iletisim araglarinin alinip satilabilen bir
meta haline geldigini, medyanin sahiplik ve sermaye yapisini ve bu yapilar arasindaki

esitsizlikleri incelemektedir.
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1.1.3. Alternatif Medya

Gliniimiizde yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi ve iletisimsel amaclarin
degismesiyle pek cok farkli medya tiirii ortaya ¢ikmistir. Bunlardan biri alternatif
medyadir. Alternatif medya kavramini tanimlarken giiniimiizde yurttas, radikal, muhalif,
bagimsiz gibi kavramlardan yararlanilmaktadir. Fransizca kokenli olan alternatif
kelimesi segenek, degisik, farkli, karsi anlamlarina gelmektedir (Tiirk Dil Kurumu, 2021).
Alternatif medyayr tanimlamak, arastirmanin kavramsal g¢ergevesini olusturmasi
acisindan onemli bir fayda saglayacaktir. Alternatif medyanin farkli yaklasimlarla
incelenmesinden dolayi tek ve tiim yaklagimlart igeren bir tanimlama yapilmast zordur.
Bundan dolay1 tanimlar ele alinan yaklasima gore cesitlilik gostermektedir. Mitzi Waltz
(2005, s. 2), Alternative and Activist Media (Alternatif ve Aktivist Medya) adli eserinde
alternatif medya tanimlamalarinin medya teorisyenleri arasinda uzun zaman tartisma
konusu oldugunu belirtmektedir. Alternatif medya, sosyal hareketler medyasi, katilimci
medya, topluluk medyasi, radikal medya, taban medyasi, 6zerk medya, Fransiz terimi
dahil olmak iizere, sosyal hareketler, vatandas gruplar1 ve taban kolektifleri tarafindan
sahiplenilen ve kullanilan medya teknolojilerini etiketlemek igin bir¢ok farkli terim

kullanilmaktadir (Rodriguez, Ferron, & Shamas, 2014, s. 151).

Alternatif medya calismalar1 incelendiginde ise bir¢ok isimle karsilasilmaktadir.
Alternatif medya teorisinin 6nde gelen isimlerinden biri olan Chris Atton’un ¢alismalari
teorinin sekillenmesine ve bircok aragtirmaya kaynaklik etmistir. Atton’a gére (2008, s.
216) alternatif medya, kurumsal ve profesyonel medyaya ve sembolik bigimler {iretme
tekeline meydan okuyan amatér medya iireticilerinin ana akim medyasina karsit bir

gerceklik insa etmektedir.

Tanni Haas (2004, s. 115), alternatif medyay1 ana akim medyada temsil edilenlere
kars1 ¢ikan konu ve olaylarin temsillerini saglamaya ve sosyal ve politik reformu
savunmaya adanmis medya olarak tanimlamaktadir. Alternatif medyanin bu bagliligini
ise Orgiitsel yapilarinda, haber kapsamlarinda ve en 6nemlisi gazeteciler ve izleyiciler

arasindaki iligkilerde gosterecegini belirtmektedir.

Alternatif medya aragtirmalariin bir diger 6nemli ismi olan John D. H. Downing
ise calismalarinda alternatif medyay1 daha ¢ok radikal agidan incelemektedir (Demirtas,

2016, s. 139). Downing’e gore (2001, s. 11) radikal alternatif medya genellikle iki nemli
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amaca hizmet eder: bunlardan birincisi dogrudan iktidar yapisina ve onun davranigina
kars1, bagimli ¢evrelerden muhalefeti dikey olarak ifade etmek; ikincisi ise politikalara
ve hatta iktidar yapisinin hayatta kalmasina kars1 yanal olarak destek, dayanigsma ve ag
olusturmak. Atton, alternatif medyay1 tanimlarken mesleki yeterliliklerine ve ana akimin
olusturdugu gerceklik algisina vurgu yapmaktadir. Haas, alternatif medyayi tanimlarken,
daha ¢ok ana akim medyada temsil edilmeyen azinlik gruplarin kendilerini ifade etmek
i¢cin olusturulan bir ortam olarak tanimlamaktadir. Downing’e gore ise alternatif medya
daha ¢ok mevcut egemen politikalara karsi olusturulan ve sosyal degisimi savunan bir

baskaldir1 olarak ele alinmaktadir.

Yapilan tanimlar dogrultusunda her ne kadar teorisyenler kendi calismalarinda
alternatif medyay1 farkl yaklasimlarla ele alsa da temel olarak alternatif medya, ana akim
medyadaki tekellesmeye, profesyonellige ve segkinlige karsi olan, buna ek olarak
geleneksel medyada sesini duyuramayan veya temsil edilmeyen kitleyi iiretim siirecine
katilimci olarak dahil eden, kar amaci glitmeyen ve sosyal ve politik degisimi savunan bir
medyadir. Kar amaci giitmeyen alternatif medyanin geliri genel olarak sivil toplum
kuruluslari, hibeler, reklam ve goniillii kisilerin bagislariyla olusmaktadir (Gordon, 2015,
S. 249-253). Bu baglamda Sandoval ve Fuchs (2010, s. 141) Towards a Critical Theory
of Alternative Media (Alternatif Medyanin Elestirel bir Teorisi) adl1 galismasinda pek ¢cok
arastirmacinin alternatif medya ve ana akim medya arasindaki farki inceledigini ve bu
aragtirmacilara gore katilimin, yatay yapilarin, kolektif érgiitlenmenin ve ticari olmayan

finansmanin alternatif medyanin temel yapisini olusturdugunu ortaya koymustur.

1.1.3.1. Alternatif Medyaya Yonelik Yaklasimlar

Bailey, Cammaerts ve Carpentier (2007, s. 5), alternatif medyanin gesitliligini ve
farkliligin1 ortaya koymak, 6nemini gostermek ve yasanilan problemleri aktarmak igin
topluluga hizmet etme acisindan, ana akim medyaya bir alternatif, sivil toplumun bir

parcast, rizom olarak dort temel yaklagim belirlemislerdir.
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Tablo 1.2. Dort Kuramsal Yaklasimin Konumlandirilmas: (Cammaerts, Carpentier, &
Bailey, 2007, s. 7).

Medya Merkezli Toplum Merkezli
Topluluk Medyasinin Birinci Yaklagim: Topluluga Ucgiincii Yaklasim: Sivil
Otonom Kimligi (Ozcii) Hizmet Etme Toplumun Bir Pargasi
Diger Kimliklerle Ilgili Ikinci Yaklasim: Ana Akim Dérdiincii Yaklagim: Rizom
Topluluk Medyasinin Medyaya Bir Alternatif (koksap)
Kimligi (liskiselci) yay P

1.1.3.1.1. Topluluga Hizmet Etme A¢isindan Alternatif Medya

Bu yaklasimda yayinci ve topluluk arasindaki iliski 6ne ¢ikmaktadir. Hedef grup
olarak belirli bir topluluk secilir ve topluluk dogrulanir ve giiglendirilir. Izleyici sosyo-
demografik veya ekonomik ozellikleri ortak olan bireylerin biitiinii degil, bir dizi
tanimlayict grup iliskileri igeren insan toplulugu olarak tanimlanmaktadir. Bu durumda
topluluga hizmet etme yaklasimi izleyicinin karmasik sosyal yapilar arasindaki
konumlandiriligina vurgu yapmaktadir. Topluluga hizmet etme yaklagiminin amaci,
siklikla topluluk iiyelerinin erisime ve katilmina olanak vermek ve bunlar
kolaylastirmak olarak ifade edilmektedir. (Cammaerts, Carpentier, & Bailey, 2007, s. 14)
Siradan insanlarin seslerini duyurmasi, kendi savundugu goriisleri yaymasi ve temsil

etmesi agisindan alternatif medya topluluk i¢in iyi bir firsat olusturmaktadir.

Alternatif medya, genel kabul goriilen goriislerin aksine bastirilmis diisiincelere,
azinliklara, dezavantajli veya damgalanmis gruplara, tek tarafli temsil edilenlere kendi
kimliklerini veya goriislerini sunma olanagi tanimaktadir. Bu sayede topluluk olarak
adlandirilan sadece geleneksel medyanin sundugu gruplar degil, cesitli goriise ve kimlige
sahip insanlarin da medyada yer edinmesine yardimci olarak toplumsal degisim ve
gelisime katkida bulunmaktadir. Bu yaklagimin olumsuz tarafi topluluga kars1 olusturulan
bagimlilik vurgusu iizerinedir. Tek yonlii geleneksel medyanin aksine bu yaklasim
topluluk ve medya arasinda iki yonlii iletisim olusturmustur. Bu agidan Cammaerts,
Carpentier ve Bailey, topluluktaki kisilerin iki yonlii iletisim ilgi ve beceri eksikliginden
dolay1 niteliksel olarak sorunlar olusturdugunu dile getirmektedir. Diger bir olumsuz
yonii ise ilgi ve beceri eksikliginden dolay1 alternatif medyayi kiiclik 6l¢ekli, yerel medya
konumuna hapsetmis ve hayatta kalabilmek i¢in ticari medya formatlarinin

benimsenmesine yol agmistir (Cammaerts, Carpentier, & Bailey, 2007, s. 15).



20

Dolayisiyla bu yaklasimda alternatif medyanin temel olarak amagladigi kar amaci

giitmemesi ve sanatsal kaygi ger¢eklesmesi zor olan bir durum haline gelmektedir.

1.1.3.1.2. Ana Akim Medyaya Bir Alternatif Olarak Alternatif Medya

“Ana Akim Medyaya Bir Alternatif Olarak Alternatif Medya” alternatif kavramina
odaklanir. Medyay1 orgiitsel ve igerik diizeyinde ana akim medyaya alternatif olarak
tanimlamaktadir. Orgiitsel diizeyde alternatif medyanin varlig1, medyanin devletten ve
ekonomik piyasadan bagimsiz bir sekilde de var olabilecegini gostermektedir. Alternatif
medya, ana akim medyaya alternatif olma durumunu pazar odakli olma baskisi i¢cinde var
olan biiylik olgekli ana akim medyalarina karsin, 3. sektor olarak yer almayi tercih
etmektedir (Cammaerts, Carpentier, & Bailey, 2007). Alternatif medya ana akimin
hiyerarsik orgilitlenmesine de karsi ¢ikarak esitlik¢i bir yaklasimla yatay yapilanmay1

tercih etmektedir.

Icerik diizeyinde ise alternatif medya icerisinde farkli ideolojiler, goriisler,
sOylemler ve temsiller bulundurmaktadir. Bu farkliliklar, farkli sosyal gruplarin, etnik
azinlik gruplarin, sicak siyasi meselelerin ve yerel kiiltiirel tezahiirlerin de medyada yer
edinmesini amaglanmasindan ortaya ¢ikmaktadir (Cammaerts, Carpentier, & Bailey,
2007). Bu yaklasima gore alternatif medya daha ¢ok egemen sdylemlerin hiikkiim stirdiigii
medya kuruluslarina karsit olarak ayni toplum medyasinda kendine yer edinemeyen
sessizlerin sesi olmay1 amaglamaktadir. Giiniimiizde bu yaklagima benzer olarak sosyal
medya platformlar1 6rnek olarak gosterilebilir. Geleneksel medyada temsil edilmeyenler,
sosyal medya sayesinde fikirlerini 6zgiirce belirtebilmekte ve bu fikirlerle ortak paydada

olan kisilerle orgiitsel iliskiler kurabilmektedir.

1.1.3.1.3. Sivil Toplumun Bir Parcas1 Olarak Alternatif Medya

Danesi’ye gore (2009, s. 62) sivil toplum, kurumlarin, sosyal iliskilerin ve
orgiitlerin devletin yonetimi altinda faaliyet gosterdigi fakat bu yonetim ile tamamen
uyumlu olmadig bir topluluktur. Alternatif medya, bu yaklasima gore demokrasinin
varligi i¢in hayati 6nem tasiyan toplumsal kesimin yani sivil toplumun bir pargasi olarak
tanimlanmaktadir (Cammaerts, Carpentier, & Bailey, 2007, s. 25). Sivil toplumun pargasi

olarak goriilmesindeki sebep daha ¢ok katilimcilik 6zelligi esas alinarak alternatif
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medyanin sagladigi demokratik ortama isaret etmektedir. Kalitim 6zelligi sayesinde
alternatif medya ile insanlar, fikirlerini ifade etmeye ve bunlar1 genis kesimlere sunmaya
olanak saglamaktadir. Alternatif medya tarafsiz olma amaciyla tiim goriislere iliskin

farkli yorumlarin belirtilmesine de firsat vermektedir.

1.1.3.1.4. Rizom Olarak Alternatif Medya

Deleuze ve Guattari yatay yumru seklindeki rhizome adli bitkiden esinlenerek
rizom kavramini ortaya ¢ikarmistir. Koklerinin gévdeye kadar uzandigi bu bitki kdksap
olarak da adlandirilmaktadir. Mevcut sistem tizerindeki dikey hiyerarsik yapilagmanin
aksine yatay bir sekilde biiyiir ve bu agidan bakildigimda hiyerarsik diizenin tersine vurgu
yapilmaktadir. Deleuze ve Guattari’ye gore (Deleuze ve Guattari’den akt. Karayemis,
2014) “Rizom seylerin, bir digeriyle bag kurmaya sevk eden, yeni etkiler, yeni kavramlar,
yeni bedenler, yeni diisiinceler i¢in bir asamblaj makinesi olarak calisan herhangi agidir;
rizomatik ag, bedenleri harekete gegiren ve/veya durduran gili¢lerin haritasidir.” Bu
baglamda alternatif medya rizom yaklasimina gore kullanicilara daha yeni perspektifler
sunan ve herkesin esit bir sekilde katilim gosterdigi bir ortam olusturmaktadir. Bu
yaklasima gore kullanicilar arasinda herhangi bir hiyerarsik diizen yoktur bunun yerine
amagsal olarak olusturulan orgiitlenmeler ve bu sayede kendilerini ifade edebilen, yeni

fikirler sunan ‘siradan’ insanlar i¢in bir ¢okluk ortam1 olusturulmaktadir.

1.1.3.2. Alternatif Medyaya Tarihsel Bakis

Toplumsal yasamda iktidarin olusturdugu tektiplestirilmis ideolojiler toplum i¢in
pek cok probleme yol agmaktadir. insanlar bu problemleri ¢ézmeye calisirken iktidar
karsisinda azinlik konumunda kaldigi i¢in problemler ¢6ziime ulasamamaktadir.
“Medyanin teksesliligi, ‘Oteki’lerin kendilerini ifade edecekleri alternatif medyalar
olusturmasin1 gerekli kilmaktadir. Egemen, baskici iktidarlarin hegemonik iletisim
bicimine kars1 Gtekiler farkli direnis bi¢imleri gelistirmistir. Ezilenler farkli ve ¢ok
bicimli 6zglirlik ve demokrasi temelli bir yaklagima sahip iletisimsel yontemlerle
kendilerini ifade ederler” (Coban, 2010, s. 13). Bu iletisimsel yontemlerden biri olan
alternatif medyanin amaci kar amaci gilitmeyen, sosyal degisime ve doniisiime katki

saglayan, herkesin istedigi bilgiye erisebildigi ve kendi ideolojisini savunabildigi 6zgiir
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bir medya olusturmaktir. Devrimci gruplar, feminizm, is¢i ve 6grenci hareketleri gibi
sosyal hareketler ve medya aktivistleri, medya teknolojilerini seferber etmek, muhalefeti
ifade etmek, marjinallestirilmis sesleri giiclendirmek veya ekonomik, politik ve kiiltiirel
alternatifler 6nermek i¢in kullanmaya baslamistir (Rodriguez, Ferron, & Shamas, 2014,

s. 151).

Gibbs ve Hamilton’un yapmis oldugu calismaya gore (2001, s. 117), alternatif
medya teorisi Is¢i basmi, feminist basin, yeraltt medyas1 gibi daha spesifik tanimlarmn
yerini almasi ve bu tanimlara atifta bulunarak bir etiket haline gelmesi son 30 yil
icerisinde gerg¢eklesmistir. Frankfurt Okulu aragtirmacilarindan Edward S. Herman ve
Noam Chomsky’nin kavramsallastirdiklar1 propaganda modeli, alternatif medyanin ana
akim medya elestirisinde kullanilmasi, alternatif medya ¢alismalarinin ilerlemesine katki
saglamistir. Kitle iletisim araglarindaki tekelci ve degismez yapi, bircok medya
arastirmacisinin bu alana yonelmesine sebep olmus ve alternatif medya konusundaki
aragtirmalara dayanak olusturmustur (Dagtas & Sirvanli, 2020, s. 324). Tarihsel olarak
alternatif medyanin 1960’larda incelenmesinin sebebi donemde yasanan toplumsal
hareketlerin artmasina dayandirilmaktadir. 1960’larda James Lewes’in GI yeralti
basinina yonelik “Direnisi Tasarlamak” adli ¢alismasi, Jane Rhodes’in “Kara Panter
Gazetesi: Modern Siyahi Milliyet¢iligin Standart Tagsiyicisi” calismasi ve son olarak
Hamilton’un “Gorsellestirme Elestirisi: Alternatif Medya Pratigi Olarak Montaj”
caligmasi teorinin oncii ¢aligmalari arasinda yer almaktadir (Hamilton & Gibbs, 2001, s.
118).

Alternatif medyaya yonelik yapilan ilk ¢calismalar genellikle alternatif medyanin
daha demokratik bir ortam olusturacagina vurgu yapmaktadir. Ancak arastirmacilar
demokratik ortami saglamak icin gerekli olan araglara nasil erisim saglanabilecegi veya
bu araglar1 kullanma becerisi ilizerinde yeterince durmamaktadir. Gelismemis ve az
gelismis toplumlardaki okuma- yazma oranlari ve ozellikle internetin kullanilmaya
baslamasindan sonra teknolojik araclarin kullaniminda gerekli olan bilgi, beceriler ve bu
araglara erisim problemi, alternatif medyanin amagladigi demokratik ortamin
olusturulmasinin oniinde engel teskil etmektedir. Bu baglamda giiniimiizde kullanilan
alternatif medya araglarinin amaca uygun bir sekilde yaym hayatina devam ettigi
sdylenememektedir. Ustelik a1k kaynak sistemini savunmasindan dolayr dogru bilgilerin

silinip veya manipiile edilmesi de alternatif medyaya olan giiveni sarsmaktadir. Ayni
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konu {izerinde ¢ok fazla bilgi girdisi bulunmasi da ayni1 sekilde dogru bilgiye erisme
acisindan c¢ok fazla zaman almaktadir. Kose’ye gore internet, siradan vatandaslara bir
kacis alan1 olustursa da beraberinde olumsuzluklar da getirmistir. Bu olumsuzluklardan
biri enformasyonun fazlaligi ve olusturdugu belirsizliktir. Bilgi fazlaligi ulasmak
istenilen asil seyin bulunmasini zorlastirmaktadir. Dolayisiyla alternatif medyanin
amacladig1 6zgiirliiglin aksine internet, bilgiye ulagsma 6zgiirliigiinii kaotik bir 6zgiirliik

alanina donistiirmistiir (2014, s. 85).

Alternatif medyanin baglangic noktast olarak alanyazinda farkli goriisler
bulunmaktadir. Kimi arastirmacilara gore baslangici Frankfurt Okulu’nun ¢aligmalarina
dayanirken, kimilerine gore bu tarih daha da gerilere gitmektedir. Alternatif medya
tanimlar1 yapilirken sadece giincel iletisim araglar1 degil, brosiirlerin, el ilanlarmin da
kullanildig1 bilinmektedir. Bu bakimdan Gabriele Hooffacker’in (2009, s. 11) yapmis
oldugu calismada 19. Yiizyilda brosiirlerin, el ilanlarinin ve tezahiiratlarin seckinler
disinda okur kesiminin yok denecek kadar az oldugu donemde halkin kiliseye ve iktidara

kars1 bir ayaklanma olusturulmasi i¢in kullanildigini belirtmektedir.
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Yeni iletisim teknolojileri ve internetin ortaya cikmasiyla alternatif medyanin
araglarinda da yenilikler yasanmaktadir. Insanlar iletisim araglarini, haklarmi savunma
amacinda anahtar par¢ca olarak gOrmiis ve kendilerine ait medya sistemleri
olusturmuslardir (Milberry, 2010, s. 65). Bu medya sistemlerinden biri indymedia (IMC)
olarak adlandirilan bagimsiz medya merkezidir. ilk Indymedia (IMC), 1999 Kasim
ayinda ‘Seattle Savas1’ olarak da bilinen Diinya Ticaret Orgiitii protestolarinin yasandig
sirada kuruldu ve kisa zamanda alti kitada 150°nin {izerinde sitede 30 dilde yayin

yapmaya devam etmistir.

Hooffacker’in ¢alismasi ve iletisim alanindaki gelismeler géz oniine alindiginda
insanlar seslerini duyurmak i¢in i¢inde bulunulan dénemin sartlar1 dogrultusunda hak
arama cabasimna girmistir. Insanlarin kendi ideolojilerini aktarmada kullanilan araclar
donemin getirdigi yeniliklere gore de degisiklik gostermektedir. Gegmiste alternatif
medya olarak gorsel kullanilarak olusturulan brosiirii gorebilirken, sonrasinda internetin
ilk donemlerinde indymedia, Wiki, email kullanilirken giinlimiizde bunlara ek olarak
gorsel, sozel, isitsel duyularimiza tek bir kanal iizerinden hitap edebilecek sosyal medya
platformlari, bloglar, radyo istasyonlari, ¢evreci veya feminist gruplarinin web siteleri,

kiigiik 6lcekli dergiler, sendika gazeteleri 6rnek gosterilebilir.

1.1.3.3. Alternatif Medyanmin Ozellikleri

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte ‘siradan’ insanlar kendi medya
ortamini olusturabilmektedir. Giiniimiizde kendini alternatif medya olarak adlandiran ¢ok
fazla medya bulunmaktadir. Bir medya ortaminin kendini alternatif olarak tanimlamasi
onun alternatif oldugu anlamina gelmemektedir. Bir medya ortaminin alternatif olarak
adlandirilmasi igin sahip olmasi gereken bazi 6zellikler bulunmaktadir. Alternatives in
Print! editorleri, sayfalarinda goriinen yaymcilarin alternatif yaymci olup olmadiklarini

test etmek igin 3 basit kriter ortaya koymustur (Atton, 2008, s. 13).

e Yayincinin kar amaci giitmemesi ve fikirlere karsi temel bir kaygi duymasi

! Alternatives in Print , eski basili kaynaklar, Annotations and Alternative Publishers of Books in North
America'dan (APBNA) olusan kitap yayincilart ve kritik siireli yayinlarin bir dizinidir Gegersiz kaynak
belirtildi..



25

e Yaym konusunun sosyal sorumluluk veya yaratici ifadeye ya da her ikisinin
birlesimine odaklanmasi

e Yaymcinin kendisini alternatif yayinci olarak tanimlamasi

Yayincilar bu kriterlerden en az birini karsilamasi halinde alternatif yayinci olarak
kabul edilmektedir. Kriterler her ne kadar yayini belirlemede yardimci olsa da alternatif
yayinciligt bu kriterler iizerine dayandirmak i¢in yeterli bir degerlendirme
bulunmamaktadir. Atton’a gore (2008) bu kriterler pek ¢ok problemi ortaya
¢ikarmaktadir. Birinci kritere gore kar amaci giitmeyen yayincilara hayir kuruluglari da
dahil edilebilir ve fikirlere karsi duyulan kayginin nasil gosterilecegine dair bir bilgi
verilmemektedir. Ikinci kritere gore ise yaratici ifade tanimi alternatif medyanin
bahsettigi sanatsal duruma karsi olan tavriyla c¢elismektedir ve alternatif medyay1
siirlandirmaktadir. Son olarak yayincinin kendisini alternatif yayinci olarak tanimlamasi
yayincinin inisiyatifine kalmig ve bu durumda herhangi bir yorum yapilmamaktadir. Bu
durumda Alternatives in Print editorlerinin olusturduklar: kriterlerin alternatif yayinciy1

belirlemesi agisindan yeterli olmadigi sonucuna ulasilabilir.

Tim O’Sullivan alternatif medyanin baslica amacinin ‘radikal’ sosyal degisim
oldugunu savunmaktadir. Ciinkii alternatif medya yerlesik ve kurumsallasmis siyaseti
acikca reddetmektedir veya buna meydan okumaktadir. Sullivan Alternatives in Print’in
kriterlerine ek olarak alternatif medyay: ana akim medyasindan ayiran iki 6zellik daha
eklemektedir. Bunlardan birincisi demokratik/kolektivist liretim siirecini uygulamasi,
ikincisi ise bigim ve igerik agisindan deneyim ve yenilige agik olmasidir (O'Sullivan,
Dutton ve Rayner ‘dan akt. Atton, 2008, s. 15). Sullivan da Downing gibi ¢alismalarinda
alternatif medyanin daha cok radikal olma 06zelligine odaklanilmaktadir. Dolayisiyla
alternatif medya bilgi liretim siirecinde sadece olay1 resmetmemeli, insanlara elestirel
bakis agis1 kazandirmalidir. Bu sayede toplumda sorunlu olan yapilarin diizeltilmesi i¢in

gerekli orgiitlenmeler olusturulabilir ve sosyal degisim gerceklesebilir.

Alternatif medya egemen ekonomik politikalara, kurumsallagmaya ve
profesyonellesmis gazetecilik fikrine karst ¢ikmaktadir. Bunlar g6z Onilinde
bulunduruldugunda alternatif gazetecilerin ekonomik olarak az veya hi¢ desteklenmeyen,
sendikalasmamis hatta diizensiz ve profesyonellesmekten uzak ortamlarda sadece amator

degil ayn1 zamanda yeteneksiz kisilerin ¢alistiklar1 gibi yanlis algi olusabilir. Eger boyle
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olsaydi medyanin giiciine / gazetecilige meydan okuma nasil basarili olabilirdi? Nasil

stirdiiriilebilirdi? (Atton & Hamilton, 2008, s. 124). Bunu agiklamak i¢in alternatif

medyanin 6zelliklerine bakmak faydali olacaktir.

Tablo 1.3. Alternatif Medyanin Ozellikleri (Cammaerts, Carpentier, & Bailey, 2007, s.
19); (Forde, 2015, s. 296) ; (Downing, 2001, s. 9-11).

Amag

Ticari kaygilar1 reddetmek
Gli¢ yapisina ve davranigina karsi ¢ikmak
Destek, dayanisma ve ag olusturmak

Gligsiizlere ve marjinallere ayricalik tamimak; ana akim
medyanin sdylemedigini sdylemek

Insanlara baska bir yerden erismeyecekleri bilgileri aktarmak

Finans Kaynaklari

Devlet veya belediye hibelerini reddetmek
Reklam gelirlerini reddetmek

Farkli kurumlar tarafindan denetlenmek

Diizenleyici 4
u%en . e Bagimsiz/Ucretsiz
Dagitim - ) .
e Birinin kurallarini nadiren de olsa her bakimdan ¢ignemek
N e Yatay organizasyon
Orgiitsel Yapr yorg y )
e “Tam” katilima izin vermek
Profesyonel e Gonilli katilimi tesvik etmek
Uygulamalan e Profesyonel olmayanlar i¢in erigim ve katilim
Elestirme e Haber secimi igin farkli kriterler

Mesaj Icerigi

Baskin sdylemleri veya temsilleri desteklemek ya da bunlara
kars1 ¢ikmak

Hegemonik politikalara, dnceliklere ve bakis agilarina alternatif
bir vizyon gostermek

Siyaset, kiiltiir ve toplum hakkindaki tartigmalarda aktif rol
oynamak

Izleyici/Tiiketicilerle
Tiskisi

Kullanici/Tiiketici kontroliiniin derecesi

Izleyici veya tiiketicilerin ihtiyaglarmi ve hedeflerini agikca
sOylemesine izin vermek

Iletisimin demokratiklesmesi

Medya tiiketicileri ayn1 zamanda diyalektik ve elestirel igerik
olusturan ve medyay1 kontrol eden iireticilerdir

izleyici Yapisi

Gengler, kadinlar kirsal niifus
Cesitlilik ve gokluk

Difiizyon (Yayilma)
Arahgi

Bolgesel veya ulusal olmaktan ziyade yerel

Arastirma
Yonetiminin Dogasi

Niteliksel, etnografik ve uzun vadeli arastirma
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1.2. DiJITAL KULTURDE ALTERNATIF MEDYA

Verileri, kolayca okunabilen ve islenebilen dijital bir forma doniistiirme iglemi
anlamina gelen dijitallesme kavrami bilgisayar teknolojisiyle birlikte ortaya ¢ikmistir
(Dictionaries, 2021). Yazi, fotograf, ses gibi veriler 1 ve 0 olan bilgisayar diliyle dijital
ortama tasimnmaktadir. Dijital kod, yalnizca yeni medya operasyonlarinin bigimini
tanimlayan teknik bir medya 6zelligidir. Dijital kod, bilgisayar teknolojisini kullanarak,
her bilgi ve iletisim 6gesinin, her 1 veya 0'm bir bit oldugu bayt adi verilen birler ve
sifirlar dizileri biciminde dontistiiriilebilecegi ve iletilebilecegi anlamina gelmektedir. Bu
yapay kod, bilgi ve iletisim Ogelerinin (6rnegin 151k huzmeleri ve ses titresimleriyle)
analog yaratimi ve iletiminin dogal kodlarinin yerini almaktadir. Bu sayede veriler

tizerinde degisiklikler ve yenilikler yapilabilmektedir (Dijk, 2006, s. 9).

Dijitallesme, orijinal olarak dijital olmayan sekilde yayinlanan eserlerin (metinler,
goriintiiler ve sesler) bilgisayarlar tarafindan okunabilen kodlanmis bir forma
doniistiiriildiigii bir siirectir (Rab, 2007, s. 10). iletisim teknolojilerindeki dijitallesmeyle
birlikte kitlelerin iletigim, tiiketim, iiretim gibi aligkanliklarinda ve davranislarinda gozle
goriiliir degisiklikler yasanmaktadir. Yirminci yiizyilin baslarindaki yayincilik ve bes yiiz
y1l dnceki matbaa gibi, Internet de insanlarin bilmesi gerekenleri {iretmenin, edinmenin,
paylasmanin ve bunlara meydan okumanin yeni yollarin1 bulmaktadir. Calisma, 6grenme,
seyahat etme, mal satin alma, arkadas edinme ve yonetilme gibi temel sosyal faaliyetler

icin daha genis sosyal iligkileri yeniden sekillendirmektedir (Thumim, 2012, s. 11).

“Dijital kiiltlirtin” temel inanglarindan biri, dijital aglarin daha fazla baglanti, is
birligi, iletisim, topluluk ve katilimi tesvik etmesidir. Yeni elektronik ve dijital
teknolojiler, siklikla dokunma (temas) mecazlarini ¢agristiran yeni iligkisellik ve topluluk
bicimlerinin araglar1 olarak anlasilmaktadir. Bu nedenle, iletisime giderek daha agik bir
sekilde bu tiir teknolojiler aracilik etse bile, bu teknolojilerin insanlar1 her zamankinden
daha fazla "iletisim halinde" tuttugunu diisiinmeye tesvik etmektedir (Gere, 2012, s. 1,8).
‘Siber kiltiir', 'bilgi toplumu' veya 'dijital kiiltiir' terimi, en genis diizeyde kiiltiire
odaklanmay1 gosterir; bu terim, dijital teknolojilerin sagladigi kolayliklarin ve
kisitlamalarin, tipki 6nceki donemlerde elektrik ve baskinin yaptigi gibi, herkes icin, ¢ok
yonlii giindelik yasami sekillendirdigini belirtmektedir (Thumim, 2012). Dijital kiiltiir,

kiiltliriin bir parcasidir ve dijital ortamda yaratilmis veya dijitallestirilmis, dijital bir
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platformda var olan tiim kiiltiirel nesnelerin ve aktarilan anlamlarin bir toplam1 olarak

tanimlanmaktadir (Rab, 2007).

On dokuzuncu yiizyilin sonlari, tekelci kapitalizmin himayesi altindaki teknolojinin
hizli genislemesinin bir sonucu olarak is diinyasinin kars1 karsiya kaldig artan ve giderek
karmasiklasan bilgi miktarini yonetmeyi amaglayan yeni dijital ofis araclar1 ortaya
cikmaktadir. Yazarkasalar, hesap makineleri, dosyalama sistemleri, tablolama makineleri
ve daktilolar gibi hesaplama makineleri bu gelismelere dahildir. Bu aygitlarin her biri,
gostergeleri iretmek, dolastirmak ve kontrol etmek ve bu amagclar i¢in diger fenomenleri
gostergelere doniistiirmek i¢in giderek daha karmasik bir kapitalist sistemin ihtiyacina
cevap vermektedir (Gere, 2002, s. 39). Giiniimiizde kisilerin teknolojiye olan bagliligi,
erisim maliyetinin ucuz olmasi, hizli olmasi, evrensel bir ortam olusturmasi, farkli
cihazlarla etkilesime imkan vermesi, zamansiz ve mekansiz bir sekilde erisilebilir olmasi
gibi etkenler bakimindan dijitallesme yeni bir kiiltiiriin ortaya ¢ikmasina da Onayak
olmaktadir. Bilgisayar, cep telefonu, radyo, internet, Web’in gelisimi, akilli televizyonlar,
uydu sistemleri, genis bant gibi teknolojik gelismeler sayesinde ortaya ¢ikan dijital
verilerden olusan kiiltiirel yap1 dijital kiiltiir olarak adlandirilmaktadir (Erdem, 2017, s.
248). Kiiltiir, cagdan ¢aga degisen ve toplumsal gruplar tarafindan farkli anlasilan
oldukca karmasik bir kavramdir. Dijital kiiltiir, kendi basina yorumlanamayan, hatta var
olmayan “geleneksel” Kkiiltiiriin biiyliyen bir pargasi olarak kabul edilmektedir.
Sayisallasan, bilgisayar teknolojisiyle liretilen ve yayinlanan, aglar sayesinde baglanilan
internet, web siteleri, oyunlar, sosyal medya platformlari, ¢oklu ortam uygulamalari,
etkilesimli yayincilik vb. yeni medyanin bir iirlinii olarak ortaya ¢ikmaktadir (Aydogan

& Akyiiz, Ikinci Medya Caginda Internet, 2010, s. 18).

Internetin ortaya ¢ikmasi 1960’larda devlet ajansi olarak hizmet veren ARPA ile
gerceklesmektedir. Soguk Savas doneminde ARPA, ileri Savunma Projeleri Ajansi
(DARPA) olarak hizmet vermeye baslamistir. DARPA, 1973’te baglatilan bir program
ile aga bagl olan bilgisayarlarin birbirleriyle temasa ge¢meyi amaclamistir. Program
sonucunda ortaya c¢ikan TCP-IP protokol sistemi bu amaci gergeklestirmek i¢in
tasarlanmustir (Cetinkaya, 2018, s. 101,102). ilk zamanlar askeri bir amaca hizmet veren
internet, once bilimsel arastirmalar i¢in, ardindan 1990’11 yillarda herkesin erisimine
acilmistir (Aydogan & Akyiiz, Ikinci Medya Caginda Internet, 2010, s. 19). Internet

kullaniminin artmasi ve mevcut haline gelmesini saglayan en Onemli gelisme,
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Isvigre’deki fizik¢i Tim Berners Lee ve Robert Cailiau’nun ‘Diinya Capinda A’ olarak

adlandirdigit World Wide Web’i (www) icat etmesidir (Kilig, 2019, s. 154,155).

Dijital gazeteciligin ilk 6rnegi olarak varsayilan Teleteks, Ekonomi, spor, hava
durumu ve giindemde olan son dakika gelismeleri aktarmaktadir. Bunu yaparken ise tek
tarafli bir iletisim kurulmaktadir. Cevrimigi iletisimin ilk 6rnegi olan Videoteks sistemi
ise, yazi, goriintii ve grafikleri aktarabilen cift tarafli bir iletisim imkani sunmaktadir
(Kilig, 2019, s. 162,163). Geleneksel medya olarak adlandirilan gazete, dergi, televizyon,
radyo gibi araglar internetin ilk kullanilmaya basladig1 zamanlarda gelencksel medya igin
tiretilen igerigin sadece kopyasini internet ortamina tasidigi goriilmektedir. Fakat
giiniimiizde internetin gelisimi, erisimin ucuz olmasi, evrensel bir ortam olusturmasi,
giindemdeki gelismeleri takip edebilme hizi, okuyucu ve izleyiciyle etkilesime gegmeye
imkan vermesi gibi avantajlarindan dolayr medya organlari artik internete 6zel igerikler
olusturmaktadir. Rab’a gore (2007, s. 15-17) dijitallesmenin sundugu pek ¢ok yeni imkan

bulunmaktadir.

e Etkilesim: Cok genel bir tanimla etkilesim, bir dizi etki ve tepkidir. En temel
etkilesim diizeyi, iki tarafli veya ¢ok tarafli iletisim kurma olasiligidir (Dijk,
2006). Dijitallesme ile birlikte insanlar zamansiz ve mekansiz bir sekilde
iletisime gegebilmektedir.

e Baglanabilirlik: Bilgi toplumunun elektronik aygitlart siirekli bagli olma
hissiyatt olusturmaktadir. Bu bagliligi cep telefonu, bilgisayar, tablet gibi
cihazlarla ag baglantis1 ve ¢evrimici olarak iletisim kurmanin yaninda cihazlarin
ve teknolojilerin yakinsamasit nedeniyle, cep telefonlari, bilgisayarlar ve
Internet, kalici bir etkilesimli baglanti saglamanin bir yolu olarak tek bir birimde
birlesmektedir.

e Karmasiklik: Karmasiklik her sistem diizeyinde mevcuttur: karmasik sistemlerin
karmagik etkileri olabilir. Her giin kullandigimiz cihazlar, bir diigmeye
dokunarak karmagik islemleri gerceklestirebilir; iist diizey bir politikacinin
konusmasi, diinyanin diger ucundaki bir borsada dakikalar i¢inde etki
yaratabilir.

e Sozlii ve yazili iletisimin birlestirilmesi: Dijitallesme, multimedya o6zelligi
sayesinde ses, goriintii, yaz1 gibi verileri tek bir ortamda birlestirme 6zelligine

sahiptir.
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e Hiz: Giinimiizde hiz ¢ok oOnemli bir kavram olarak algilanmaktadir.
Teknolojinin gelismesi, daha hizli tiretim ve tiiketim siireglerini de beraberinde
getirmektedir. Hiz kavrami ilk zamanlarda yer degistirme hizini artirmak olarak
algilanirken, simdilerde asil amag bilgi alisveriginin hizint artirmaktir.

e Soyutluk: Verilerin dijital ortama taginmasiyla birlikte sanallik ortaya
cikmaktadir. Bu ise sanal ortamdaki verilerin artik elle tutulur, gézle goriliir bir
halde bulunmamasi anlamina gelmektedir. Ancak ilerleyen yillarda insanlar
biiyiik olasilikla dijital eylemlerin, dijital kelimelerin ve dijital nesnelerin ger¢ek
eylemler, ger¢ek kelimeler ve her anlamda gerg¢ek nesneler oldugunu kabul
edeceklerdir.

e Yakinsama: Yakinsama kavrami temel olarak iki anlamda yorumlanmaktadir.
[lk olarak, cesitli ag platformlarinin temelde benzer hizmetleri saglama yetenegi
anlamina gelmektedir. ikinci olarak, telefon, televizyon ve kisisel bilgisayar gibi
tiketim mallarinin birlestirilmesini  ifade etmek i¢in kullanilmaktadir.
Yakinsama ¢ok yonlii bir olgudur. Daha 6nce birbirinden farkli olan alanlarin,
kanallarin, ¢dziimlerin ve lriinlerin bir tiir birlesmesini ifade eder. Teknolojik
yakinsama, telekomiinikasyon, bilisim ve medyanin birbirine yakinlagmas1 ve
birlesmesi sonucunu beraberinde getirmektedir.

e Tahmin Edilemezlik: Teknolojideki degisiklikler ve doniisiimler gilinlimiizde
stirekli ve hizli bir sekilde gelismektedir. Bundan dolay1 gelecekte teknolojinin
ilerleyebilecegi yolu tahmin etmek gittikce zorlagsmaktadir. Gegmiste sadece
bilim-kurgu filmlerinde gosterilen gelismeler gliniimiizin  normalini
olusturmaktadir. Dolayisiyla teknolojinin gelecek yillarda nasil gelisecegi
konusunda kesin ve net ongoriiler yapilamamaktadir.

e Coklu Gorev: Teknolojik cihazlar ile birlikte ayn1 anda birden fazla is/eylem
yapabilmeyi kapsamaktadir. Gilinlimiizde ayni anda igerik
iretebilme/tiiketebilme, miizik dinleyebilme, kitap, gazete, dergi okuyabilme ve

baskalariyla iletisime gegebilme gibi farkli islevler yapilabilmektedir.

Web 2.0’in ortaya cikmasiyla internet teknolojisi etkilesim kurma o6zelligini
getirmis ve boylece kullanicilar arasinda bag kurulmasi saglanmistir. Bu sayede insanlar
zaman ve mekan fark etmeksizin birbirleriyle iletisim kurmaya baglamistir. Ana akim

medyaya karst olan ve haber iiretim siirecine vatandaglarin da katilimini destekleyen
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alternatif medya internet teknolojilerini kendi lehine kullanmaya baglamistir. Giiniimiizde
internet ortaminda temel amaci dogrular1 aktarmak ve kamuoyu olusturmak olan pek ¢ok
kiiciik 6lcekli haber kurulusu ve gazeteci vardir. Bunlar arasinda profesyonel olarak
gazetecilik yapanlarin yaninda amator kisiler de bulunmaktadir. Alternatif medya haber
tiretimi i¢in herhangi bir profesyonellik ve sanatsal kaygi igerisine girmemektedir.
Alternatif medyanin haber {iretimi ve dagitiminda herhangi bir ticari amaci
bulunmamaktadir. Downing’e gore (2001) alternatif medyanin amaci sosyal reformu
desteklemek ve bu amacla kamuoyu olusturmaktir. Alternatif medya, sosyal degisimi
desteklerken problemli yapilar1 incelemekte ve bunlara bir ¢oziim aramaktadir. Ana akim

medyada temsil edilmeyen gruplarin da sesini duyurmaya ¢alismaktadir.

Yeni medyanin en 6nemli yapisal 6zelligi, telekomiinikasyon, veri iletisimi ve kitle
iletisiminin tek bir ortamda biitiinlesmesidir. Bu biitiinlesmeler telefon ve bilgisayar
iletisimleri i¢in farkli iletim baglantilarinin ve ekipmanlarinin birlestirilmesiyle, sesleri,
verileri, metinleri ve goriintiileri bir araya getirmeyle, farkli alanlardaki sirketlerin
birlesmesiyle gergeklesmektedir (Dijk, 2006, s. 7). Ana akim medyanin standart ve tek
tiplestirilmis iletileri, egemen sdylem ve ideolojiye gore olusturulmakta, iceriklerin
olusturulma siirecinde hedef kitlenin talep ve ihtiyaglar1 goz Oniine alinmamaktadir.
Bunun sonucunda ise ana akim medya, izleyici/okuyucu kitlesini de standartlastirmakta
ve farkliliklara kapali bir bakis acis1 sunmaktadir. Dolayisiyla izleyici, medya igerigine
dahil olmamakla birlikte sadece ana akimda yer verilen konulardan haberdar olmaktadir
(Yiksek, 2015, s. 56). Ancak giiniimiizde yeni iletisim teknolojilerinin hizli gelisimi
sayesinde bu durum degismeye baglamistir. Ana akim medyada pasif bir konumda olan
izleyici yeni medya ortamlarinda igerik iiretim siirecine dahil olabilmekte ve hatta igerigi
yeniden iiretip, tiiketilebilir hale getirmektedir. Yeni medya sayesinde kullanicilar ana
akimin deginmedigi konu ve olaylardan haberdar olabilmekte ve bu konularla ilgilenen
farkli kisilerle etkilesime gegebilme imkanina sahip olmaktadir. Kullanicilar olusturulan
igeriklere zamansiz ve mekaniz bir sekilde erisebilmektedir. Yukarida belirtilen
ozellikleri ve azinliklarin, ana akimda temsili olmayan olaylarin, katilimm ve
kullanicilarin kendini temsil edebilmesine olanak tanimasi dolayisiyla yeni iletisim
teknolojileri alternatif medyaya uygun bir alan olarak kullanilmaktadir. Demokratik ag,
tamamen merkezsiz ve yatay bir sekilde birbirine baglanan ortamlar1 adlandirmak igin

kullanilmaktadir. Bu aglar ifade ozgiirligii, katilim, etkilesim, zamansiz ve mekansiz
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erisim ve esitliligi desteklemektedir. Dolayisiyla kullanicilarin olaylara dahil olmasina
yardimc1 olmakla birlikte c¢ogulcu bir tartisma ortaminin olusmasma da katki
saglamaktadir. Demokratik aglara temel olarak 6rnek verilebilecek aglar arasinda internet
aglar1 da bulunmaktadir. internet ile baglanti kurmak, etkilesime ge¢mek, kamuoyu
olusturmak i¢in sivil toplum orgiitleri, kiiltlir ve sanat platformlari, sendikalar ve diger
orgiitlenmeler icin yeni bir iletisim ve etkilesim firsati sunmaktadir. (Yiiksek, 2015, s.
61,62). Dijitallesmeyle birlikte ortaya ¢ikan habercilik pratikleri ve tartisma ortamlari
olusturmalar1 agisindan ilk olarak bloglar, Wiki’ler ve agik yayimncilik tiirleri ortaya
cikmistir (Kose, 2007, s. 277). Ward Cunningham tarafindan bulunan Wiki ilk olarak
1995°te kullanima acilmistir. Hizindan dolay1 ¢abuk anlamina gelen Hawaii kokenli ‘wiki
wiki’ ad1 verilmistir (Milberry, 2010, s. 69). Bu sistem agik kaynaga dayandirildigi igin
cevrimici olan kisilere var olan bilgileri degistirme, silme, yenisini ekleme gibi yetkiler
vermektedir. Bu sayede ana akim medyanin aksine bu medya sistemleri insanlara katilim

hakki vererek daha demokratik bir toplumu olusturmay1 amaglamaktadir.

Yaklasik olarak 1980-1990 yillarinda ABD’de gazetecilerin halktan ve halkin
sorunlarindan uzaklasarak daha ¢ok gii¢/iktidarin sozliigiinii yapmasina kars1 bir tepki
olarak yurttas gazetecilik ortaya ¢ikmistir. Yurttas gazeteciligindeki temel ama¢ kamu
yararim gdzeterek demokratik bir ortam olusturmaktir (Ozer, 2012, s. 24,25). Diger bir
deyisle yurttas gazeteciligi, geleneksel haber pratiklerinin olusturdugu gerceklerin aksine
aslinda olan1 aktarmak, kendileriyle alakali olan durumlar veya olaylar ile ilgili karar
verme yetkisine sahip olmak ve bu amagclar dogrultusunda miicadele ortami olusturmay1
hedeflemektedir (Kose, 2007, s. 173). Dijitallesmenin sundugu etkilesim, katilim
ozellikleri sayesinde siradan kullanicilar dijital ortamda sadece tiiketerek var olmanin
yaninda iiretim siirecine de dahil olmaya baslanmistir (Unal, 2020, s. 43). Bunun bir
sonucu olarak kullanicilar etraflarinda haber degeri tagiyan bilgileri ve olaylar1 tiim diinya
ile paylasabilmektedir. Dolayisiyla bu durum profesyonel gazetecilik yapanlar ve
amatorler arasindaki sinir1 bulaniklagtirmaya baslamistir. Yeni medyanin sundugu bu
ozellikler sayesinde geleneksel medyada temsil edilmeyen veya Otekilestirilen kisi ve
gruplar kendi haberlerini olusturma firsatina sahip olmustur (Coban & Ataman, 2020, s.
381). Dolayisiyla yeni medya ortami, profesyonellik ve maddi kaygilar1 olmayan,
katilimer ve esitlikci bir anlayisa sahip olan, kamu yararin1 gozeten bagimsiz gazeteciler

ve yurttas gazeteciler icin alternatif bir medya ortam1 sunmaktadir. Twitter, Instagram ve
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YouTube gibi sosyal medya platformlari, kullanici katiliminin saglanmasi, kisiye istedigi
bilgiyi/olay1 paylasma 6zglirliigli sunmast, sanal topluluk/cemaatlerin olusumuna olanak
tanimasi, iiyelik ve kullaniminin herhangi bir teknik bilgi gerektirmemesi bakimindan
kullanicilarin da haber iiretim siirecine dahil olmasini kolaylastirmaktadir (Unal, 2020, s.
48). Dijitallesmenin ilk zamanlarinda siradan kullanicilarin sanal ortamda {irettigi
haberler alternatif gazetecilik bakimindan énemli bir gelisme olarak kaydedilmis ve ana
akim medyada hi¢ temsil edilmeyen veya yanli bir sekilde aktarilan “Arap Bahar1” veya
“Gezi Parki Olaylari”nin herkese duyurulmasinda ve kamuoyu olusturmada yardimci

olmustur (Uzun, 2020, s. 70).

Glnliik haber bagliklarini ve diinyanin en acil sorunlarina dncelik veren ve kiiresel
olaylara alisilmadik ve bazen provokatif bir yaklasim benimseyen “Democracy Now”
alternatif medyaya uygun habercilik yapan bir kurulustur. 1996 yilinda kurulan
‘Democracy Now’ tamamen izleyici ve dinleyiciler tarafindan desteklenmektedir.
Dolayisiyla haber iiretim ve dagitim siirecinde editoryal olarak bagimsizdir. Buna ek
olarak bu kurulus sponsorluk, taahhiit ve reklam gelirlerini de reddetmektedir. Internet
sitesi, radyo ve televizyon’da uluslararasi bir anlayisla yayin yapmaktadir

(Democracynow.org, 2022).

“Cicero Independiente” kendini iki dilde yayimn yapan, topluluk destekli, bagimsiz
gazeteci olarak tamimlamaktadir. Bu kurulusun misyonu ise Ingilizce ve Ispanyolca
olmak tizere iki dilde dogru bilgiler aktarmak, kullanicilarin 6nemli kaynak ve bilgilerle
etkilesim kurmasina imkan vermek ve kisileri yerel demokrasiye katilmalari igin
gazetecilik becerileriyle donatmaktir. 2019 yilinda ABD’de yayin hayatina baslayan bu
kurulusun frettigi icerikler daha ¢ok yerel kesimi kapsamaktadir (FindYourNews.org,
2022).

Sanal ortamda var olan bir diger alternatif medya 6rnegi “The Progressive”dir.
Siddetsiz bir yasami ve ifade 6zgiirliiglinii temel alarak geleneksel medyada yeterince
temsil edilmeyen muhaliflerin ve temsil edilmeyen kisi ve gruplarin seslerini duyurmay1
kendine misyon olarak belirlemistir. 1909 yilinda yayin hayatina baglayan “The
Progressive” kendini, iktidara dogruyu sdyleyen, okuyucu destekli, kar amaci giitmeyen,
bagimsiz bir haber kurulusu olarak tanimlamaktadir. Temel amaci, barigin, sosyal

adaletin ve ortak iyiligin sesi olmaktir. Bu kurulus diger o6rneklerin aksine reklam



34

ticretleri de kabul etmekte fakat kurulus disindan hi¢ kimsenin editoryal igerigi
belirlemesine, incelemesine veya miidahale etmesine izin verilmemektedir
(Theprogressive.org, 2022). Bu baglamda kurulus reklam ticretleri almasindan dolay1

alternatif medyaya uygunlugu ac¢isindan tartisilir olsa da editéryal olarak bagimsizdir.

Alternatif medya amaclarma uygun olan bir diger kurulus ise “Kéar Amaci
Gilitmeyen Haber Enstitiisii”diir. Her topluluktaki kisilerin giivenilir haberlerine
erismesine yardimci olmay1 gorev olarak benimsemektedir. Bu enstitii, liye olan her haber
kurulusuna arastirmaci gazeteciligin degerini ve faydasini vurgulamak i¢in egitim ve is
destek hizmetleri sunmaktadir. Kar Amact Giitmeyen Haber Enstitiisii’niin (Inn.org,

2022) oncelik verdigi degerler sunlardir;

e Kar amaci gitmeyen gazetecilik, insanlara ve topluluklara hizmet eder.
e Bagimsizlik halkin giivenini olusturur.

e  Esitlik, tiim eylemler ve haber kapsami i¢in esastir.

o  Gazetecilik 1rkeiliga karst olmalidir.

e Isbirligi, dostluk ve karsilikl1 sayg1 olumlu bir ¢alisma kiiltiiriiniin temelidir.

Tiirkiye’de dijital ortamda alternatif gazetecilik yapan pek c¢ok kurulug
bulunmaktadir. Bunlardan biri ‘Bagimsiz Iletisim Ag1> adiyla 2000°de kurulan Bianet tir.
Yaptig1 yaymlarda kamu yararini temel amaci olarak ele alan Bianet, internet sitesinde
Kiirtge, Ingilizce dil secenekleri sunmaktadir. Bunun yaninda Bianet sitesinde kadin-
LGBTI ve ¢ocuklar i¢in de ayr1 bir haber sekmesi bulunmaktadir. “Medya Ozgiirliigii ve
Bagimsiz Gazetecilik Izleme ve Haber A§1 Projesi” sonucunda kurulan bu kurulusun

amaclari arasinda;

¢ Bilginin sosyal ve kiiltiirel 6nemi konusunda toplumu bilgilendirmek,

e Hak ihlallerini azaltmak ve ifade Ozgiirliiglinlin siirlarin1 genisletmek tizere
gergeklestirilen diizenlemelerin uygulanisini takip etmek ve haberlestirmek,

e Cok sesliligi ve katilimi arttirmak i¢in yerel medyaya gerekli destegi vermek,

e Insan, kadin ve ¢ocuk haklarmnin medyadaki temsilini yeniden olusturmaya
0zendirmek,

e QGazetecilik meslek pratiklerini ve profesyonel etik ilkelere uygunlugu arttirmak

bulunmaktadir (Bianet, 2022).
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Tiirkiye’de alternatif medyaya 6rnek olusturan bir diger kurulus ise P24 adiyla
yayin yapan Bagimsiz Gazetecilik Platformu’dur. Editoryal bagimsizligin ve ifade
Ozgiirligiiniin onemine vurgu yapan bu sivil toplum kurulusu 2013 yilinda kurulmustur.
Kurucu iiyeleri arasinda kurucu bagkani Hasan Cemal’in yani sira Dogan Akin, Yasemin
Congar, Andrew Finkel, Hazal Ozvaris, Yavuz Baydar ve Murat Sabuncu da
bulunmaktadir. Kar amaci glitmeyen bir politika benimseyen P24 internet gazeteciliginin
gelismesi, medyanin tarafsiz/bagimsiz olmasi ve ifade 6zgirliigii i¢in bir kamusal talep
olusturmak amaciyla kurulmustur (P24, 2022). Giiniimiizde pek ¢ok yayin kurulusu
vakiflardan ve bireysel fonlamalardan yararlanmaktadir. Fakat vakiflardan alinan fonlar
ile ilgili fikir ayriliklar1 olusmaktadir. Vakiflarin yapmis oldugu fonlamalarin haber igerik
iiretim silirecine miidahale edebilecegi ve gazetecilerin bagimsizliklarini sekteye
ugratacag1 distiniilmektedir. Bu sebeple 22 Temmuz 2021 ve 17 Ocak 2022 yilindaki
haberlere gore Isve¢ ve Amerika’daki vakiflardan fonlanan Bianet, Medyascope, P24,
140Journos gibi bagimsiz haber kuruluslarinin almis olduklart fon miktarina gore

bagimsiz olamayacaklar1 goriisleri de ortaya ¢ikmaktadir.

Geleneksel basinin gelirleri sponsorluk, satis, ilan ve reklamdan olusturmaktadir.
Gelencksel gazetelerin satiglar1 gelirlerinin yaklasik yiizde 20’sini olusturmaktadir
(Cetinkaya, 2018, s. 150). Dijitallesmeyle birlikte yazili basina yapilan reklam ve ilan
gelirlerinin diismesi, yeni iletisim teknolojileri sayesinde kaynaga ve habere erisimin,
haber tiretiminin ve dagitiminin kolaylasmasi gibi etkenler medyadaki calisan sayisinin
da azalmasia sebep olmustur. Sonug olarak isten ¢ikarilan gazeteciler giin gectikge
artmaktadir (Aitamurto, 2015, s. 189). Daha ¢ok bagimsiz gazeteciler ve kar amaci
giitmeyen haber kuruluslart mesleklerini yeni medya ortaminda devam ettirmeyi tercih
etmistir. Bu kisi veya kuruluslar i¢in potansiyel olusturabilecek gelir kaynag kitle
fonlamast ve kitle kaynak kullanimudir. Izleyici/kullanicilart bagis yapmaya ve etkilesim
kurmaya tesvik eden etkenler arasinda yas, cinsiyet, gelir diizeyi, kisisel zevkler, bos
zaman aligkanliklar1 ve medya kullanim1 bulunmaktadir (Powers & Ronald, 2012, s. 44).
Kitle fonlamasi, kullanicilarin igerik tiretiminde, dagitiminda veya bagislarla haber
tiretim stirecine dahil oldugu bir tiir kitle kaynak kullanimidir (Aitamurto, 2015).
Kullanicilar bagislar ve katilim ile haber {iretim siirecine aktif bir sekilde dahil oldugunu
diisiinerek politika, yerel haberler, fikir makaleleri ve aragtirma haberleri iireten kisaca

ana akim medyada temsili olmayan ve ciddi meselelere deginen, kar amaci glitmeyen
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gazetecileri desteklemektedir (Powers & Ronald, 2012, s. 60). Bagisa dayali kitle fonlama
stirecinde kullanicilar, tek bir hikaye i¢in, devamli bir sekilde desteklemek icin, yeni bir
platform/yayin i¢in veya gazeteciyi desteklemek i¢in bagis yapabilmektedir. Kickstarter,
Indiegogo, Beacon, Spot.Us ve Patreon gibi kitle fonlama platformlarinin yaninda
giintimiizde gazetecileri desteklemek adina Krautreporter, Contributoria ve The Guardian
tarafindan desteklenen Contributoria isimli fonlama platformlar1 da bulunmaktadir
(Aitamurto, 2015, s. 189,190). Bunlarin yaninda giintimiizde YouTube, Tiktok, Twitch
gibi sosyal medya platformlar1 da kullanicilarin igerik {ireticisine bagis yapmasina imkan
tanimaktadir. Bu platformlar sayesinde bagimsiz ¢alisan pek ¢ok gazeteci bu platformlar
tizerinden yaptig1 canli yayinlar esnasinda hem kullanicilarla etkilesim kurabilmekte hem

de kullanicilar gazetecilere bagis yaparak destek olabilmektedir.

Jeff Howe, insanlarin bos zamanlarini igerik iiretmek, sorunlar1 ¢é6zmek ve hatta
AR-GE ¢aligmalar1 yapmak i¢in kullandigini, bunlar1 yaparken ise kisilerin herhangi bir
ticret talep etmedigini belirtmektedir. Howe, bu durumu ‘kitle kaynak kullanim1’ olarak
tanimlamaktadir. Insanlarin belirli amaclar dogrultusunda ¢evrimigi bir katilim
saglayarak {liretim silirecinde aktif bir gérev almasi kitle kaynak kullanimina 6rnek
gosterilebilmektedir (Howe, 2006, s. 1). Giliniimiizde ozellikle herhangi bir basin
kurulusunun olmadig: bolgelerde meydana gelen deprem, sel gibi felaket durumlarinda
siradan vatandaslar video goriintiileri ve roportajlarla olaylar1 duyurmak icin sosyal

medya platformlarini/interneti kullanmaktadir.
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IKINCi BOLUM

YOUTUBE ORTAMINDA GAZETECILIK

2.1. YOUTUBE

Kullanicilarin igerik iiretim ve tiiketim siirecine aktif bir sekilde dahil oldugu
YouTube, 2005 yilinda Chad Hurley, Steve Chen ve Jawid Karim tarafindan
bulunmustur. YouTube platformu ses, goriinti ve yazi gibi iletilerin birlestirilip,
aktarilmasina imkan veren bir video paylagim sitesidir. 24 Nisan 2005 yilinda sitenin
kurucularindan biri olan Jawed Karim’in San Diego Hayvanat Bahcesinde ¢ekmis oldugu
“Me at the zoo” isimli 18 saniyelik kisa video platforma yiiklenen ilk i¢eriktir (Kuyucu,
2019, s. 193). Giiniimiizde bu video yaklasik olarak 228.552.373 goriintiilenme sayisina
ulasmustir (YouTube, 2022). YouTube siradan kullanicinin da igerik iireticisi olmasina
imkan veren bir platformdur. Bu sayede insanlar bu platformda hem kendilerini ifade
edebilme hem de kendi gibi olan kisileri bulma firsati yakalamaktadir. Giiniimiizde
teknolojik gelismeler ve ilerlemeler sayesinde kullanicilar artik teknik ekipmanlara gerek
duymaksizin cep telefonuyla dahi ¢ekimler yapabilir ve bunu diinyayla paylasabilir. Bu
ozelligi sayesinde YouTube kisileri profesyonellige zorlamayan, kendi kimlikleriyle
kendi goriislerini belirtmesine izin veren ve ayni goriisteki kisilerin gruplasmasina olanak

taniyan bir ortam olusturmaktadir.

Sosyal agidan televizyon izlemek genellikle ulusal ve bolgesel kimliklerin olusumu
ile iligkilendirilirken, ayn1 zamanda izleyicilerin etnik, yasam tarzi veya ozel ilgi
topluluklartyla ©6zdeslesmesini saglamaktadir. Televizyon gibi geleneksel medya
araclarinin aksine YouTube gibi ¢evrimigi video paylasim siteleri, web’de kendine 6zgi
icerikler yayinlayan bireyler araciligiyla kullanicilara kendi goriislerini aktarabilmesi i¢in
yardimci olmaktadir (Dijck, 2013, s. 152). Temel amaglarindan bir goriilmek/kesfedilmek
olan YouTube ve amator ¢evrimici video paylasim platformlari, siradan insanlarin sira
dis1 hayatlarina yeni bir pencere agmaktadir (Strangelove, 2020, s. 127). Dolayisiyla
kullanicilar yasam tarzlarini, kiltiirlerini, haber degeri tasiyan veya Onemli olarak
gordligli olaylari, hayal giiclerini, duygularimi1 aktarabilecek ve farkli kisilerle bu

aktarimlar yoluyla etkilesime gegebilecek konuma gelmistir. Kullanicilar, web 2.0
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teknolojisinin gelismesiyle ve YouTube gibi katilimci ortam sunan platformlar ile

istedikleri yer ve zamanda etkilesim kurma imkanina sahip olabilmektedir.

Tablo 2.1. YouTube'un Tarihsel Gelisimi

2005 e  “Go0z atma sayfas1” eklenerek videolarm en giincel, en popiiler, en ¢ok tartigilan ve
favorilere en ¢ok eklenen videolar seklinde siralanmasi saglanmistir.

e Olusturulan HTML kodu ile YouTube videolarmin farkli web sitelerine
eklenmesine imkan vermistir.

e Videolara kayit tarihlerini ve konumlarini ekleme 6zelligi ilave edilmistir.

e Videolarm kullanicinin belirlemis oldugu aile, arkadaglar gibi gruplara
paylasilmasi i¢in diizenlemeler getirilmistir.

o Uygunsuz veya telif haklariyla korunmus videolarin YouTube’a bildirilmesi igin
tyilestirmeler yapilmistir.

o Kigilerin aradigi videolara benzer videolardan olusan 06zel ana sayfalarin
olusumunun saglanmast i¢in ilk adim olan “Kanallar” sekmesi eklenmistir.

e Videolara yorum yapma ve kullanicilarin videolara gelen yorumlardan istedigini
kaldirma 6zelligi getirilmistir.

e Videolar1 begeni oranina gore 1’den 5’e kadar derecelendirme, begendigi kanala
‘abone ol’, begendigi video igeriginin 6ne ¢ikmasini saglamak i¢in ‘bunu 6ne ¢ikar’
secenekleri dahil edilmistir (YouTube, 2005).

2006 e 1.65 milyar dolara Google tarafindan satin alimmustir (Tang, Gu, & Whinston, 2012,
S. 4476).

e Kapak tasarimimi YouTube ekrani seklinde tasarlayan Time Dergisi “Siz” olarak

betimledigi YouTube ve Myspace kullanicilarii yilin kisisi segmistir (Nichols,
2007).

e  Platform giderlerini karsilamak amaciyla reklam uygulamasina baslamistir (Dijck,
2007).

e Profesyonel kullanicilarin 10 dakikan daha uzun siireli videolar paylasabilmesi i¢in
“Premium Igerik Program” tanitilmustir.

e  YouTube kullanicilarmin birbirleriyle iletisim kurabilmesini kolaylagtirabilmesi
i¢in ‘video yanit’ 6zelligi eklenmistir.

e Qilinlimiizde ‘daha sonra izle’ sekmesinin ilk adimi olan ‘hizl listeler’ sekmesi
gelistirilmistir (YouTube, 2006).

2007 e  Videolarin diizenlenmesi ve paylagima uygun hale gelmesini kolaylastirmak i¢in
“Adobe Remixer” ile is birligi yapilmustir.
e  YouTube platformunun profesyonellesmesi ve kullanicilarin para kazanmasini
saglayan YouTube Is Ortagi Programi’nin pilot uygulamasina baglanmustir.
e “Guru” hesabr ile birlikte fitness, yemek pisirme, miizik aleti calma gibi pek ¢ok
nasil yapilir videolarinin yer aldig1 yeni bir hesap tiirii olugturulmustur.
e Kar amaci giitmeyen kuruluglarin seslerini duyurabilmesi ve destekgi

bulabilmelerine yardimci olmak i¢in “YouTube Kar Amaci Giitmeyen Kurulus,
Programi” olusturulmustur (YouTube, 2007).
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Tablo 2.1. (Devami)

2008

Telif ihlallerine karsi izinsiz olarak kullanilan ticari miizikler eklenen videolarin
sesini otomatik olarak kapatan bir 6nlem almistir (Strangelove, 2020, s. 184).

Pulitzer is birligi ile bir gazetecilik yarigmasi diizenlenmistir (Kuyucu, 2019, s.
196).

Gazeteciler i¢in ana akim medyadaki tek seslilige alternatif olarak “Reporter” kanal
tirii olusturulmus, boylece medyada sessizlerin veya ana akim medyada temsil
edilmeyenlerin haber degeri olarak yer verilmesi saglanmigtir.

Cep telefonlarindan video izlemesini ve paylasabilmesine izin veren
“m.YouTube.com” tanitilmugtir.

Video iireticilerinin videolarmi goriintiileyenlere ait olan demografik yapinin
listelerine erigebilecegi “YouTube Insight” gelistirilmistir.

Videolarin kiiresel bir sekilde dolasimma biiyiik katkis1 olan 120’den fazla dil
secenegi sunan altyazi 6zelligi eklenmistir (YouTube, 2008).

2008 yilindaki ABD Bagkanlik Secimleri siirecinde CNN ile is birligi yaparak
siyasi adaylarin se¢menleri kampanyalar1 hakkinda bilgilendirmelerini saglayan
“YouChoose ‘08 programu yapilmistir (Pauwels & Hellriegel, 2009, s. 59).

2009

Video paylagim seceneklerine Twitter eklenmistir.

YouTube’a yiiklenen egitim alanindaki iceriklerin tiimiinii kapsayan “YouTube
EDU” tanitilmastir.

Otomatik konusma tanima 6zelligi olan ASR teknolojisi kullanilarak videolara
altyazi ekleme 6zelligi getirilmistir.

YouTube, kullanicilarin 6nceden gonderdikleri mail bilgilerini kullanilarak taniyor
olabilecegi kisileri 6nermeye baglamustir (YouTube, 2009).

Yalnizca profesyonellerin degil siradan igerik iireticilerinin de para kazanmasina
imkan veren “Bireysel Video Ortakligi Programi” duyurulmustur (Tang, Gu, &
Whinston, 2012, s. 4477).

2010

YouTube iiyelerinin bir konu hakkinda fikir veya soru talep etmesine ve diger
tiyelerin  katilimin1 destekleyen “Google Moderator” ortakligi tanitilmistir.
YouTube’un baglatmis oldugu “Baskan Obama’ya Sor” etkinliginde bu program
aktif olarak kullanilmastir.

Kullanicilarin video diizenlemesini kolaylastiran “YouTube Video Diizenleyici”
araci kullanilmaya baslanmistir.

Content ID aract ile telif ihlali olan videolarm kontrolii saglanmistir (YouTube,
2010).

2011

Japonya’da yasanan tsunami faciasindan sonra “YouTube Kisi Bulucu” adli bir
kanal acilarak Japon vatandaglara yardim edilmistir (Kuyucu, 2019).

Kullanicilara izledikleri reklamlar arasinda se¢cim yapma olanagi veren yeni reklam
bigimi olan TrueView reklamlari ile birlikte kullanicilar video reklamlarini 5 saniye
icerisinde atlamaya baglamigtir (YouTube, 2011).
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Tablo 2.1. (Devami)

2012

“YouTube Kar Amaci Giitmeyen Program” videolarina hedef ¢ubugu eklenerek
videonun hedef kitlesi igerik iireticisi tarafindan belirlenebilir hale gelmistir
(Kuyucu, 2019).

YouTube igerik iireticilerinin prodiiksiyon ve programlama tekniklerini ve ayrica
kitle olusturma becerilerini gelistirmek amaciyla YouTube Igerik Olusturucu
Atolyeleri duyurulmustur (YouTube, 2012).

2013

LGBT topluluklarinin platformda var olmalarimi desteklemek amaciyla
#Proudtolove hashtag’i kullanilmugtir.

YouTube ig ortaklarinin 6zel kullanimi i¢in insa edilen YouTube Space Tokyo'nun
acilis1 gerceklesmistir.

Artik hesabii dogrulayan ve iyi durumda olan tiim YouTube kanallar1 diinyaya
canli yayin yapabilmeleri saglanmustir.

Ierik {ireticilerinin abone olmayan izleyiciler igin kanal hakkinda bir video
paylasmasina imkan veren kanal fragmani 6zelligi getirilmistir (YouTube, 2013).

2014

Ukrayna'da neler olup bittigini 6grenmek, Venezuela'daki protestolar izlemek ve
kiiresel giindemi takip edebilmek i¢in “VICE News” haber kanali tanitilmigtir
(YouTube, 2014).

2015

Cocuklarm kesfetmek istedikleri konularla ilgili videolart bulmasini1 daha giivenli
ve kolay hale getiren Google Play ve App Store lizerinden {icretsiz indirilen
YouTube Kids uygulamasi tanitilmistir.

YouTube'da 360 derecelik video yliklemelerini desteklemeye baslamistir.

HTMLS5 uyumlu tarayicilarda kullanima sunulan 60 fps canli akis 6zelligi
gelistirilmistir.

Oyunlara ve Oyunculara ait bir topluluk olusturmak amaciyla gelistirilen
“YouTube Gaming” duyurulmustur.

Miizigi kesfetmek icin YouTube'a yonelen sanatcilari ve tiim hayranlar
desteklemek ve topluluk olusturmasini saglamak amaciyla “YouTube Miizik”
uygulamasi kullanima sunulmustur (YouTube, 2015).

2016

Sadece giivenilir kullanicilardan olusturulan bir ekibin videolara yapilan koti
yorumlari isaretleme hakkina sahip oldugu gelismis bir topluluk denetleme sistemi
olan “YouTube Hereos Programi” duyurulmustur (Kasstrenakes, 2016).

2017

Izleyicilerin igerik {ireticilerini canli yayin esnasinda maddi olarak
destekleyebilecegi “Super Chat” araci tanitilmistir.

Uyelerin birbirleriyle iletisim kurabildigi anket, resim, GIF ve yaz1 ekleyebildigi
topluluk sekmesi gelistirilmistir.

Kablosuz canli yaym izlemeye firsat veren YouTube TV olusturulmustur
(YouTube, 2017).
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Tablo 2.1. (Devami)

2018 e Uyelerin aylik belirli iicret karsihginda reklamsiz bir sekilde YouTube
uygulamasint  kullanabilecegi, video indirebilecegi “YouTube Premium”
kullanilmaya baglamustir.

e “YouTube Membership” 6zelligi ile Katil butonu eklenmistir. Bu buton sayesinde
kullanicilar, desteklemek istedikleri igerik {ireticilerine aylik belli bir ticret
odeyerek kendilerine 6zel igerikler, rozetler, canli yayimnlar gibi avantajlara sahip
olmustur.

e Kullanicillarn 1 Milyonu gegen sivil toplum kuruluslarii desteklemelerine
yardimci olan “YouTube Giving/YouTube Bagig” o6zelligi “Sesinizi iyilik i¢in
kullanin” sloganiyla tanitilmistir (YouTube, 2018).

2019 e Super Chat kullanan igerik iireticilerinin para kazanmasina ek olarak “Super
Stickers” tamitilmistir. Bununla Dbirlikte izleyiciler yazdiklar1 yorumlarla
desteklemenin yaninda animasyonlu ¢ikartmalar da satin alarak igerik {ireticisine
maddi destek sunacak hale gelmistir (YouTube, 2019).

2020 ¢ Instagram uygulamasmin sundugu “Story” 6zelligine benzer olarak kullanicilarin
15 saniyelik kisa videolar yiikleyebildigi “’YouTube Shorts” tanitilmustir.

e Topluluk kurallarma uymayan irk¢1 ve LGBTI topluluklarini hedef alan nefret
sOylemlerine karsi yorumlarin kaldirilabilmesi i¢in diizenleme getirilmistir.

2021 e 2021°de YouTube un kiiresel reklam gelirleri, yaklasik 28,84 milyar ABD Dolar’a
cikmugtir (L.Ceci, 2022).

e 13 yasindaki genclerin ebeveyn kontroliinde platformu kullanabilecegine izin veren
bir beta siirlimiine basladigin1 duyurmustur.

e Shorts videolar: arasinda en fazla etkilesime ve goriintiilemeye sahip olan igerik
iireticisinin ddiillendirilecegi “YouTube Shorts Fundun tanitimi yapilmustir.

e  Videolara ait begenmeme sayilar1 kaldirilmigtir (YouTube, 2021).

2022 e YouTube platformu aylik aktif kullanici sayisina gore siralanan diinya ¢apindaki
en popliler sosyal ag platformlar1 arasinda Facebook’tan sonra ikinci sirada yer
almaktadir (Statista, 2022).

2.1.1. Youtube Platformunun Yapisi

Sosyal medya, kiiresel dijital aglar araciligiyla fikir ve bilgi olusturan, paylasan ve
degis tokus eden cevrimici topluluklar arasindaki etkilesimlerin bir araci olarak
tanimlanmaktadir. YouTube, “Broadcast Yourself” (Kendinizi Yayinlayin) sloganiyla
kullanicilart kitle olusturmaya ve ana akim medya kuruluslarinin sinirlarinin disinda
tanitmaya tesvik etmektedir. Kisilerin YouTube’da yayin yapmasini kolaylastirarak,
kendini ana akim medyaya karsit alternatif bir segenek olarak konumlandirmaktadir
(Lewis, 2020, s. 205). YouTube, Facebook, Instagram ve Twitch gibi sosyal medya

platformlarindaki igerikler daha ¢ok kullanicilar tarafindan {iretildigi i¢in bireylere
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geleneksel medyanin disinda yeni bir temsil ve iletisim ortam1 sunmaktadir (Lam, 2019,
s. 9). Ozellikle Web 2.0 ile birlikte etkilesim ve katilim o6zelligi igerik iireticileri ve
tiikketicilerini tek bir cati altinda toplamaya baslamistir. Dijital video, milyonlarca
izleyiciyi aninda {icretsiz olarak biiylitme teknolojisi sunmakta ve dolayisiyla bu amaca
ulagsmak icin ideal bir ara¢ olmayir vadetmektedir (Vonderau, 2016). YouTube gibi
etkilesime ve katilima imkan veren sosyal paylasim platformlarinin igerikleri, platformun
kullanicilar tarafindan olusturulmaktadir (Ritzer & Jurgenson, 2010, s. 19). YouTube
platformunun temel amaci, web lizerinde video gibi hareketli iletileri paylasmak isteyen
ve herhangi bir teknik bilgiye sahip olmayan kullanicilarin bu siirecte yasadiklari
sikintilar1  kaldirmaktir. Bununla birlikte YouTube kullanicilarina web tarayicilari
tizerinden teknik bilgiye gerek duymadan igerik iiretimi ve dagitimini saglayabilecegi bir

ortam sunmaktadir (Burgess & Green , 2018, s. 6).

YouTube 100.000 aboneye ulasildiginda kullaniciya kanal dogrulama rozeti
vermektedir. Bu dogrulama rozeti sayesinde kanalin isminin yaninda bir igerik iireticiye,
sanatctya, sirkete veya taninmis kisiye ait resmi kanal oldugunu belirten mavi tik
bulunmaktadir (YouTube, 2021). Bu rozet sayesinde kullanicinin hesabi daha kolay
bulunabilir ve benzer diger kanallardan ayirt edilebilir. Dogrulanmis hesaplar ayrica sahip
oldugu genis ¢evre sayesinde irettikleri igeriklere reklam verme konusunda da daha

esnek olmaktadir.

2.1.1.1. Sahiplik Yapis1

2005 yilinda eski PayPall calisanlari Jawed Karim, Chad Hurley ve Steve Chad
tarafindan bagimsiz bir platform olarak olusturulan YouTube platformu giliniimiizde
Google Inc.’in yan kurulusudur. Google 2006 yilinda 1.65 ABD milyar dolarina
platformu satin almigtir. Kuruldugu yillarda kar elde etmek gibi bir amaci olmayan bu

kurulus 2006 yilinda sitenin giderlerini karsilamak i¢in banner reklam uygulamasini

baslatmistir (YouTube, 2006).

Iletisim teknolojileri ile birlikte enformasyonun bir meta haline gelmesi ve
sirketlerin bu alanda faaliyetlerini yogunlastirmalar1 sonucunda biiyiik bir igerik iiretim
stireci ortaya ¢ikmistir. Buna ek olarak ek olarak kullanicilarin da yogun bir sekilde

kullandig1 platformlar biiytik sirketler i¢in bir pazar haline gelmistir (Kilig, 2019, s. 125).
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Reklamverenlerin siteyi kendi amaglari i¢in kullandigimin ilk gostergesi 2007 yilinda
sitenin kurucularindan Chad Hurley’in kisa reklam filmlerinin de sitede yayinlanacagini
belirtmesi ve siteye licretli reklam kliplerinin bulundugu pek ¢ok eglence kanalinin dahil
edilmesidir. Bunun bir sonucu olarak platform kullanicilarin kisisel bilgilerini
reklamverenlere ticret karsiliginda satmaktadir (Dijck, 2016, s. 170). Sonug olarak
YouTube kendisini bagimsiz bir platform olarak tanimlasa da Google’un ve

reklamverenlerin ekonomik olarak etkisi altinda kalan bir platformdur.

2.1.1.2. igerik Yapisi

Cevrimigi videonun baskin bir saglayicisi olarak YouTube, amator, egitimsel ve
diger geleneksel olarak metalastirilmamis bigcimlerin yani sira film, televizyon ve miizik
kataloglar1 gibi eski varliklari igeren "video"yu agik bir kategori haline getirmektedir
(Vonderau, 2016, s. 362). YouTube ana sayfasina bakildigi zaman igerikler sitcom’lar,
turistik yerler, yemek pisirme programlari, mixler, miizik, pembe diziler, giizellik, rap
yapma, canli, futbol, yemek pisirme, aksiyon-macera oyunlari gibi pek ¢ok igerik ayri
ayr1 kategorilestirilmistir. Bunlarin yaninda Social Blade (2022), YouTube igeriklerini
kanal tilirtine gbre otomobil ve araglar, komedi, egitim, eglence, film, oyun, nasil yapilir
ve stil, ¢ocuk, haber ve politika, kar amaci giitmeyen ve aktivizm, insanlar ve bloglar,
evcil hayvanlar, bilim teknolojisi, gosteriler ve spor dallar1 olarak listelemektedir. Bu
icerikler dikkate alindiginda YouTube platformu amator kullanicilarin kolay bir sekilde
yeteneklerini sergileyebilecegi ve geleneksel medya sirketlerinin geleneksel medyadaki
igeriklerini dogrudan aktarabilecegi karma bir ortam olusturmaktadir. Kuruldugu ilk
zamanlar daha ¢ok kullanici tarafindan olusturulan igerikler agirlik gdsterirken Google
tarafindan satin alindiktan sonra medya sirketleri de bu platformda igerikler iireterek
varliklarin1 ~ gdstermeye baslamistir.  YouTube'un amatdr odakli bir ortamdan
profesyonellerin hadkim oldugu bir kanala evrimi, TV endiistrisinin ¢evrimici video

paylasim sitelerinde var olmaya baslamasiyla gerceklesmistir (Kim, 2012, s. 61).

2.1.1.3. Ekonomik Yapisi

Internet ve Web 2.0 gibi teknolojilerin igerik iiretim ve tiiketim siireglerinde

meydana getirdigi degisikliklerin yaninda medyay1 ekonomik olarak da etkilemistir. Bu
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degisiklikler sonucunda enformasyon satilabilir bir meta haline gelmistir (Kilig, 2019, s.
125). 2005 yilinda tanitilan YouTube platformunun ekonomik olarak biiyiik bir
dontistime girmesi 2006 yilinda Google tarafindan 1.65 milyar ABD Dolari'na satin
alinmasiyla gerceklesmistir. YouTube'un Google 6ncesi donemi, reklamsiz bir ortamda
amatdr olarak iiretilmis videolardan olugsa da Google’in satin alim1 sonrasinda, reklam
dostu bir ortamda profesyonelce olusturulmus videolara gegis yapilmistir (Kim, The
institutionalization of YouTube: From user-generated content to professionally generated
content, 2012, s. 56). Yeni medyada maliyetin ucuz olmasi, bire bir ve ¢oktan ¢oga
karsilikli iletisim potansiyeli, geleneksel haber yapimcilar1 ve gazetecilik mesleginde
cesitli sirketlerin birlesmesine yol agmistir (Hall J. , 2001, s. 15). YouTube'un para
kazanma stratejileri, geleneksel medya reklamciliginin verimsizliklerini yansitirken,
cevrimici analizlerin uygunlugunu ve hedeflenen etkinligini vurgulayarak, medya ve
reklamecilik arasindaki bocalayan karsilikli bagimlilig1 ortaya ¢ikarmistir (Cunningham,
Craig, & Silver, 2016, s. 379). Cogu Web 2.0 sirketinin amaci, sitelerinin degerini
olusturmak ve bunu gelistirmektir. Bu satin alim olayin1 platformun kuruculari olan Steve
ve Chad 10 Ekim 2006 yilinda YouTube’a ylikledikleri video ile duyurmustur. Temel
olarak videoda YouTube platformunun gelismesinde en énemli etken olan platformun
kullanicilarina tesekkiir edilmekte ve kullanicilarin katkilar1 olmadan platformun
biiyiiyemeyecegi aktarilmaktadir (YouTube, 2006). Cevrimigi video paylasim
platformlarindan biri olan YouTube, kullanicilarin olusturdugu igerikler iizerinden para
kazanmalarina imkan taniyan bir ticari ortam sunmaktadir (Arthurs, Drakopoulou, &
Gandini, 2018, s. 7).

Degisen ekran ekolojisinin tartismasiz en zorlu ve yenilik¢i unsurlarindan biri, daha
once amat0r icerik olusturmanin profesyonellesmesi ve para kazanmasiyla yonlendirilen,
cogunlukla reklam destekli ¢evrimigi kanallardan olusan ¢ok diistik biitceli bir katmandir
(Cunningham, Craig, & Silver, 2016, s. 377). Igerik olusturucularin gelir paylasimi ve
promosyon firsatlarina erisebilmeleri icin 2007 yilinda baslatilan YouTube Is Ortag
Programi'na katilmalar1 gerekir (ES, 2020, s. 228). YouTube iizerinden para kazanma
0zelligini agabilmek i¢in kullanicilarin en az 1.000 aboneye ve herkese agik 4.000
izlenme saatine ulasmasi gerekmektedir. Bunun yaninda kanalin YouTube Para Kazanma
Politikalar1 ile uyumlu olup olmadiginin anlasilmasi icin de inceleme yapilmaktadir

(YouTube, 2021). Buna ek olarak reklamlar, begeniler, goriintiilemeler, yorumlar,



45

paylasimlar gibi etkilesimi yiliksek olan faaliyetler yoluyla da gelir potansiyeli artig

gostermektedir (Arthurs, Drakopoulou, & Gandini, 2018, s. 8). YouTube is Ortag

Programi sayesinde kullanicilar sadece eglence icin degil ayn1 zamanda gelir elde etmek

icin ve kariyer olusturmak i¢in de YouTube’u ara¢ olarak kullanmaktadir. Giinlimiizde

YouTube platformu igerik tireticilerine bir kazan¢ kaynagi agisindan ¢ok fazla secenek

sunmaktadir. Bunlar (Kyncl, 2021);

Shorts Fund (Shorts Fonu): igerik iireticilerinin kisa videolar yayinladigi bir
stirim olan YouTube Shorts, goriintileme ve etkilesime baglh olarak
YouTuber’lara 100 ila 10.000 ABD Dolar1 arasinda para kazanmasini
saglamaktadir.

YouTube Advertising (Reklamlar): YouTuber’larin gelir akisinin merkezinde
olan reklamlar, YouTube’dan para kazanmanin ana etkenidir. YouTube Is Ortag1
Programina iiye olan YouTuberlar video akisinin istedigi bolimiine reklam
ekleme hakkina sahiptir. YouTube tizerinden para kazanma 6zelligini agabilmek
i¢in kullanicilarin en az 1.000 aboneye ve herkese agik 4.000 izlenme saatine
ulasmast gerekmektedir. Bunun yaninda kanalin YouTube Para Kazanma
Politikalar1 ile uyumlu olup olmadiginin anlasilmasi i¢in de inceleme
yapilmaktadir (YouTube, 2022).

YouTube Premium: Abonelik gelirlerinin cogu YouTube is ortaklarina aktarilan
YouTube Premium, iiyelerin reklamsiz igerik, arka planda oynatma, indirme ve
YouTube Miizik uygulamasina premium erisimin keyfini ¢ikarmasini saglayan
ticretli bir abonelik secenegidir.

Join (Katil): Kanal tiyelikleriyle igerik olusturucular, kanallarina aylik 6deme
yapan iiye olarak katilan izleyicilere igerik olusturucu tarafindan belirlenen
fiyatlarla 6zel ayricaliklar ve igerik sunan bir para kazanma segenegidir.

Super Chat (Stiper Sohbet): Canl1 yayinlar1 ve Premier'leri izleyen kullanicilarin,
sohbet akisinda 6ne ¢ikan bir Super Chat (mesaj) satin alarak mesajin renkli bir
sekilde sohbet kisminda belirli bir silire sabitlendigi, igerik olusturucusunu
destekleyen bir diger kazang yontemidir.

Super Thanks (Siiper Tesekkiirler): Kullanicilar Super Thanks satin alarak

yiiklenen videolara ve YouTuberlara destek verebilmektedir.
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e Super Stickers (Siiper Cikartmalar): kullanicilarin canli yayinlar ve Premier'ler
(On izlemeler) sirasinda destek gosterebilmelerinin bir baska yolu da 6ne ¢ikan
eglenceli bir ¢ikartma satin almalarini saglayan Super Stickers'tir.

e Merchandise (Uriin rafi): Icerik iireticilerinin resmi markali iiriinlerini dogrudan
YouTube'daki izleme sayfalarinda sergilemelerine olanak tanimaktadir.

e Ticketing (Biletleme): Bir sanatginin resmi miizik videosunu izleyen
hayranlarin, yaklasan konser listelerine ulasabilmesini ve tek tikla bilet satin
almasini saglayan bir uygulamadir.

e YouTube BrandConnect: BrandConnect, markalari, yaraticilart ve hayranlar
birbirine baglayarak basarili bir pazarlama ortami olusmasi i¢in uzmanlik

yapmaktadir.

YouTube’daki goriintiileme ve abone olma sayilar1 kuruldugu yildan beri ciddi bir
artis halindedir. Bu nedenle isletmeler, YouTube’da paylasilan videolarin potansiyel
reklam geliri ve promosyon etkisinin de farkina varmaya baglamistir. Bunun bir sonucu
olarak isletmelerin temel amaci kullanicilar siirekli video paylasmaya ve YouTube gibi
¢evrimici video paylagim platformlarinda daha fazla zaman gegirmelerini saglamaktir
(Chiang & Hsiao, 2015, s. 87). Dolayisiyla sirketler tanitim ve goriiniirliigii genisleterek,
kullanic1 sayisini arttirarak hem {ireten hem tiiketen kullanicilarin katkilarina
dayandirarak ve bunun karsiliginda cesitli gelir akislar1 olusturarak igerik iiretim siirecini
ve kendi gelisimini kullanicilarina bagh bir sekilde gerceklestirmektedir (Ritzer &
Jurgenson, 2010, s. 29). YouTube, Facebook, MySpace, Twitter, Pinterest, Yelp ve
digerleri gibi benzer "kullanimi iicretsiz" sosyal medya siteler, platformlarii temel bir
pazarlik etrafinda insa etmistir. Platform sahipleri iicretsiz ve agik bir ortam saglamakta,
kullanicilar icerigi liretmekte ve platform sahipleri, sosyal ve yaratici faaliyetlerden, ilgi
alanlarindan ve kullanicilarin iletisiminden toplanan kisisellestirilmis bu verileri
reklamcilara satarak paraya doniistiirebilmektedir. Kullanicilar i¢in bu “temel pazarlik”
makul goriinmekte ve kullanicilar sosyal medya platformlarint etkinlik ve igerikle

doldurmaya devam etmektedir (Soha & McDowell, 2016, s. 2).

YouTube, eglence programlarinin miktarini, cesitliligini ve erisilebilirligini
artirmakla birlikte, ayn1 zamanda videonun tiretimi ve kiiltiirel degeri tizerindeki etkileri
ve geleneksel anlamdaki emek ve degeri sorgulayan deger yaraticilar1 olarak tiiketicilere

de gorev vermektedir (Vonderau, 2016, s. 362). Kullanicilarin igerik {irettigi bu
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platformlar bir taraftan sundugu 6zgiirliikk ve yaraticilik 6zelligi ile olumlu kargilanirken
diger taraftan kapitalist sistemin bir parcasi olarak kullanicilarin emeginin stimiiriilmesi
bakimindan elestirilmektedir. Bir platform ne kadar ¢ok aboneye sahipse reklam iicretleri
de o oranda artmaktadur. Icerik iireticileri YouTube, Facebook, Myspace gibi platformlara
icerik iiretmeyi biraktiklari diisiiniildiigiinde bu platformlarin {iye sayilar1 azalacak ve
dolayisiyla sirketler reklam vermeyi azaltacak veya durduracaktir. Bu da sirketlerin bu
platformlardan artitk kar edemeyecekleri sonucunu getirecektir (Fuchs, Labor in

Informational Capitalism and on the Internet, 2010).

2.1.1.4. Uyelik Durumu ve Kullanici Yapisi

YouTube platformuna iiye olmak ig¢in herhangi bir licret 6denmemektedir.
YouTube hesab1 agmak istenildiginde platform kullanicilara “Cocugum i¢in, kendim i¢in
ve isletmemi yoOnetmek icin” segenekleri sunmaktadir. ‘Cocugum ig¢in’ segenegi
secildiginde ¢cocugun 13 yasina gelene kadar kullanabilecegi ve gizlilik ayarlarinin aile
tarafindan kontrol edilebilecegi bir hesap olusturulmaktadir. Hesap olusturmaya
baslanildiginda YouTube, Google hesabi olusturmaya yonlendirmektedir. Bununla
birlikte iiye olmak i¢in isim soyisim ve mail adresi bilgileriniz istenmektedir. Yeni bir
Google hesabi olusturuldugunda cep telefonu numarasi, dogum tarihi, cinsiyeti gibi daha
detayl kisisel bilgiler istenmektedir. Tiim bu asamalardan sonra YouTube hesab1 aktif
hale gelmektedir. Bir¢ok kullanicinin kanal adindan baska adi olmamakla birlikte kisinin
ad1 olarak siklikla bir kanal ad1 kullanilmaktadir. Kanallarda bulunan ad, yas, konum gibi
bilgilerin tamami dogru veya yanlis olabilmekte ve bu kisinin gergekliginin

arastirtlmasinin gii¢ olmasi1 anlamina gelmektedir (Strangelove, 2020, s. 19).

Uye olan kullanicilar, ‘Hakkinda’ boliimiine kendine dair ilgi alanlarini, ne isle
mesgul oldugunu, ne tiir igerikler iiretebilecegini yazabilmektedir. Kayith kullanicilar
siirs1z video yiikleme hakkina sahip olmanin yan sira paylasilan tiim video igeriklerini
begenme/begenmeme, yorum yapma, kaydetme, oynatma listesi olusturma veya kanala
abone olma gibi segeneklerle de platformda aktif olabilmektedir. Bunun yaninda kanala
liye olmayan Kkisiler interaktif eylemlerde bulunamamaktadir. YouTube, iliye olan
kullanicilarin daha once yapmis olduklari aramalari ve izlemeleri dikkate alarak

kullanictya 6zel bir igerik olusturmaktadir. Sayfasini 6zellestirmek isteyen kullanicilar
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“YouTube Studio’ sekmesinden profil fotografi ve kanalin arka planinda yer alan kisma

Banner resim ekleyebilmektedir.

Geleneksel medyada igerik tireticileri izleyiciyi anonim, duragan ve cografi konum
olarak smirli bir alanda varsaymaktadir. Azdan c¢oga dogru bir iletisim modeli
uygulanmakta ve buna ek olarak izleyici yalnizca tiiketici olarak konumlandirilmaktadir.
Bunun aksine ag tabanli yayinlarda bu durum degisime ugramistir. Karsilikli bir iletisim
ortami1 sunan ag tabanli platformlar sayesinde izleyiciler ve iireticiler kolay bir sekilde
iletisim kurmaya baslamistir. izleyicilerin olusturmus oldugu sosyal kimlikleri geleneksel
yayin ortamindaki gibi anonim degildir (Marwick & Boyd, 2016, s. 130-131).
Kullanicilarina etkilesimli bir ortam sunan YouTube, geleneksel medyadaki izleyicilerin
“Broadcast Yourself” sloganiyla hayatini paylasmaya deger gérmekte ve onlari igerik

iiretimine tesvik ederek katilimci bir ortam saglamaktadir.

2.1.2. Youtube Platformunun Ozellikleri

YouTube platformunun sahip oldugu 6zelliklerden dnce web 2.0 teknolojisi ile
birlikte gelen yeniliklere deginilmelidir. Etkilesim, kullanicilarin bilgi alisverisine siirekli
bir sekilde katilmasi anlamina gelmektedir (Yengin, 2014, s. 135). Bu 6zellik, geleneksel
medyada edilgen konumda olan izleyici/Dinleyici/Okuyucunun, dijital ortamda aktif bir
sekilde enformasyon iiretim siirecine dahil olmasii saglamistir. Daha c¢ok kullanici
tarafindan olusturulan igerik tiretimini saglayan Web 2.0 teknolojisi sayesinde bireyler es
zamansiz ve mekansiz bir sekilde bilgiye erisebilmekte, bunu yeniden iiretebilmekte ve
basgkalariyla etkilesime gecebilmektedir. Dolayisiyla Web 2.0 teknolojisini kullanan
YouTube platformu kullanicilarin sanal ortamda bir kamusal alan olusturmasina olanak
vermektedir. Eszamansizlik ve mekansizlik ise insanlarin zaman ve mekan
farketmeksizin her enformasyona istedigi saatte ve yerde erisilebilir hale geldigini
gostermektedir. Bu gelismeyle birlikte internet ve sosyal medya kullanicilar1 kendilerini
kisitlayan cografi mesafelerin disina ¢ikabilmektedir (Taskiran, 2017, s. 12).
Metinlerarasilik (hipermetin) 06zelligi ile birlikte veriler arasinda bir baglam
olusturulmaya baslanmistir. Bir metin igerisinde verilen bilginin referans olarak
gosterilmesi ve bu metinler arasinda bir bag olusturulmasi anlamima gelen
metinlerarasilik ozelligiyle birlikte bilgiye ulagma, yeniden iiretme ve dagitma

kolaylagsmustir (Yengin, 2014, s. 135). Yeni medyanin sagladigi bir diger ozellik ise
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hizdir. Gegmiste hiz, bir yerden bir yere ulagsmak i¢in 6nemliyken giliniimiizde bu bilgiye
erigsim hizina evrilmistir (Rab, 2007, s. 16). Dijitallesmenin dagitim hizinin artmasindaki
etkenler arasinda, yazi, resim gibi multimedya igeriklerin gorsel isitsel olarak ortak bir
paydada birlesmesi ve bu igeriklerin dagitimini saglayacak altyapisal sisteme sahip
olmasi1 bulunmaktadir (Tagkiran, 2017, s. 15). Yakinsama, radyo, televizyon, gazete gibi
farkli alanlarda igerik iireten sirketlerin/kurumlarin birbirine benzer tarzda igerikleri
iiretmesi demektir. Yakinsama, verilerin dijital ortamda var olmasini saglayan, bilgisayar
dili olan sayisallasma sayesinde gerg¢eklesmektedir (Yildirim, 2013, s. 231). Bunun
yaninda yakinsama, telefon, televizyon ve kisisel bilgisayar gibi tiiketim mallarinin
birlestirilmesini ifade etmek icin kullanilmaktadir (Rab, 2007, s. 16). Ornegin
kullanicilar, gegmiste bir icerik iiretmek, video veya fotograf ¢cekmek icin bilgisayar,
fotograf makinesi/kamera gibi ekipmanlara sahip olmasi gerekirken giiniimiizde cep
telefonlariyla video/fotograf c¢ekebilir, diizenleyebilir, metin ekleyebilir ve bunun

paylasimini, dolasimini yapabilir hale gelmistir.

Yeni medyanin sagladig: bir diger 6nemli 6zellik ise katilimciliktir. Amerikali
bilim insan1 Henry Jenkins tarafindan ortaya ¢ikan katilimer kiiltiir kavrami yeni medya
caligmalarinda siklikla kullanilmaktadir. Jenkins, (2006, s. 290) katilimi, teknolojiden
ziyade kiiltiirel ve sosyal protokoller tarafindan belirlenen izleyici katilim bi¢imi olarak
tanimlamaktadir. Katilimer kiiltiirii ise hayranlarin ve diger tiiketicilerin igerik
olusturmasina ve dolagimina aktif bir sekilde katilmasina imkan veren bir kiiltiir oldugunu

belirtmektedir.
Katilimer kiiltiirtin 6zellikleri su sekilde siralanmaktadir (Jenkins, 2009, s. 6);

e Sanatsal ifade ve sivil katilim i¢in genis imkan sunar,

e Icerik olusturmak ve baskalariyla paylasmak i¢in giiclii destek verir,

e En deneyimlilerden acemilere dogru aktarilan bir tiir gayri resmi rehberlik
hizmetidir,

e Upyelerin katkilarmin énemli olduguna inanilir,

e Enazindan diger insanlarin tirettigi i¢erikleri umursayacak derecede birbirleriyle

sosyal baglantilar1 olan iiyelere sahiptir.

Jenkins’e gore (2009, s. 6) katilimer kiiltiirde, iiyelerin katilimda bulunma

zorunlulugu yoktur fakat iiyeler katkida bulunmakta 6zgiir olduklarini ve katkilariin



50

uygun bir sekilde degerlendirilecegini bilmektedir. Internet teknolojilerinin dzellikle Web
2.0’1n gelismesiyle katilimci bir sekilde kullanicilar igerik tiretimine dahil olmuslardir.
“Katilimci bilgi paylagimini, kullanicilar arasinda etkilesimi ve is birligini ve sosyal aglar,
bloglar ve wiki gibi kullanicilar tarafindan olusturulan igeriklerin olusturulmasini
kolaylastiran web uygulamalar1 ile Web 2.0 sayesinde yeni iletisim big¢imleri ortaya
cikmistir” (Kog, 2020). Katilimer kiiltiiriin 6ne ¢ikan 6zellikleri arasinda izleyicilerin
medya icerisinde aktif olmalar1 ve igerik liretimine katki saglamalar1 bulunmaktadir
(Ayhan & Eren Cetin, 2020, s. 52). Katilim ile kullanicilar bir dayanigsma igerisine

girmekte ve paylasimlari sayesinde birbirleriyle etkilesime gecebilmektedir.

YouTube, ana akimda sunulan egemen ideolojilerin ve olusturulan
otekilestirmelerin yerine diislincesi, dini inanisi, yasam tarzi ne olursa olsun her insanin
kendini temsil edebilecegi demokratik bir ortam olusturmaktadir. YouTube belli
toplumsal amaglar altinda kullanicilarin etkilesime gecebilecegi ve toplumsal bir
orgiitlenme i¢in de ortam hazirlamaktadir. YouTube platformu sahip oldugu 6zellikler ve
sundugu imkanlar dahilinde alternatif medya olarak ele alinmaktadir. Jarret’in
calismasina gore (2008, s. 134-135), YouTube platformunun sundugu imkanlar su sekilde

siralanabilir;

e “Broadcast Yourself” (Kendini Yayinla) sloganiyla insanlar1 kendi yayinlarini
yapmaya yonlendirmektedir.

e Amator video yapimcilar i¢in kiiresel ve kitlesel bir dagitim aracidir.

e Kitle katilimin1  saglamak icin  basit islevlerin  gelistirilmesiyle
demokratiklestirilmis yayin yapmaktadir.

e Iceriklerin basliklandirilmas: ve agiklanmasinin ardindan videonun yiiklenmesi
asamasi basit bir siirectir ve teknik bilgi gerektirmemektedir.

e Kullanicilar, iiretici tarafindan planlanan ve baslatilan igerige, programlama
secimi olmasina ragmen eski medya bi¢imlerine gore daha aktiftir.

e Yayin derecelendirme siirecine izleyici dahil edilerek icerik ve programlama
yonetimine kullanict dogrudan katilim saglamaktadir.

e Etiketler, metin icerigi, baglantilar, kanallar, kategoriler, filtreleme yoluyla

kullanicilara goreceli kontrol alan1 sunmaktadir.



o1

e Kullanicilarin 6zgiir bir sekilde kendi kimliklerini iiretmeye ve fikirlerini
kamuya acik bir sekilde ifade etmesine firsat vermektedir.
o Aymni goriisteki kisilerin birbirleriyle etkilesime girerek sosyal iligkiler kurmasini

saglamaktadir.

Bu baglamda YouTube, alternatif medyanin amaglarin1 karsilamasi agisindan
onemli bir yer teskil etmektedir. YouTube yayin politikasi a¢isindan kullanicilara tarafsiz
bir sekilde yaklagmaktadir. Dolayisiyla her diisinceye sahip insanin kendi alanini
olusturmasina, bu alan1 genisletmesine, kitle olusturmasina, fikirlerini paylasmasina ve
gruplasmasina ortam olusturmaktadir. Izleyiciyi neyi, ne zaman ve nasil izleyecegi
konusunda 6zgiir birakmaktadir. Kullanicilara, i¢eriklere cevap verme hakki ve diizeltme
hakki tanimaktadir. Insanlarin etrafinda olup bitenleri yaymlama olanagi taniyan
YouTube, video paylasim siirecinde herhangi bir iicret talep etmemektedir. Video
paylasimi yapmak i¢in sadece hesap olusturulmasi yeterlidir. Bu agidan bakildiginda
YouTube, alternatif medyanin kar amaci glitmemeye yonelik bakis acisiyla

ortlismektedir.

2.2. YOUTUBE ORTAMINDA HABERCILIK PRATIKLERI

YouTube, hikdye seklinde tarihi olaylar1 aktarmanin dogal bir uzantisi olarak da
distintilebilir (Werner, Trzoss, & Gralik, 2020). Bu bakimdan YouTube platformu olay
ve fikirlerin paylasilmasi ve tarihe taniklik etmesi agisindan da gazetecilik i¢cin 6nemli bir
mecradir. Sosyal medya ortamlarindan biri olan YouTube platformunun ortaya
cikmastyla habercilik alaninda da pek ¢ok degisiklik yasanmistir. Bu degisiklikler
arasinda izleyici/okuyucu/dinleyicinin pasif rolden ¢ikip icerik liretimine dahil olarak
aktif rolde olmasi, ana akim medyada temsil edilmeyen kisilerin temsil edilebilmesi,
etkilesim kurarak haber liretimine kaynak ve tliretim agisindan katki saglanmasi, zamansiz
ve mekansiz bir ortam sunmasi, ¢ok sayida yazili, gorsel ve s6zel materyalleri bir araya

getirmesi bulunmaktadir.

YouTube’a olan ilgi ve yasanan gelismeler sayesinde insanlar yazili haberlerden
cok video anlatimli haberleri takip etmeyi tercih etmektedir. Yondesme sayesinde
YouTube birden fazla multimedyay1 barindirdigi i¢in kullanicilara yazili, gorsel ve sesli

haber sunumunu birlikte yapmaktadir. YouTube iizerinden habercilik yaparken haber,
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geleneksel habercilik tiirlerine gore ekonomik olarak daha diisiik maliyetle izleyiciye
ulagsmaktadir. Bunun yaninda haber iiretim siirecinde ise kaynak bulma ve iletisime
gecme agisindan da kolaylik saglamaktadir. Paylasim yaparak haberi, daha kisa siirede
daha fazla kitleye iletmekte ve kisilerin bunu zamansiz ve mekéansiz olarak ulasmasina

imkan vermektedir.

Haber toplama, iiretme, dagitma ve tiikketme bigimlerini degistiren sosyal medya,
cesitli olaylarin gdzlemlenmesi, secilmesi, dagitilmasi ve yorumlanmasi asamalarina
vatandas katilimina firsat sunmaktadir (Tagkiran, 2017, s. 52). Kisisel begeniler, deger
yargilari, farkliliklar ve farkindaliklar sosyal medya ortaminda ¢ok fazla ilgi gormektedir.
Gazeteciler de bu agidan Once Ozgiir bir sekilde igerik tiretimi yapmak devaminda ise
insanlarin giivenlerini kazanmak i¢in kisisel goriislerini, deneyimlerini ve 6zel hayatlarini
herkese agik bir sekilde paylagsmaktadir (Bulut, 2020, s. 733,734). Dolayisiyla gazeteciler,
bagimsiz haber iiretimi, iinlii olma ve kendini markalastirma amaciyla geleneksel medya
ortamlar1 yerine Twitter, YouTube, Facebook gibi sosyal medya ortamlarinda haber

iiretmeyi tercih etmektedir.

Zinderen’e gore YouTube’daki habercilik faaliyetleri 3’e ayrilmaktadir (Zinderen,
2021, s. 936-937);

e Radyo, televizyon ve gazete gibi geleneksel medyada yaymcilik yapan
sirketlerin/kurumlarin agmis oldugu YouTube haber kanallaridir. Bu kanallar
gecmiste geleneksel medya igeriklerini oldugu gibi YouTube’a aktarirken
giiniimiizde YouTube’a 6zel igerikler de olusturmaya baglamistir.

e Daha onceden herhangi bir geleneksel medyada yer almayan, tamamen dijital
ortamda olusturulmus olan kanallardir. Bu kanallar daha ¢ok yeni medya
ortamina uygun yayin yapan, geleneksel medyaya karsi alternatif olabilecek
yayinlar yapan kanallardir.

e Son olarak gazetecilerin bireysel olarak, herhangi bir medya kurulusuna bagh
olmadan a¢mis oldugu kanallar bulunmaktadir. Bu kanallardaki sahiplik
yapisina bakildiginda ¢ogunun geleneksel medyada gazetecilik gecmisi oldugu
goriilmektedir. Bu gazetecilerin bazilar1 bagimsiz bir sekilde tamamen
YouTube’a 6zgii igerik iiretirken, geleneksel medyada ¢alismaya devam eden

gazeteciler ise geleneksel medyada iiretilen igerigi YouTube’da paylagsmaktadir.
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2.2.1. Geleneksel Medya

Giliniimiizde teknolojinin gelismesiyle birlikte internet ve bilgisayar gibi tamamen
dijital teknoloji sayesinde olusan ve iiretici ve tiiketici arasindaki keskin ayrimi
bulaniklastiran medya “yeni medya” olarak adlandirilirken, gazete, radyo ve televizyon
gibi daha cok tek yonlii iletisim kuran yazili, isitsel ve gorsel araclar ise “geleneksel
medya” olarak tanimlanmaktadir (Cakir, 2007, s. 124). Teknolojik araclarindaki hizli
gelisim siireciyle birlikte Birinci Diinya Savasi sonrasinda radyonun kullaniminin
yayginlasmasiyla ve ikinci Diinya Savasi’nin ardindan televizyonun bir kitle iletisim
araci olarak tanitilmastyla birlikte geleneksel medya olarak adlandirilan araglar toplumda
yerini almaya baglamistir (Bulunmaz, 2015, s. 323). Gazete, okuyucunun istedigi
zamanda ve istedigi yerde tiiketebilecegi bir aractir. Ancak bununla birlikte gazete radyo
ve televizyona gore haber liretim siireci ve giincellenebilirlik acisindan daha fazla zaman
almaktadir. Bununla birlikte kullanicilarina isitsel olarak hizmet veren radyo, dinleyicinin
ayni anda farkli ugraslari olmasina da imkan veren bir serbestlik saglamaktadir.
Televizyon ise hem gorsel hem isitsel olarak izleyicinin ilgisinin yogunlagmasini

gerektiren bir ortam gerektirmektedir (Yurdigiil & Zinderen, 2012, s. 84-85).

Bu degisikliklerle birlikte kitle iletisim araglarinin génderici ve alict arasindaki tek
yonlii iletisimin yerine, bireylere se¢cim yapma ve soz hakki sundugu, etkilesimin 6n
planda oldugu bir iletisim ortami olusturulmustur (Yurdigil & Yiiksel, 2012, s. 140).
Baslangicta insanliin su anda iiretebildigi en esnek iki yonlii iletisim teknolojisi olarak
tasarlanan Internet, giinliik haberleri gergek zamanli, hizli ve etkilesimli bir metin halinde
dagitima ¢ikarmaktadir (Hall J. , 2001, s. 15). Bilgisayar teknolojilerinin gazetecilik igin
onemli bir rol oynamasinin sebepleri arasinda, haber {iretim ve dagitim siireclerinin hizli,
diisiik maliyetli ve etkilesimli bir ortam olusturmasinin yaninda arsivleme, depolama
ozelligi de bulunmaktadir (Tokgdz, 1981, s. 88). Internetin “geleneksel” medya icin bir
haber verme araci olarak kullanilmasi, gazeteciler tarafindan internette aranabilir
arsivlerin, veri tabanlarinin ve haber kaynaklarinin kullanimi ve erisilebilirligi olarak

tanimlanabilmektedir (Deuze, 2003, s. 205).

Bugiin 1 milyardan fazla aktif kullanicinin her dakika 300 saatlik video ytliklemesi
ve her giin milyarlarca sayfa goriintiilemesiyle YouTube, 6zellikle geng yas gruplari

arasinda gorsel-isitsel igerigin merkezi bir kaynagi olarak televizyona meydan okumaya



54

baglamistir (Soha & McDowell, 2016, s. 1). Okurlarin, gelisen teknolojiyle birlikte
haberleri internet ve sosyal medya platformlari iizerinden takip etmeye baglamasi ve basin
kuruluglar1 gazete okumaya karsi mesafeli olan kisilerin de ilgisini ¢ekmek icin da
iceriklerini internet ve sosyal medya ortamina tasimasina etken olmustur (Hiilir & Yasin,
2016, s. 34). Platforma olan bu ilginin 6nemini fark eden biiyiilk medya sirketleri ya
geleneksel medya iceriklerini oldugu gibi aktararak ya da YouTube icin yeni video
hizmetleri sunarak platformda var olmaktadir (Kim, 2012, s. 54). Hiiliir ve Yasin’a gore
(2016, s. 34) kullanicilarin basini takip etmesindeki sebepler arasinda internet’in
maliyetinin diigiik olmasi, internet gazetelerinin goguna licretsiz bir sekilde erisilebilmesi
bulunmaktadir. Fuchs’a gore (Fuchs, 2010, s. 192) kullanicilarin televizyon ve radyo gibi
geleneksel medyadan ziyade ag tabanli yayinlari tercih etmesi internetin ¢oktan ¢oga
dogru bir iletisime izin vermesi ve merkezi olmayan yapisindan kaynaklanmaktadir.
Geleneksel medya igerikleriyle kiyaslandiginda YouTube igerikleri daha ¢ok mizahi, kisa
ve kolay erisilebilir bir haldedir (Kim, 2012, s. 54). Hizli ulasilabilir ve giincellenebilir
olmasi sebebiyle geleneksel yayincilik yapan isletmeler iletmek istedikleri mesaji daha

genis kitlelere iletmek amaciyla yeni medya ortamina da igerik iiretmeye baslamistir

(Sucu, 2020, s. 53).

YouTube, televizyon yayin anlayisini etkilemis olsa da yayin igeriginin
yasallastirilmis dagitimi ve igerik ile reklamlar arasindaki piiriizsiiz baglantilar dahil
olmak {izere geleneksel medyadaki kurallari uygulamaktadir (Kim, 2012, s. 54).
BoomSocial istatistiklerine bakildiginda YouTube’da Basin-Yayin alaninda igerik iireten
en ¢cok abone ve goriintiillenme sayisina ulasan kanallarin daha ¢ok geleneksel medya
kanallar1 ve bu kanallarin geleneksel medya i¢in tiretmis olduklar1 programlarin kanallar

ilk siralarda yer almaktadir.
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Tablo 2.2. 2022 Yili Boomsocial Verilerine Gore Youtube "Basin-Yayin Sektorii Video
Kanallar1" Kategorisinde Bulunan Ilk 50 Kanal.

YouTube Kanallar Abone Sayisi Toplam Goriintiillenme
atv 10.200.000 6.837.832.078
KanalD 7.690.000 8.588.905.185
BelN SPORTS 7.020.000 467.825.098
Cukur 6.420.000 6.501.249.762
TRT Cocuk 5.660.000 4.819.533.807
Masa ile Koca Ay1 5.580.000 3329.795.131
FOX 4.660.000 3.467.961.155
Show TV 4.360.000 2.969.021.482
TRT1 4.030.000 2.622.686.195
Kanal 7 3.780.000 1.994.751.616
Hercai 3.720.000 2.279.513.208
Cok Giizel Hareketler 3.460.000 4.150.063.930
Yasak Elma 3.420.000 3.757.984.691
DokuzSekiz Miizik 3.300.000 4.369.631.269
Disney Channel Tiirkiye 3.230.000 2.588.803.514
Avsar Film 2.690.000 1.813.178.408
STARTV 2.640.000 1.190.824.996
Giildiir Giildiir 2.560.000 2.604.578.599
Kuzey Yildiz ilk Ask 2.560.000 2.289.334.369
Survivor Tiirkiye 2.310.000 2.979.730.641
Kurtlar Vadisi Pusu 2.290.000 2.597.860.596
Show Ana Haber 2.290.000 4.418.797.574
Mucize Doktor 2.230.000 1.986.911.262
Cartoon Network Tiirkiye 2.060.000 1.426.974.676
Beyaz Show 1.770.000 1.681.855.854
Fazilet Hanim ve Kizlari 1.650.000 1.157.403.347
TRT World 1.620.000 536.957.680
Alparslan: Biiyiik Selcuklu 1.440.000 684.513.674
Serifin Kizi 1.430.000 942.102.651
Sifir Bir 1.400.000 393.275.710
Kral Miizik 1.360.000 1.164.945.945

Ciineyt Ozdemir 1.310.000 328.887.277
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Tablo 2.2. (Devami)

DiyanetTV 1.290.000 446.904.193
Ezel 1.280.000 1.370.109.634
Masumlar Apartmam 1.260.000 1.166.490.506
140journos 1.240.000 129.742.198
TRT Belgesel 1.170.000 242.827.607
O Ses Tiirkiye 1.160.000 291.814.894
CNN TURK 1.150.000 1.065.346.469
Haber Global 1.130.000 1.117.791.548
S Sport 1.050.000 497.629.552
Ihlas Haber Ajansi 998.000 962.888.611
Joy Turk Akustik 996.000 865.751.370
Halktv 974.000 792.715.531
Teskilat Dizisi 972.000 456.865.458
Yarg: 916.000 507.169.592
Minika 880.000 533.892.515
Kuzeyguneytv 864.000 285.321.735
Habertiirk TV 857.000 627.295.871
TV100 856.000 670.353.409

BoomSocial’in hazirlamis oldugu 2022 “Basin-Yayin” alaninda en fazla aboneye
ve izlenme sayisina ulasan ilk 50 YouTube kanalina bakildiginda bu kanallarin daha ¢ok
geleneksel yayincilik yapan televizyon kanallarinin kendi sayfalar1 veya televizyon igin
tretilmis olan dizilerin kanallar1 oldugu goriilmektedir. Haber kanali olarak
incelendiginde televizyonda geleneksel yayincilik yapan, 2.290.000 aboneye sahip olan
‘Show Ana Haber’ 22. Siradadir. Listede geleneksel yayincilik yapan diger bir medya
kanal1 1.150.000 abone sayis1 olan ‘CNN TURK’ 39. sirada yer almaktadir. Listenin 40.
Sirasinda ise 1.130.000 aboneye sahip olan ‘Haber Global® vardir. ‘ihlas Haber Ajans1’
998.000 abone ile 42. Sirada iken, 974.000 abone ile 44. Sirada ‘Halktv’, 857.000 abone
ile ‘Habertiirk TV’ 49. Sirada bulunmaktadir. 50. Sirada ise 856.000 abone sayisina sahip
olan haber kanal1 ‘TV100’ yer almaktadir.

Bunun yani sira 32. sirada YouTube’a 6zel igerikler tireten, 1.310.000 aboneye
sahip olan, daha ¢ok giindemdeki haberleri aktaran ve yorumlayan ‘Ciineyt Ozdemir’

kanali bulunmaktadir. Listenin devaminda ise 36. Sirada daha Once herhangi bir
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geleneksel medyada yayincilik faaliyeti bulunmayan, tamamen dijital ortamda igerikler
tireten, 1.240.000 abonesi olan, alternatif medyaya Ornek olarak gdsterilebilecek

‘140journos’ kanal1 vardir.

2.2.2. Dijital Medya

Dijital teknoloji temel olarak yazi, ses, miizik, veri, video ve fotograf seklindeki her
tiir bilesenin bit’lere mikroiglemciler vasitasiyla doniistiiriilmesidir (Degirmencioglu,
2016). Dijital medya, habercilik pratiklerinde giincel haberlerin genis Kitlelerle
paylasilmasina imkan vermesinin yaninda haber sunumunun geleneksel yayincilik
anlayisina gore daha az maliyetle gerceklestirilmesini saglamistir (Taskiran & Kirik,
2016, s. 218). Facebook, Twitter, Vine, Instagram ve video paylasim hizmetleri gibi
sosyal yazilimlarla birlikte bu, Internet'teki dijital medya ekosisteminin biiyiimesine ve
Kullanict Tarafindan Olusturulan Medya'nin (UGM) artisina neden olmustur (Reyna,
Hanham, & Meier, 2018, s. 39). Geleneksel medyanin aksine, haber iiretim siireglerinin
kolay, hizli ve diisiik maliyetli olmasi, genis kitlelere dolasimin saglanmasi, daha 6zgiir
bir ¢aligma alan1 sunmasi, kaynakla ve izleyiciyle hizli ve kolay iletisime gecebilmesi
gibi etkenlerden dolayr gazeteciler dijital medyaya yonelmektedir. Buna ek olarak
YouTube’un sundugu katilimc1 ortam, canli yayin, para kazanma gibi 6zellikler dijital
medyada icerik treticilerinin diger platformlardan daha ¢ok YouTube’u kullanmasini

saglamistir.

Tablo 2.3. Yayin Hayatina YouTube’da Baslayan Dijital Kanallar.

YouTube Kanallar Abone Sayisi Toplam Goriintillenme
140journos 1.240.000 129.991.599
+90 574.000 91.082.224
Yurttas TV 400.000 332.995.019
Art1 Tv 154.000 38.183.809.
Sansiirsiiz Futbol 152.000 32.853.449
POLITURK 151.000 39.442.083
EflAtun Tv 135.000 38.398.318
Play Spor 38.600 12.812.198
Nokta TV 29.100 2.825.651
HaberMerkezi5 18.200 229.700

BuseHakanTV 1.990 77.957
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Yayin hayatina YouTube’da baslayan popiiler dijital medya kanallar1 abone ve
goriintiilenme sayilarina gore listelenmistir. Bu listeye gore 1. sirada daha ¢ok giindem
olan konular1 belgesel tarzda ele alan 140journos kanal1 bulunmaktadir. 574.000 abone
sayisina sahip olan ve DW oOnciiliigiinde kurulan +90 kanali, BBC, F24 ve VOA gibi diger

kamu yayincilarina da icerik saglamaktadir.

2.2.3. Bireysel Yaymcihk

YouTube, Twitter, Facebook ve Twitch gibi siradan kullanicilarin igerik tireticisi
oldugu sosyal medya platformlari ile birlikte geleneksel medyaya alternatif bir yayimcilik
stireci ortaya ¢ikmistir. Bunlarin arasinda uzun stire geleneksel medyada yayincilik yapip
ardindan bagimsiz bir sekilde sanal ortamda icerik liretmeye devam eden profesyoneller
de yer almaktadir. Bireylerin icerik iiretmek i¢in bu tarz platformlara yonelmesinin
sebepleri arasinda geleneksel medyadaki editoryal yapinin olmamasi, sansiir veya baski
uygulamalarinin geleneksel medyaya oranla daha az olmasi, iretim ve dagitim
maliyetlerinin diisiik olmasi, toplumda var olan egemen sdylemin disina ¢ikabilmeyi ve
farkliliklar1 kabul etmesi bulunmaktadir (Bulut, 2020, s. 729). YouTube platformunun
saglamis oldugu teknik kolayliklar ve dagitim siirecinin hizli ve maliyetinin diisiik
olmasi, erisilebilir olmasiyla birlikte bu platformda habercilik faaliyetleri sadece
profesyoneller tarafindan degil, amator kullanicilar tarafindan da gerceklestirilmektedir.
Kullanicilar bulunduklar1 yerde haber degeri tasiyan olaylarin goriintiilerini, metinleri
veya gorgli taniklarinin ifadelerini kaydederek YouTube ortamina aktarabilmekte
boylece bir yurttas gazeteci olabilmektedir (Taskiran, 2017, s. 42). Giiniimiizde medyada
yer alan haberlerin biiyilk bir oraninda vatandaslarin ¢ekmis oldugu goriintiiler
kullanilmaktadir. Bu da haber iiretimine vatandaslarin aktif bir sekilde dahil oldugunun
gostergesidir. YouTube platformunun sundugu imkanlarla birlikte pek c¢ok amator
kullanic1 kendi YouTube kanalini acarak, bir sirket kurarak gazetecilik yapabilmekte ve
bununla birlikte reklam vererek kendi markasini olusturabilmekte, tanitabilmektedir

(Unal, 2020, s. 1016).
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Tablo 2.4. 2022 Yili Boomsocial ve SocialBlade Verilerine Gore Youtube’da Yayin
Yapan Gazeteciler

Kanal Isimleri Abonelik Sayisi Toplam Goriintillenme
Ciineyt Ozdemir 1.310.000 328.887.277
Fatih Portakal 570.000 20.753.855
Nevsin Mengii 426.000 66.371.979
Emin Capa 257.000 8.071.728
Can Atakh 190.000 37,582.494
Irfan Degirmenci 184.000 9.488.993
Ozlem Giirses 182.000 23.147.996
Unsal Unlii 147.000 30.889.583
Gokhan Ozbek 133.000 24.240.330
Caglar Cilara 129.000 901.538
Timur Akkurt 103.000 19.887.324
Murat Yetkin 93,600 13.351.955
ibrahim Haskaloglu 79.900 15.915.834
Adem Ozkose 60.900 5,230,423
Cem Seymen 59.800 98.379
Fatih Altayh 56.000 4.454.092
Ahmet Konang 50.900 18.546.118
Mehmet Ozisik 38,700 7.004.861
Can Diindar 33.500 2.265.435
Rusen Cakir 5.850 2.591.321
Yaprak Ozer 4.670 1.239.754
Deniz Gez 2.670 2.667.102
Yasemin Fatih Amato 729 175.054

SocialBlade ve Boomsocial’dan Alinan verilere gore YouTube’da habercilik
faaliyetleri yapan gazeteciler abone sayisina gore siralanmistir. Bu siralamaya
bakildiginda 1.310.000 aboneye sahip olan ‘Ciineyt Ozdemir’ ilk siradadir. Listenin son
sirasinda ise 729 aboneye sahip olan ‘Yasemin Fatih Amato’ kanali bulunmaktadir.
Listedeki isimlere bakildiginda ¢ogunun daha once geleneksel medyada uzun siire
calistigi ve ardindan YouTube gibi sosyal medya ortamlarinda kendi markalarini

olusturdugu goriilmektedir.
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2.2.4. Youtube’un Habercilik Icin Avantaj ve Dezavantajlar

YouTube platformu ¢evrimigi habercilik i¢in sundugu imkanlar bakimindan avantaj
saglamis olsa da pek ¢ok acidan da habercilik pratikleri i¢in dezavantajli bir ortam
olmaktadir. Uretim ve tiiketim maliyetinin diisiik olmasi YouTube’un habercilik
pratiklerine saglamis oldugu avantajlardan biridir (Kilig, 2019, s. 215). Kullanicilar sahip
olduklar1 internet baglantis1 ve akilli cihazlar1 veya bilgisayarlari lizerinden herhangi bir
ticret 0demeden haber tretim ve tiiketim siirecine dahil olabilmektedir. Diger
platformlara gére YouTube’a igerik iiretmek i¢in herhangi bir yazilim veya program satin
almaya gerek yoktur. YouTube Studio video diizenleme araglar1 ile maliyetsiz ve kolay
bir sekilde video diizenlemesi yapilabilmektedir. Buna ek olarak YouTube un sunmus
oldugu canli yaym 6zelligi ile canli yayin i¢in herhangi bir iicret 6demeye veya yiiksek
maliyetli cihazlar satin almaya, bunlar1 kurmak ve kullanmak i¢in profesyonel kisilere
gerek kalmamakta tek bir tikla olay yerinden canli bir sekilde habercilik
yapilabilmektedir.

Internet teknolojisinin giinden giine gelisimiyle birlikte hiz kavrami da nemli
olmaya baslamistir. Gegmiste haber merkezlerinin ertesi giline yetistirmeye calistig
haberler giiniimiizde saniyelerle yarisir hale gelmistir (Hiiliir & Yasin, 2017, s. 10). Canli
yayinlarla birlikte ani gelisen olaylarla ilgili gazeteciler, hizli bir sekilde olay yerine
giderek veya olay yerinde olan kisilerden goriintiiler isteyerek hizli bir sekilde haberin
dolasimini saglayabilmektedir. Buna ek olarak canli yaymlar esnasinda izleyicilerin
haberle ilgili diisiincelerini yorumlarda belirtmesiyle birlikte izleyici ve gazeteci

arasindaki iletisim hizini da arttirmaktadir.

Jenkins’e gore katilim, kisilerin bir ag tizerinde toplanmasi, kolektifler olusturmasi,
icerik tiretmesi ve bu igeriklerin dagitimini saglamasidir (Fuchs, 2016, s. 106). Buna gore
YouTube, sadece profesyonel gazetecilerin degil ayrica siradan kullanicilarin da
habercilik faaliyetleri yapmasina imkan tanimasiyla katilimcr bir ortam sunmaktadir.
Buna ek olarak kullanici katilimi, videolar1 izleyerek, abone olarak, begenerek veya
begenmeyerek, yorumlarla goriislerini bildirerek, farkli platformlarda video paylasimini
yaparak haberin yeniden iiretilmesi ve dagitilmas: siirecini kapsamaktadir (Neuberger,
Nuernbergk, & Langenohl, 2019, s. 3). YouTube platformunun sunmus oldugu canli

yayin ozelligi ile birlikte kullanicilar ve medya profesyonelleri olay yerinden yayinlar
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yapabilmekte, kullanicilarin olayla ilgili gorlislerini aninda tespit edebilmektedir.
Bununla birlikte gazeteci, yayinlarda kaynaklarla roportaj yapabilmekte, onlarin
ifadelerini aktarabilmekte ve gorgii taniklarina yer verebilmektedir. Ayrica igerik
ireticileri videolara ekledigi ‘Kartlar’ ve ‘Topluluk’ sekmesi araciligiyla izleyicilere

sorular sorarak diisiincelerini de 6grenebilmektedir.

YouTube platformu kullanicilarina belirlemis oldugu topluluk kurallarina uygun
olmas1 kaydiyla her tiirlii goriisii belirtme ve destekleme imkan1 vermektedir. YouTube,
herkesin sesini duyurmaya hakki oldugunu ve hikayelerini herkese duyurdugu zaman
diinyanin daha iyi bir yer olacagin1 belirtmekte ve bunu bir gérev olarak kabul etmektedir
(YouTube, 2022). Bu bakimdan YouTube, her diisiinceden, inanistan olan kisilerin

platformda bulunmasini desteklemekte ve ¢ok sesli bir ortam olusturmaktadir.

Multimedya 6zelligi ile birlikte YouTube yazi, video, fotograf, ses gibi bilesenleri
tek bir ortamda sunmaktadir. Diger internet platformlarina kiyasla YouTube haber tiretim
stirecinde video anlatimin yayginlagsmasini saglamistir. Kilig (2019, s. 200) haberlerin
anlatiminda  videonun sik  kullanilmasi  “haberin ~ YouTubelasmasi”  olarak

tanimlamaktadir.

YouTube, reklamlar ve bagis 6zelligi ile ana akim medyadaki ekonomik yapidan
kaynaklanan editoryal baskinin aksine daha 6zgiir bir liretim ortami sunmaktadir. 2007
yilinda pilot uygulamasina baslatilan “YouTube Is Ortagi Programi” ile birlikte YouTube
icerik ireticilerine reklamlara ve izlenme sayilarmma karsilik para kazanmalarini
saglayacak bir adim atmistir (YouTube, 2007). Bu uygulamayla birlikte kullanicilar
ekonomik olarak tek bir kaynaktan degil stirekli ve farkli kaynaklardan gelir elde
edebilmistir. Buna ek olarak kullanicilarin igerik ireticisini maddi olarak
destekleyebilecegi Super Sticker, Super Thanks, Katil, Super Chat, YouTube Premium,
Merchandise gibi pek ¢ok secenek de bulunmaktadir (YouTube, 2022).

Kiiresellesme kavrami  diinyanin  biitiinlesik  bir yapiya  doniisiimini
betimlemektedir (Taskiran, 2017, s. 13). Dort bir yani aglarla ¢evrili olan kullanicilarin
McLuhan’in sdylemiyle “kiiresel kdy’de, kullanicilar istedikleri gazetelere, haberlere,
bilgilere istedikleri konumdan ve cihazdan istedikleri saatte erigebilme hakki elde etmistir
(Cetinkaya, 2018, s. 125). Kiiresellesme 6zelligiyle birlikte hem lise basketbol skorlari

gibi yalnizca bir avug¢ kullanicinin ilgisini ¢eken igerikleri hem de diinyanin dort bir
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yaninda yaganan olaylarla ilgili haberleri 6grenmek isteyen kisiler icin erisilebilir olma
avantajina sahiptir (Boczkowski, 2004, s. 64). Dolayisiyla internet kullanicilarina fiziksel

olarak ulasamayacagi yerlere ulasabilmeyi saglamistir.

Internet teknolojisinin sunmus oldugu bulut teknolojisi ve platformlarm veri
tabanlar ile birlikte bilgiyi arsivleme kolaylagsmistir. Basili gazetelerdeki arsivleme ve
dagitim internet ile birlikte dijital saklama sistemlerine ve arama motorlarindan
bulunabilir bir veri haline gelmistir (Kilig, 2019, s. 173). YouTube, paylasilan videolar1
eskiden yeniye/yeniden eskiye dogru filtreleme 6zelligi sunarak gegmis tarihteki verilere
erisimi de sunmaktadir. YouTube i¢inde barindirdigi milyonlarca videonun kolay bir
sekilde bulunabilmesi i¢in arama motoru kullanmaktadir. Bu arama motoru ile birlikte

anahtar kelimeler kullanarak istenilen veriye ulasilabilmektedir.

YouTube’da herhangi bir filtreleme ve editoryal denetim olmadan yapilan
habercilik faaliyetleri gazetecilik meslegi agisindan etik ihlallere neden olabilmektedir
(Tagkiran, 2017, s. 54). Gliniimiizde ¢ogu kisi ve kurumun amaci daha fazla goriiniir
olmaktir. Dolayisiyla buna erismek i¢in pek cok igerik iireticisi arama motorunda 6ne
¢ikmanin yollarin1 aramaktadir. Giindem olan veya en fazla aranan konu bagliklar
belirlenerek video bashigi cezbedici ve ¢ekici hale getirilmeye ¢alisilir (Phillips, Couldry,
& Freedman, 2020, s. 106). Buna ek olarak bazi igerik tireticileri video kapak fotografina
gercek baglamindan koparilarak diizenlenen gorseller ekleyerek de izleyicilerin ilgisini
cekmeye caligmaktadir. Boylece izleyicilerin arama motorundan konuyu aramasina es

deger olarak video goriiniirliigli de artacaktir.

Internet bilgilerin sayica fazla oldugu ve bu yiizden dogru bilgiye erisimin de zor
oldugu bir ortamdir. YouTube platformu Google’da en ¢ok aranan platformlar arasinda
ikinci sirada olmasiyla birlikte dakikada yiiklenen video sayis1 yaklasik olarak 300 saate
denk gelmektedir (Yildiz, 2019). Dolayisiyla YouTube, kendi veri tabani igerisinde
milyonlarca video bulunduran bir sitedir. Bu platform igerisinde dogru habere ulagsmak
da bir o kadar zordur. Baz1 gazeteciler hizli olmak amaciyla ulastigi bilginin dogrulugunu
teyit etmeden haber yapmaktadir. Buna ek olarak inandiriciligini arttirmak icin
YouTube’da video veya fotograflar iizerinde farkli programlar kullanarak goriintiilerin
gercekligini bozan manipiilatif diizenlemelerle haberin inandiricilifini  arttirmaya

calismaktadir.
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Temel olarak gazetecilik mesleginin gerekliliklerinden biri olan nesnellik ilkesi
YouTube haberciliginde goz ardi edilen bir konuma gelmistir. Bununla birlikte herkesin
haber {iretebilmesi haber ve yorum ayriminin bulaniklasmasiyla sonuglanmistir
(Taskiran, 2017, s. 55). Kullanicilar paylastiklari haber videolarinda 6znel gortislerini

sOylemekten ¢cekinmemekte, kendi diislincelerine gore hakli ve haksizi belirlemektedir.

Her ne kadar YouTube Google Inc.’in bir yan kurulusu oldugunu ve buna ragmen
yine de bagimsiz ve 6zglir oldugunu savunsa da YouTube platformu da diger platformlar
gibi kendi iginde yoneticileri, finans yatirimcilarmi ve {ireten tiiketicileri iginde
bulunduran bir yapiya sahiptir (Fuchs, 2016, s. 124). Dolayisiyla kendi igerisinde bir
hiyerarsik yap1 olusturan YouTube, tam olarak bagimsiz ve 6zgiir bir platform olarak

kabul edilmemektedir.

Cok sesli bir medya ortami1 olan YouTube, pek ¢ok iilkede baz1 gerekgelerle uzun
veya kisa siireli kesintiye ugramistir. Bu gerekgeler arasinda yetiskinlere uygun
iceriklerin normal igeriklerden ayrilmamasi (Birlesik Arap Emirlikleri), protesto
goriintlilerinin paylasimi (Libya), dini inanglara kars1 yayinlanan video/filmler (Pakistan,
Banglades, Sudan), secim donemleri (Ermenistan, Iran), i¢c savaslar (Libya, Suriye)
bulunmaktadir. Bunlarin yaninda Cin, Kiiba, Kuzey Kore gibi iilkeler internet kullanimi
konusunda siki oOnlemler alan ve siirekli kisitlama getiren iilkeler arasindadir
(MarketingTiirkiye, 2014). Tiirkiye’de ilk olarak 2007°de Yunan bir kullanicinin Mustafa
Kemal Atatiirk’e kars1 hakaret icerikli video yaymlamasindan dolay1 YouTube kapatildi.
Bir yilin ardindan yine ayn1 gerekgeyle engel konuldu. 2015 yilinda ise savct Mehmet

Selim Kiraz’in dldiiriilmesiyle kisa siireli erisim engeli konulmustur (T24, 2020).

Avantajlart kisminda bahsedildigi gibi temel olarak sosyal medya igerikleri
kullanicilar tarafindan tiretilmektedir. Dolayisiyla siradan kullanicilarin aktif bir sekilde
tiretim stirecine dahil olmasi ile birlikte sosyal medya platformlar1 kullanicilarin {iretimi
olmadan popilerligini koruyamayacaktir. Bu siirecte kullanicilarin  6zgiirliik ve
gontlliliik kisvesi altinda emeklerinin somiiriilmesi problemli bir alandir. Sirketler,
genellikle bu izleyici emeginden kazang saglar, ancak izleyici iiyelerinin bu tiir
diizenlemelere goniillii katilimlarindan yararlanabilecekleri bir¢ok yolu inkar etmeye

meyillidir (Jenkins, Ford, & Green, 2013, s. 128). Sonug olarak YouTube, habercilik
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faaliyetleri i¢in sundugu 6zelliklerle 6nemli bir alan olsa da mesleki etik ilkelere aykiri

pek ¢ok davranisin da bulundugu bir platformdur.
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UCUNCU BOLUM

YOUTUBE HABER KANALLARINA ILISKIN NETNOGRAFIK ANALIZ VE
GAZETECI GORUSLERI

3.1. ARASTIRMANIN KONUSU

Calismanin konusunu alternatif medya baglaminda YouTube haber kanallar
olusturmaktadir. Bu c¢er¢evede c¢alisma YouTube iizerinden yapilan habercilik
pratiklerine ve ana akim medya c¢alisanlart ile internet kullanicilarinin YouTube

platformunu habercilik a¢gsindan nasil degerlendirdigine odaklanmaktadir.

3.2. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Temel amaci sosyal degisimi saglamak ve ana akim medyada temsil edilmeyen olay
ve kisileri temsil etmek olan alternatif medya dijital ortamda varligin1 géstermektedir.
Ana akim medyanin iirettigi gerceklige karsi ¢ikan ve haber {iretim siirecine vatandaslarin
da katilimin1 tesvik eden alternatif medya internet teknolojilerini kendi lehine kullanmaya
baslamistir. Diger taraftan yeni medyanin sagladigi etkilesim, katilim, es zamansizlik,
multimedya gibi 0zellikler sayesinde kullanicilar; haberlere yorum yapma,
begenme/begenmeme, paylasma, yeniden liretme, gilincelleme gibi eylemlerle haber
tretim siirecine dahil olmaktadir. Bununla birlikte diinyada Google’dan sonra en fazla
kullanilan ikinci platform olan ve igeriklerinin kullanicilar tarafindan iiretildigi YouTube,

haber yayincilig1 acisindan 6n plana ¢ikmaktadir.

YouTube haberciligine odaklanan galismanin temel amaci YouTube un habercilik
icin ozellikle teknolojik ve katilim cercevesinde ana akim medyaya alternatif olma
potansiyelini degerlendirmek, YouTube’ un alternatif medya i¢in uygun bir ortam olup
olmadigmmi degerlendirmek, kullanicilar ve gazetecilerin YouTube ortamindaki

habercilige yaklagimlarini sorgulamaktir.

YouTube’un teknik ve katilim yonii ile habercilik agisindan degerlendirilmesi,
platformun haber yayincilifinda onemli bir ara¢ olarak ortaya c¢ikti§inin goriiniir
kilinmasi, YouTube haberciliginin alternatif medya ¢ergevesinde sorgulanmasi ve ayni

zamanda kullanic1 goriiglerine basvurularak arastirmanin derinlestirilmesi ¢alismanin
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Oonemini gostermektedir. Bunlara ek olarak YouTube {iizerinden yapilan habercilik
faaliyetlerinin ana akim medyada c¢alisan gazetecilerin goriisleri agisindan

degerlendirilmesi de ¢alismanin 6zgiin degerini arttirmaktadir.

3.3. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI VE KAPSAMI

Aragtirmanin  kapsamini  YouTube platformundaki gazetecilerin habercilik
faaliyetleri ve kullanict yorumlart olusturmaktadir. Bu ise biiyiik bir veri topluluguna
isaret etmektedir. Dolayisiyla arastirma, imkanlar ve zaman kisitlilig1 sebebiyle Alexis
verilerine gore 2020 yilinda YouTube’da etkilesimi yiiksek olan Ciineyt Ozdemir ve
Nevsin Mengii kanallar1 ve kanallarin 1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 tarihleri arasinda
paylasilan igerikleri ile sinirh tutulmustur. Kullanici yorumlari ise 1 Ocak 2021- 31 Mayis
2022 tarihleri arasinda etkilesimi en yiiksek videolara gelen en popiiler 100 yorumlarla

sinirlandirilmastir.

Arastirma kapsaminda netnografi analiz yonteminin 6énemli parametrelerinden biri
olan ¢evrimigi toplulukla etkilesime gegcme noktasinda kanallarin canli yayinlari sirasinda
izleyicilere sorular yoneltilmistir. Calismanin giincelligini korumasi ¢ercevesinde sorular
kanallarin 31 Mayis 2022 tarihli canli yaymnlarinda sorulmustur. Dolaysiyla katilimer ile

etkilesim belirtilen tarihte yapilan canli yayinlar ile sinirlandirilmistir.

Calisma kapsaminda ana akim medyada calisan gazetecilerle goriistilmiistiir.
Gazetecilere ulasma noktasinda kartopu 6rneklem yontemi kullanilmigtir. Goriisme 10

gazeteci ile sinirhidir.

3.4. ARASTIRMANIN EVRENI VE ORNEKLEMI

Calismanin evrenini YouTube ortaminda gazetecilik faaliyeti yiiriiten ve
gazeteciler tarafindan bireysel olarak agilmig haber kanallar1 olusturmaktadir. Bu haber
kanallar1 igerisinden, amagli-yargisal 6rnekleme teknigine bagvurularak daha 6nce uzun
stire ana akim medyada gazetecilik yapan ardindan YouTube’da habercilik faaliyetlerine
devam eden Alexis verilerine gore etkilesimi en yiiksek iki kanal olan Ciineyt Ozdemir
ve Nevsin Mengii YouTube kanallar1 incelenmek iizere drneklem olarak seg¢ilmistir.
Amagli-yargisal oérneklemde arastirmact kendi yargilarina veya elde ettigi verilere gore

aragtirma amacina en uygun olan birimleri segmektedir (Taylan, 2015, s. 79).
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Netnografi analiz yontemine bagvuran ¢alismada her iki kanalin 1 Ocak 2020 ile 31
Mayis 2022 tarihleri arasindaki yayinlari incelenmistir. Buna ek olarak kanallarin 31
Mayis 2022 tarihli canli yayinlarina katilimei olarak dahil olunarak kullanicilara sorular
yoneltilmistir. Ayrica 1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 tarihleri arasinda en fazla izlenen
videoya gelen kullanict yorumlarimin en popiiler ilk 100’4 amagli-yargisal érneklem

yontemiyle secilmistir.

Aragtirmanin  amaci1  g¢ergevesinde  gazetecilerle c¢evrimi¢i  goriismeler
gerceklestirilmistir. Gazetecilere kartopu Orneklem yontemi ile ulasilmistir. Kartopu
ornekleme modelinde tanimlanmis bir evrende aragtirmanin Olgiitlerine uygun olarak
belirlenmis bir birim baslangi¢c birimi olarak belirlenir ve ayni olgiitlere uyan diger

birimlere ulasilir (Taylan, 2015, s. 76).

3.5. ARASTIRMANIN YONTEMI

Calismanin yontemini netnografi (dijital etnografi) ve goriisme olusturmaktadir.
Ozboliik ve Dursun’a gore (2015: 232), Netnografi, etnografi yonteminin dijitallesme ile
beraber degisen sosyal, toplumsal diizenin karmasikligina uyarlanmig bicimidir.
Netnografi, odak gruplari, anketler, roportajlar, veri madenciligi ve igerik madenciligi
gibi yontemlerden, natiiralist, stiriikkleyici, baglamsal giidiimlii ve gézlemsel oldugu kadar
katilimer oldugu i¢in farkli bir arastirma yontemidir (Fetterman 2009’dan aktaran:
Kozinets, 2012). Netnografi yontemi sayesinde kullanicilarin haber iiretim/
dagitim/yeniden {iretim siireglerinde ne kadar etkili olduklarini inceleyebilir, kullanicilar
ve gazeteciler arasindaki degisen iletisimi gorebilir ve gelecekte yeni medyada yasanacak
gelismeler sayesinde ne tiir degisiklikler ve doniisiimler yasanabilecegi tahmin edilebilir.
Anbarli’ya gore (2020), netnografi, dijital olarak olusturulmus alan notlari, ¢evrimici
katilimce1 gozlemi, kullanicilarin destegiyle bloglari, wikileri ve ¢evrimici odak gruplarini
inceleme alani olarak kullanilmaktadir. Arastirmaci incelemis oldugu gruba katilimcei

olarak dahil olabilir veya sadece gdzlemci olarak yorumlari inceleyebilir.

Bu calismada Nevsin Mengii ve Ciineyt Ozdemir YouTube haber kanallarinin
icerigi ve kullanic1 yorumlart incelenecek, ardindan canli yayinlarda kullanicilara
yoneltilen sorular ile kullanicilarin YouTube haberciligi ve s6z konusu kanallar

hakkindaki goriisleri toplanacaktir. Calismanin ikinci ayagini ise ana akim medyada
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calisan meslek profesyonelleriyle gerceklestirilecek olan goriismeler olusturmaktadir.
Yiiksel’e gore (2020) goriisme, daha Onceden belirlenen sorular iizerinden secilen
orneklem ile gerceklestirilen etkilesime dayali bir iletisim bigimidir. Bu calisma
sonucunda medya ¢alisanlarinin YouTube haber kanallarini alternatif medya olarak goriip

gormedikleri ve YouTube haberciligine bakis acilari ortaya konulacaktir.

3.6. VERILERIN TOPLANMASI

Arastirma kapsamindaki veriler netnografik analiz yontemiyle toplanmustir.
Netnografik analizin parametrelerinden biri olan ¢evrimici katilim kapsaminda Ciineyt
Ozdemir ve Nevsin Mengii YouTube haber kanallar1 1 Ocak 2021- 31 Mays 2022
tarihleri arasinda siirekli bir sekilde incelenmistir. Bu inceleme siireglerinde her iki
kanalin da yaptig1 canli yayinlara katilm saglanmis, paylasilan videolar izlenmis,
kullanict yorumlarina bakilmais, licret 6deyerek kanalin katil butonu aktif hale getirilmis
ve bu iyelik siirecindeki ayricaliklarin neler oldugu ortaya konmustur. Buna ek olarak
kanallarin canli yayinlarina katilarak kullanicilara neden bu gazeteciyi takip ettikleri,
haberleri takip etmek i¢in neden YouTube platformunu kullandiklar1 sorulmus, gelen
cevaplar kullanict yorumlar1 bélimiinde analiz edilmistir. Ardindan Kartopu
orneklemeyle ulasilan, ana akim medyada ¢alisan 10 gazeteciden YouTube platformunu
habercilik acisindan degerlendirmeleri istenmistir. Goriismeler ¢evrimici ortamda
gerceklestirilmistir. Calisma kapsaminda gazetecilerin cevaplarini etkilememek ig¢in

yonlendirici ifadelerden goriisme sirasinda kagimilmastir.
3.7. BULGULAR VE DEGERLENDIRME

3.7.1. Ciineyt Ozdemir YouTube Haber Kanallarma iliskin Netnografik Analiz ve
Bulgular

Uzun yillar CNN Tiirk, Kanal D, ATV gibi televizyon kanallarinda muhabir,
yapimct, genel yaym ydnetmeni olarak gérev yapan Ciineyt Ozdemir, YouTube kanalmi
13 Aralik 2010 yilinda agmistir. Kanal agiklama kisminda “Ozgiir, bagimsiz, kafasina
gore, cesur, komik, son derece ciddi, kafa karistiran, eglenceli, ufuk agan, vizyon katan
yorumlariyla Ciineyt Ozdemir'in kisisel Youtube sayfas1” yazmaktadir. Bu agiklamaya

gore aslinda tiim ¢eligkilerin bir arada bulundugu ve daha ¢ok yorumlayict bir bakis
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acisina sahip oldugu goriilmektedir. Hakkinda sekmesinde sahip oldugu Instagram,
Twitter, Tiktok, Facebook hesaplarinin ve ayrica igerik irettigi Dipnot.tv’nin web
sitesinin linki bulunmaktadir. Bunlara ek olarak hakkinda béliimiinde hem izleyicilerin
maddi olarak destek saglayabilecegi Patreon baglantisi, hem de reklam ve sponsorluk gibi
is birlikleri igin iletisime gegebilecekleri mail hesaplarina erisilebilmektedir. Hakkinda
kisminda “Is sorgulari icin” Ciineyt Ozdemir’e ulasilabilecek bir mail adresi
bulunmamakta ve konum Tiirkiye olarak goriinmektedir. Giintimiizde 1.31 milyon
aboneye sahip olan Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinin, yaymlamis oldugu 3.430
videonun toplam goriintiileme sayis1 332.037.782°dir. Kanalin agildig1 yildan itibaren en
fazla goriintiilenme alan videosu 4.815.456 gorintiilenme ile 2013 yilinda paylasilan
“Bagbakan Recep Tayyip Erdogan'in kendisine a¢ilan davalar hakkinda ne diisiliniiyor?”
isimli videosudur. Yukaridaki bilgilere bakildiginda kanaldaki veri yogunlugunun fazla
oldugu goriilmektedir. Netnografik analiz yontemi arastirmaci gézlemine dayandigi i¢in

arastirma 1 Ocak 2021-31 Mayis 2022 tarihleri arasindaki yayinlar1 kapsamaktadir.

ABONE OLUNDU

OYNATMA LISTELER TOPLULUK

m isTE DUNYANIN EN CAZIBELI KAOSU!
% t Ozdemir @ 3 gérintileme + 8 saat dnce

Uyelerimiz

CUNEYT OZDEMIR ILEGUNDEM ~ p TU
neyt Ozdemir TUrkiye'den ve di

Resim 3.1. Ciineyt Ozdemir YouTube Kanali Ana Sayfa Goriiniimii.

Ciineyt Ozdemir YouTube kanali incelendiginde banner gorselinde arka fonda
yaptig1 yayinlardan olusan kolaj goriintiiniin tizerinde kanal logosu bulunmaktadir. Kanal
logosu kirmizi dikdortgen g¢ergevenin iizerinde beyaz tirnak isaretinden olusmakta,

yaninda “Ciineyt Ozdemir Medya” yazmaktadir. Logo dikkate alindiginda ‘Ciineyt
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Ozdemir Medya’ yazis1 daha ¢ok bireysel bir yayincilik yerine haber ajansi/haber odasin
ammsatmaktadir. Dolayistyla bu sdylemden yola cikarak Ciineyt Ozdemir YouTube
kanalinin profesyonellik kaygisi oldugu sdylenebilmektedir. 6 Ocak 2022 tarihli yayinda
tasarimcilarin agiklamasina gore logoda tirnak isaretinin amaci, kanaldaki igeriklerin
manipiilatif ve tarafli bir sekilde aktarilmasindan ziyade oldugu gibi aktarilmasini
vurgulamaktir. Fakat yayinlarim igerigine ve Ciineyt Ozdemir’in haber diline bakildiginda
daha ¢ok yoruma dayali yayinlar yapildigi goriilmektedir. Ana sayfada kanalin abone ve
gorlintiilenme sayisi, topluluk kurallarina uygun yayinlar yapanlara verilen dogrulama
rozeti bulunmaktadir. Kanalin igerigine iliskin 6ne ¢ikarmak istenilen video fragman

olarak ana sayfada yer almaktadir.

Ciineyt Ozdemir YouTube kanali 2010 yilindan beri aktif bir sekilde
kullanilmaktadir. Kanalin ilk yilindaki yayinlarinda daha ¢ok kurucusu oldugu Dipnot.tv
ve geleneksel medyada yayinina devam eden CNN Tiirk i¢in olusturulan videolar yer
almaktadir. Buna ek olarak kanal giiniimiizde oldugu gibi ilk yilinda da farkli belgesel ve
programlar sunmustur. Dipnot.tv yaymnlarima bakildiginda kanal her ne kadar dijital
medya olsa da isleyis bakimindan geleneksel medya ile benzer bir kulvarda
ilerlemektedir. Bir stiidyo ortaminda g¢ekilen videolarda yapimci, yonetmen, miizik,
kamera gibi is bolimleri bulunmakta ve ekipler profesyonel olarak ¢aligmaktadir. Ciineyt
Ozdemir 24 Haziran 2011 yilinda paylastig1 videoda sosyal medyanin giiciinii fark ettigini
ve bu yiizden dijital medya kurmak istedigini anlatmaktadir. Kurulus asamasindaki
sermayeyi ise bir banka reklamiyla oynayarak kazandigini belirtmektedir. Dipnot.tv
tanitilirken yeni bir medya diizeni olusturmay1 hedefledigini aktarmaktadir. Bunu ise
giincel, hizl1 ve hayatin her yerinde her sekilde kullanilabilecek Dipnot.tv’ye ait tablet
uygulamasini tanitirken sdylemektedir. Ciineyt Ozdemir bu yayininda yazarlar hakkinda

su sekilde bir aciklama yapmaktadir;

“Yazarlart belirlemek kolay olmadi ama ilgin¢ isimler de oldu. Mesela Osman
Capan gibi bir TUSIAD iiyesi de Ali Medillioglu gibi ¢éplerden kdgit toplayan bir
yazarimiz da vardi. Esra Elonii gibi tiirbanl bir yazarimiz. Gayet provakatif yazilar
yaziyordu. Ya da Yigit Karaahmet gibi renkli bir yazarimiz da vardi.”

Bu agiklamaya bakildiginda kanal yazarlarinin birbirlerinden farkli yasam tarzlar,
meslekleri ve inanglar1 bulunsa da aym amag¢ etrafinda bir araya gelebildigi
vurgulanmaktadir. Yayinlardaki profesyonel yaklasimlar dikkate alindiginda yayinlarin

daha ¢ok bir stiidyo ortaminda yapildigi, kamera ve ses ekipmanlarinin oldugu tespit
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edilmistir. Ciineyt Ozdemir’in anlik yaptig1 ¢ekimlerde daha ¢ok kamera sarsintilar1 ve
odaklanmada problemler oldugu goriilmektedir. {1k yaymlardaki goriintii kalitesi, stiidyo
gorliniimii, kullanilan ekipmanlarin son yillara gelindiginde gelistirildigi gérilmektedir.
Kanalda, YouTube’un 2013 yilinda ilk olarak kullanima sundugu canli yayin 6zelligi
aktif bir sekilde kullanilmaktadir. Ciineyt Ozdemir’in gelir kaynagi sponsor ve
reklamlarin diginda kullanicilarin Patreon platformundan yapmis oldugu bagislar, katil ve
canli yayinlarda gonderilen Siiperchat ve Siipersticker’lardan olusmaktadir. Buna ek
olarak Ciineyt Ozdemir Metaverse iizerinden olusturmus oldugu haberlerini de iicret

karsiliginda satmaktadir. Bu baglamda kanalin gelir segenekleri fazla ve degiskendir.

Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinin Katil butonu yaklasik olarak 2 yildir aktif
haldedir. Katil butonundaki farkl fiyatlardaki iiyelik secenekleri zamanla artmigtir. Katil
butonuna tiklandiginda aylik 2.50 tI’ye ‘ilk adim’, 10 tI’ye ‘ikinci bolge’, 60 tI’ye ‘li¢lincii
bolge’, 350 tI’'ye ‘yildizlar ekibi’, 650 tI’ye ‘ekipler amirligi’ olarak adlandirilan
ayricalikli grup segenekleri ¢ikmaktadir. Bu se¢eneklere bakildiginda kanal igerisindeki
tiyeliklerin belirli bir hiyerarsik diizeni oldugu sdylenebilmektedir. Katil butonunu aktif
eden kullanicilar i¢in ‘Topluluk’ sekmesinin yaninda ‘Uyelik’ sekmesi de goriilmektedir.
Uyelik sekmesi ‘Topluluk’ sekmesinin sadece iiyelerin katilim saglayacagi yeni bir
sekmedir. ‘Topluluk’ sekmesinde oldugu gibi ‘Uyelik’ sekmesinde de kullanicilara soru
sorulmakta, duyuru yapilmakta, kullanicilarin yorum yapmasina ve begenmesine imkéan
verilmektedir. Uye olan kullanicilara verilen baglilik rozetleri bulunmaktadir. Bu
rozetlerin renkleri liyelerin ne kadar siire boyunca iiyeligini devam ettirdigine gore
degismektedir. Yeni liye rozetinin rengi yesil iken, 24 ay tliyeligi temsil eden rozet rengi
kirmizidir. Buna ek olarak Katil’a 6zel kullanicilara canli yayinlarda ve yorumlarda
kullanabilecekleri 6zel emojiler de bulunmaktadir. Katil butonu aktif olan kullanicilara
ozel igerikler olusturan Ciineyt Ozdemir’in, ‘Uyelere Ozel’ isimli oynatma listesinde 30-
58 saniye siire araliginda 4 adet video bulunmaktadir. Bu video igeriklerine bakildiginda
habercilik pratigi kapsaminda herhangi bir bilgi icermedigi daha ¢ok yayin dncesi, kanal
hakkinda toplanti, iiyelerle diizenlenecek olan bulugsma planlamas: ve katil tiyeleri i¢in
yeni planlanan fikirlerin paylasildig:1 videolarin yiiklendigi goériilmektedir. Ayricalik
olarak degerlendirildiginde Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinda aktif olan Katil butonu
kullanicilarin haberdar olmasi acisindan katki saglamamaktadir. Ucret karsihginda

iyelere 0zel haberler iiretilmemekte yalnizca iiyelerin canli yayinlarda 6ne ¢ikabilecegi



72

sohbet ve sticker 6zelligi bulunmaktadir. Katil sekmesinde Ciineyt Ozdemir’in kanalini
Oone ¢ikaran, diger gazetecilerden ayiran bir farklililk bulunmamaktadir. Katil
sekmesindeki farkliliklar icerik olarak fark saglamasa da kullanicilarin Ciineyt Ozdemir
YouTube kanalindaki aktif katilimini arttirmast agisindan farklilik gostermektedir. Ilk
adim olarak adlandirilan katil seviyesinde kullanicilar baglilik rozetlerine ve canli
sohbette gonderebilecegi 6zel emojileri kullanabilmektedir. Ikinci bolge olarak
adlandirilan seviyede ise katilimcilara &zel video yayinlar1 bulunmaktadir. ikinci bolge
olarak adlandirilan seviyede iiyeler canli yayimnlarda 6ne c¢ikarilmaktadir. Yildizlar
ekibinde tiyelerin sosyal medyadan baglanti kurabilmesine imkan verilmektedir. Ekipler
Amirligi’nde ise lyeler yayinlarda seyirci olma hakkina ve 6zel duvar kagidina sahip
olmaktadir. Ucret olarak farklilik gosteren katil tiirleri, kullanicilar: ekonomik olarak
smiflandirmakta ve bunun sonucunda izleyiciler arasinda ekonomik bir ayrim
yaratmaktadir. Ciineyt Ozdemir YouTube kanalinin katil sekmesine son bir y1l igerisinde

daha fazla yogunlastig1 ve liyelere 6zel icerikler planlandigi gozlemlenmektedir.

Ana sayfa sekmesinde igerik {ireticisinin One ¢ikarmak istedigi oynatma
listelerinden olusan igerikler kendi i¢inde toplam 11 kategoriye ayrilmaktadir. Bu
kategoriler; Ciineyt Ozdemir ile Giindem, Belgeseller, Dosyalar, Céziim Onerisi, Elif
Cetin ile 15x15 Trendler, Vesikalik, Elif Diiriist ile Sanatin Ruhu, CEO ile Kahve Vakti,
Ciineyt Yolda, Kripto Zamanlar ve Iyi Olan Kazansin seklinde ayrilmaktadir.

Tablo 3.1. Ciineyt Ozdemir Kanalinin Ana Sayfa Sekmesinde One Cikarilan Kategoriler.

Video Kategorisi Video Sayisi
Ciineyt Ozdemir ile Giindem 592
Shorts-Hayat Kisa 403
Ciineyt Yolda 51
Elif Diiriist ile Sanatin Ruhu 36
Elif Cetin ile 15x15 Trendler 32
fyi Olan Kazansin 27
Coziim Onerisi 26
CEO ile Kahve Vakti 14
Kripto Zamanlar 14
Belgeseller 10
Vesikalik

Dosyalar
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Tablo 3.1 dikkate alindiginda en fazla igerik bulunan video kategorisi ‘Ciineyt
Ozdemir ile Giindem’dir. Kanal iceriklerine baktigimizda gériintiilenme sayis1 fazla olan
videolar bu kategori i¢inde yer almaktadir. Bu kategori igerisindeki yayimnlarda Ciineyt
Ozdemir giindemde olan olaylar1 degerlendirmektedir. Igerikler daha ¢ok canli yaymnlar
tizerinden yapilmaktadir. Dolayisiyla bu yayinlarda kullanici katilimi da yayinlarda
yorum yapabilme imkéan1 oldugu i¢in yiiksektir. Ikinci sirada yer alan ‘Ciineyt Yolda’ adli
video serisinde ise Ciineyt Ozdemir Konya, Adana, Gaziantep, Erzincan, New York,
Miami, Londra, Hawaii, Berlin gibi diinyanin farkli sehirlerinden yayin yapmaktadir. Bu
yayinlar, Ciineyt Ozdemir’in farkli yerlerden kullanicilarina seslenmesi ile birlikte
kanalin mekansiz oldugunu gostermektedir. Ugiincii siradaki “Elif Diiriist ile Sanatin
Ruhu’ adli program ‘Hepsiburada’ markasinin sponsorlugunda olusturulan programdir.
Programda farkli sanat dallar1 ele alinmakta ve sanatcilarla goriigmeler yapilmaktadir.
Ancak bu oynatma listesindeki cogu videonun yorumlara kapali oldugu gézlemlenmistir.

Bu ise kanaldaki kullanici katilimini olumsuz etkileyen bir durumdur.

Oynatma listeleri sekmesinde toplam 133 liste vardir. Bunlarin arasinda kanal
kategorileri de bulunmaktadir. Bunun disinda Katil’a 6zel iiyeler i¢in olusturulan 4 video
yer almaktadir. Ayrica bu listelerde Sedat Peker, Sezgin Baran Korkmaz, Berat Albayrak,
Fahrettin Koca, Seyma Subasi, Acun Ilicali, Hanefi Avci, Siileyman Soylu, Muharrem
Ince, Selahattin Demirtas, Ahmet Davutoglu, Ali Babacan, Kemal Kiligdaroglu, Ekrem
Imamoglu, Canan Kaftancioglu, Devlet Bahgeli, Meral Aksener, Recep Tayyip Erdogan
gibi siyasi ve glindem olan kisilere 6zel hazirlanan yayinlarin bulundugu oynatma listeleri
de mevcuttur. Bu igeriklere bakildiginda kanalda siyasi kisiliklere fazlasiyla yer verildigi

gozlemlenmektedir.

Buna ek olarak Ukrayna-Rusya Savasi’ni konu alan Isgal Giinliikleri, Irak Savasi,
KKTC Seg¢imleri 2020, ABD Secimlerinde Son Durum, George Floyd Olaylari, Dogu
Akdeniz Krizi, Idlib Krizi, iran-Ortadogu Kazan1, Venezuela Darbe Girisimi ve Giinliik
Yasam, Diinya Sehirlerinden Mevzular, Afganistan Izlenimleri, Israil Filistin Hattinda
Yasananlar, Rusya Dosyasi, Kudiis, Karabag Sorunu, Almanya’dan Irk¢ilik Manzaralari,
Tiirkiye Israil Iliskileri, Kibris Baris Masasi, Tiirkiye-Rusya Krizi Hasar Raporu,
Yunanistan’in Se¢imi’ni konu alan uluslararasi yayinlar da bulunmaktadir. Ancak bu

yaymnlar kontrol edildiginde video igeriklerinde farkli dillerde Altyazilar
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bulunmamaktadir. Dolayisiyla icerikler her ne kadar kiiresel konular olsa da aktarim

acisindan tek bir dille sinirlandirildigi gortilmektedir.

1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 tarihleri arasinda kanalda en fazla goriintiillenme olan
video, 23 Mayis 2021 yilinda canli olarak yayinlanan 1.685.439 goriintiilenme ile “Sedat
Peker'den 7. Videoda Inamilmaz Iddialar Geldi? Ciineyt Ozdemir Canli Yayinda
Yorumluyor” isimli video olmustur. Canli yaymn esnasinda kullanicilarin yogun bir
sekilde yorum yaptig1 bu videoya yayin sonrasinda da toplam 2.807 yorum yapilmuistir.
Bir yillik en fazla izlenen videolara bakildiginda yine en yliksek izlenmeye sahip olan
videolar siyaset kategorisine yerlestirilebilecek konulara sahip olmaktadir. Bu videolarin
temel konusunu Sedat Peker’in YouTube ve Twitter {izerinden yaptig1 agiklamalar
olusturmaktadir. 1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 tarihleri arasinda en fazla yorum alan video
ise 3.765 bin yorum ile Ali Babacan; ‘Keske Zamaninda Konugsaydim, Pismanim!”
isimli videodur. Bu videolarin etkilesim sayisina bakildiginda YouTube kullanicilarinin

daha ¢ok siyasi konulara ilgi duydugu goriilmektedir.

Kanal istatistiklerine bakildiginda en fazla videonun ve gériintiilenmenin yer aldigi
kategori ‘Ciineyt Ozdemir ile Giindem’ kategorisidir. Tablo 3.2’ye bakildiginda Ciineyt
Ozdemir’in sundugu yayinlarin daha ¢ok giindemdeki siyasi konulara odaklandig

goriilmektedir

Tablo 3.2. Ciineyt Ozdemir ile Giindem Kategorisinin En Cok izlenen 10 Videosu.?

Video Adi Izlenme  Begeni Yorum  Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi

Sedat Peker’den 7. 1.685.429  22.000 2.807 1:44:09 Siyaset 23 Mayis
Videoda inanilmaz 2021
Iddialar Geldi? Ciineyt
Ozdemir Canh Yayinda
Yorumluyor

Sedat Peker Suriye’de  1.208.304 20.000 2.093 1:14:26 Siyaset 30 Mayis
Pandoranin Kutusunu 2021
Acti, Erdogan’1 Nasil

Tehdit Etti?

Sedat Peker Soylu 1.040.250  11.000 1.991 58:55 Siyaset 19 Mayis
Kavgasinda Son Perde 2021
Diin Gece Neler
Yasand1?

2 Video bashklari kanal sahibinin yazdig bigimiyle aktarilmstir.



Tablo 3.2. (Devami)

75

Soylu ve Peker 1.030.347  11.000 1.791  1:02:33 Siyaset 20 Mayis
Kavgasinda 6. Kasetten 2021
Hangi Sok Iddia Cikti?

Ciineyt Ozdemir Canh
Yaymda Yorumluyor
Sedat Peker Telefon 997,750 15.000 2959  1:00:47 Siyaset 26 Mayis
Kayitlarimi Yaymlhyor, 2021
Sirada Kim Var?
Sedat Peker Riigvet 982.725 10.000 1812  1:21:56 Siyaset 6 Haziran
Verdigi i1k Siyasetcileri 2021
Acikladi; Ciineyt
Ozdemir
Yorumluyor...
Sedat Peker Ne Diyor, 965.120 11.000 2424  1:00:36  Siyaset 9 Mayis
Ashinda Ne Demek 2021
Istiyor?
Soylu Yayinin Perde 950.939 13.000 1.175  1:21:09 Siyaset 25 Mayis
Arkasinda ismail 2021
Saymaz, Peker’in Nasil
Yakalanacagin1 Hanefi
Avcl Anlatiyor
Ali Babacan; ‘Keske 854.480 27.000 3.765  1:03:31 Siyaset 17 Aralik

Zamaninda 2021

Konussaydim,

Pismanim!’

Son Dakika! 820.679 12.000 1970  1:26:36 Siyaset 20 Aralik
Erdogan’dan Herkesi 2021
Ters Koseye Yatiran

Doviz Hamlesi... Dolar,
Euro Tepetaklak...

Twitter ve YouTube iizerinden yaptig1 agiklamalarla herkesin ilgisini ¢eken ve ¢ok

konusulan kisi olan Sedat Peker’in yer aldigi yayinlar 1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022

tarihleri arasindaki videolar, kanalin en ¢ok izlenen videolarini olusturmaktadir. Tabloda

goriildiigii iizere 9. Sirada yer alan “Ali Babacan; ‘Keske Zamaninda Konussaydim,

Pigmanim!”” isimli video ise kanalin 1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 tarihleri arasinda 3.765

yorum sayist ile en fazla yorum alan igerigidir. Canli yayin olarak paylasilan bu

videolarda canli yayin esnasindaki kullanici katilimi fazladir. Video altinda yapilan

yorum sayisi g6z oniine alindiginda videonun canli yayin sonrasinda da popiilerligini

korumaya devam ettigi goriilmektedir.
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YouTube’un yeni 6zelligi olan Shorts’larda paylasilan videolar en ¢ok izlenen ilk
10 olarak Tablo 3.2’de siralanmistir. ‘Shorts Haberler’ yazan kapak goriintiisiiyle

paylasilan haberler daha ¢ok giindemde olan konulara deginmektedir.

Tablo 3.2. Shorts-Hayat Kisa Kategorisinin En Cok Izlenen 10 Videosu.

Video Adx izlenme Begeni  Yorum  Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi
Cumhurbaskan’nin 305.843 9.400 398 1:00 Viral 28 Mart
Sifali Tarifi! #shorts 2022
Selcuk Tepeli Neden 236.578 2.800 274 00:59  Gazeteci- 21 Ocak
Sinirli? #shorts Siyaset 2022
Ozgiir Demirtas’ 213.084 2.700 58 00:59 Ekonomist 22 Ekim
Neden Mors 2021
Alfabesini
Kullanmaya Basladi?
#shorts
Bim’in Ceo’su Nasil 194.156 1.800 94 00:57 Siyaset 18 Subat
Meydan Okudu? 2022
#shorts
Esra Erol Neden 187.594 1.700 111 00:50 Magazin 1 Subat
Tepki Cekti? #shorts 2022
Sezen Aksu’dan 151.705 1000 61 00:58 Siyaset- 24 Ocak
Beklenen Aciklama Magazin 2022
Geldi? #shorts
Enflasyon Tablolar: 151.695 3.700 103 00:58 Ekonomi 18 Ocak
Bize Ne Anlatiyor? 2022
#shorts
Ajda Pekkan’mn Son 131.969 1.600 27 00:59 Magazin 3 Ocak
Goriintiisii! #shorts 2022
Hakan Atilla, Riza 124.992 1.400 44 00:59 Siyaset 27 Ocak
Sarraf’in Son 2022
Durumunu
Degerlendiriyor!
#shorts?
Op Beni, Yut Beni, 73.214 941 24 00:41 Viral 6 Aralik
Sap Ben! #shorts 2021

Shorts-Hayat Kisa Kategorisinin en fazla izlenen videolarina bakildiginda daha ¢ok
siyaset konulu haberlere deginildigi goriilmektedir. “Cumhurbaskani’nin Sifali Tarifi!
#shorts” isimli igerik ise 305.843 goriintiilenmeyle birlikte en fazla goriintiilenen ve
begenilen videodur. Shorts’lar haberlerin hizli, kisa bir sekilde aktarilmasi agisindan
olumlu bir gelismedir. Bu kategorideki haberler tek tek ele alindigi i¢in kategori belirleme

acisindan da kolaylik saglamaktadir.
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1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 tarihleri arasinda Ciineyt Yolda isimli kategoriye
yiiklenen video sayis1 sekizdir. Daha ¢ok Ciineyt Ozdemir’in gezdigi sehirleri anlattig1 ve
merak edilen yerleri gosterdigi, gezdigi igeriklerin yer aldigi bu kategorinin en ¢ok

izlenen ilk 8 videosu Tablo 3.3’de gosterilmektedir.

Tablo 3.3. Ciineyt Yolda Kategorisinin En Cok Izlenen 10 Videosu.

Video Ad1 izlenme Begeni  Yorum  Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi
'Cokme' iddialariile  187.001 4.000 351 39:20 Seyahat 28
Giindeme Gelen Agustos
Yalikavak Marina 2021
Bastan Son ilk Kez
Ekranlarda!
Bodrum’un En Giizel 183.074 3.900 397 1:16:1 Seyahat 11
Koyuna Yolculuk! 3 Temmuz
2021
Uber New York’ta 144.875 4.600 496 41:42 Seyahat 2 Ocak
Sar1 Taksileri Nasil 2021
Bitirdi?
iskender’in Pesinde,  135.185  3.900 575 46:22 Seyahat 16 Ekim
Bursa’min Arka 2021
Sokaklarinda...
Ihlara Vadisini Neden  122.848 4.400 481 41:57 Seyahat 23 Ocak
Gormelisiniz? 2021
Sirinceden 120.391  2.8000 200 41:33 Seyahat 21
Alacatiya... Saglam Agustos
Kafa Nasil Saglam 2021
Viicutta Bulunur ?

Kebap Kebap Tiirkiye  95.093 2.600 247 51:16 Seyahat 12 Mart
ve Kapadokya’ya 2022
Neden Gitmeliyiz?

Manisa’min Fantastik ~ 49.260 2.100 217 35:25 Seyahat 30 Ekim

Tarzan Hikayesinin 2021
Detaylar1 Neler?

‘Clineyt Yolda’ kategorisinin en fazla izlenen videosu 187.001 goriintiilenmeye
sahip olan “'Cokme' Iddialar1 ile Giindeme Gelen Yalikavak Marina Bastan Son Ilk Kez
Ekranlarda!” isimli videodur. Bu videoda Yalikavak Marina’nin son hali

gosterilmektedir. Canli sohbet ekraninda kullanic1 katilimi oldukga yiiksektir.

Kiiltiir-sanat konularina deginen ‘Elif Diiriist ile Sanatin Ruhu’ isimli oynatma
listesine bakildiginda en ¢ok izlenen ilk 10 video Tablo 3.4’te gosterilmektedir. Bu

programlar ‘Hepsi Burada’ isimli markanin sponsorlugunda ¢ekilmektedir.
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Tablo 3.4. Elif Diiriist ile Sanatin Ruhu Kategorisinin En Cok Izlenen 10 Videosu.

Video Adx izlenme Begeni Yorum  Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi
Cocukluk Dénemi 34.466 113 7 16:02 Kiltiir- 26 Mart
Sanata Nasil Yansir? Sanat 2022
Kadinlarin Toplumsal 28.432 165 6 16.05 Kiiltiir- 19 Mart
Goriinmezligi Sanatta Sanat 2022
Nasil islenir?
Kalben Kendi 25.975 336 24 32:43 Kiltiir- 26 Subat
Hikayesini Anlatiyor.. Sanat 2022
Sa-Ha-Ne.... Yeni 24.356 138 8 19:14 Kiltiir- 5 Subat
Atatiirk Kiiltiir Sanat 2022
Merkezini ik Kez
Boyle Goreceksiniz!!!
iran Sanatinda Dinin, 24.008 214 20 21:02 Kiiltiir- 23 Nisan
Gocmenligin ve Sanat 2022
Riiyalarin Rolii Ne?
Can Bonomo En iyi  23.719 290 24 32:32 Kiltiir- 19 Subat
Uretimi Ne Zaman Sanat 2022
Gergeklestiriyor?
Tiirkiye Nasil 23.021 617 Kapali 26:00 Kiiltiir- 10
Kutuplara Bélendi? Sanat Temmuz
Ziilfii Livaneli Elif 2021
Diiriist’e Anlatiyor
Putin’e Ofkenin 21.874 316 30 33:33 Kiiltiir- 12 Mart
Faturasi Nasil Rus Sanat 2022
Sanatina Kesildi?
Dijital Sanat Miizesi = 21.834 217 15 28:54 Kiiltiir- 29 Ocak
Nasil Kuruldu? Mert Sanat 2022
Firat Anlatiyor
Ukraynali Sanatcilar  21.799 287 11 25:08 Kiiltiir- 5 Mart
Yasadiklarim Sanat 2022

Anlatiyor... Savas
Sanat Diinyasin1 Nasil
Etkiledi?

Bu tabloya gore en ¢ok izlenen igerik, 34.466 izlenmeye ulasan “Cocukluk Dénemi
Sanata Nasil Yansir?” isimli, Arter Sanat Miizesinin gosterildigi videodur. Kategoride
yer alan ¢cogu videoda yorumlar kapalidir. En ¢ok izlenen videolara bakildiginda yorum
sayist olduk¢a azdir. Buna ragmen bazi videolarda yorumlarin kapali olmast kullanici

katiliminm kisitlamaktadir.

Tablo 3.5’de ‘Elif Cetin ile 15X15 Trendler’ isimli oynatma listesinin 1 Ocak 2021-

31 Mayis 2022 tarihleri arasinda en ¢ok izlenen 10 videosu siralanmaktadir.
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Tablo 3.5. Elif Cetin ile 15x15 Trendler Kategorisinin En Cok izlenen 10 Videosu.

Video Ad1 izlenme  Begeni Yorum  Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi
“Yiizen” ve 56.498 515 30 24:48 Teknoloji 26 Subat
“Yenilenebilir” 2022
Sehirler Gelecegi
Kolaylastirabilir mi?
Tiirkler 54.979 1.100 54 46:08 Teknoloji 15 Ocak
Metaverse’den Neden 2022
Arsa Alyor ?
Gercek Bir Rolex’ten 53.548 695 42 32:28 Teknoloji 22 Ocak
Daha Pahali NFT 2022
Saatler
Ukrayna’mn Isgali 53.423 683 31 42:11  Teknoloji 5 Mart
Teknoloji Diinyasini 2022
Nasil Etkiledi?

Elon Musk Twitter’1 52.519 822 59 22:53 Teknoloji 30 Nisan
Neden Satin Ald1? 2022
Tinder icat Oldu, Ask 52.444 485 26 27:18  Teknoloji 19 Subat

Bozuldu Mu? 2022
15x15 Trendler: 52.151 697 45 39:21 Teknoloji 12 Mart
Ukrayna Isgalinde 2022
One Cikan
Telegram’in
Bilinmeyen Hikayesi
Neydi?
Apple 3 Trilyon Dolar 52.049 1.300 73 38:55 Teknoloji 8 Ocak
Degerine Nasil Ulast1? 2022
2030’a Kadar Bizi 51.921 817 37 26:18 Teknoloji 5 Subat
Hangi Yenilikler 2022
Bekliyor?
Diinyamin En Cok 51.918 701 39 24:10 Teknoloji 29 Ocak
Aranan Markalar 2022
Hangileri?

Teknolojik yeniliklerin konu oldugu bu oynatma listesinde “Yiizen” ve
“Yenilenebilir” Sehirler Gelecegi Kolaylastirabilir mi?” isimli video toplam 56.498
izlenme sayisiyla en fazla goriintiilenmeye sahip olan videodur. En fazla begeni ise
“Apple 3 Trilyon Dolar Degerine Nasil Ulast1?” isimli videoya gelmistir. Izleme ve
begeni katiliminin yiliksek oldugu bu oynatma listesinde kullanicilarin yorumlar: bunun

aksine diisiiktir.

Spor haberlerinin konu oldugu ‘Iyi Olan Kazansin’ adl1 oynatma listesinin en fazla
goriintiilenme sayisina 14.325 izlenmeye sahip olan “Fenerbah¢e Camiasi Neden Cok

Gergin ?” isimli video ulagmistir.



80

Tablo 3.6. lyi Olan Kazansin Kategorisinin En Cok izlenen 10 Videosu.

Video Adx izlenme Begeni Yorum  Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi
Fenerbahg¢e Camiasi 14.325 59 153 28:10 Spor 28 Ekim
Neden Cok Gergin ? 2021
Ligin ve Tribiiniin Lideri 13.476 561 48 53:22 Spor 16 Subat
Trabzonspor! Firtina’nin 2022
Sampiyonluk Yiiriiyiisii. ..
Fenerbahge Teknik 12.516 293 15 53:32 Spor 26 Ocak
Direktorii Kim Olacak? 2022

Son Dakika Gelismelerini
Sercan Hamzaoglu

Degerlendiriyor
Trabzonspor Sampiyon  12.394 514 64 50:16 Spor 10 Kasim
Olur mu ? 2021
Fatih Terim’in Ayrihgmin 12.011 260 13 58:01 Spor 12 Ocak
Perde Arkasinda Neler 2022
Yasand1? Ali Naci Kiigiik
Degerlendiriyor
Besiktas’ta Hangi 11.002 291 21 46:05 Spor 3 Kasim
Antrenér Mobbinge 2021
Ugradi?
Erman Yasar’dan 10.947 348 40 59:04 Spor 25 Nisan
Sampiyonluk Yorumu... 2022
Kirmizilar mi, Maviler mi?
Galatasaray’da Neler 10.783 264 8 37:25 Spor 29 Aralik
Yasaniyor? Mehmet 2021
Ayan’dan Son Dakika
Bilgiler
Galatasaray’da Neler 10.502 253 11 49:59 Spor 22 Aralik
Oluyor? Konugumuz 2021

Evren Go6z Degerlendiriyor
| Iyi Olan Kazansin

Besiktag’ta Son Dakika 9.227 185 10 1:04:16 Spor 19 Ocak
Gelismesi... Adem 2022
LJAJIC’in Transferi...
Konugumuz Murat Ozen
Degerlendiriyor

Diger oynatma listelerinde oldugu gibi bu kategorideki videolarinda goriintiilenme
sayilari yiiksek olsa da begeni ve yorum sayilari oldukga diigiiktiir. Tablo 3.6°da siralanan
ilk 10 videoya bakildiginda daha ¢ok futbol dalindaki igeriklerin ilgi gordiigi

sOylenebilmektedir.

Daha ¢ok giindemdeki siyasi ve ekonomik durumlarla ilgili yapilan yayimnlardan
olusan ‘Coziim Onerisi’ kategorisindeki video igeriklerine bakildiginda siyasi ve

ekonomi konular1 lizerine odaklanildig goriilmektedir.
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Tablo 3.7. Coziim Onerisi Kategorisinin En Cok Izlenen 10 Videosu.

Video Adx izlenme Begeni Yorum Video Haber Tarih
Siiresi Kategorisi

Diinyamin Konustugu 174.058 4.000 97 1:19.46 Siyaset 24 Subat
Ukrayna’da Neler 2022
Yasaniyor? Ukrayna’da
Canh Yayin (¢6ziim
onerisi 6zel yaymn)

Mansur Yavas Nasil 149.668 5.800 867 53:42 Siyaset 15 Nisan
Aday Olacak? 2022
Suriyeliler Nasil
Gonderilecek? Umit

Ozdag Anlatiyor
Dolar Nereye Gidiyor?  136.987 4.200 202 1:16:39 Ekonomi 23 Kasim
Ekonomide Co6ziim 2021
Onerisi
Rusya’ya Karsi Olan 121.413 2.600 90 59:55 Siyaset 26 Subat
Cecenler Nasil Degisti? 2022
Diinyanin Konustugu
Ukrayna’da Son
Durum Ne ?
Yil Sonunda Dolar Ka¢  77.852 1.500 67 22:35 Ekonomi 1 Aralik
Lira Olacak? 2021
Doviz Kurlarinda Neler  76.361 1.600 133 1:15:55 Ekonomi 21 Aralik
Yasamiyor? Sade 2021
Vatandas Bu Siirecten
Nasil Etkilenecek?
Dolarin Yiikselisi Nasil 74.242 1.900 71 1:11:10 Ekonomi 30 Kasim
Duracak? Ekonomik 2021
Durum Vatandasi Nasil
Etkileniyor?
Ekonomik Sikint1 Nasil ~ 66.683 3.200 548 53:07 Ekonomi- 14 Aralik
Sona Erecek? Kenan Siyaset 2021
Tas Soruyor Fatih
Erbakan Yanithyor
Dolar Ocak Ayinda Ka¢  59.874 1.200 68 59:28 Ekonomi 28 Aralik
Lira Olacak? 2021
istanbul’da Kar Krizini ~ 53.568 968 316 1:12:47 Siyaset 25 Ocak
Kim Yonetemedi? Ak 2022
Parti ve CHP’li Uyeler

ilk Kez Canh Yayinda
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Kategorinin en ¢ok izlenen videosu, diinyanin giindeminde olan Rusya-Ukrayna
Savagini konu almaktadir (Tablo 3.7). “Diinyanin Konustugu Ukrayna’da Neler
Yasaniyor? Ukrayna’da Canli Yayin (¢6ziim Onerisi 6zel yaym)” isimli video 174.058
gorlintiilenme sayisina ulagsmistir. En ¢ok goriintiilenen ilk 10 videoya bakildiginda video
konularinin siyasi ve ekonomi agirlikli oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte videolarin

goriintlilenme ve begeni sayilar1 yliksek olmasina oranla yorumlara katilim diisiiktiir.

Is diinyasindaki énemli pozisyonlarda calisan kisilere sorular yoneltilen ‘Ceo ile
Kahve Vakti’ isimli oynatma listesinde toplam 14 video bulunmaktadir. Bu video
kategorisindeki igeriklerde kurum ve kuruluglarin iist diizey yoneticileriyle roportaj

yapilmaktadir.

Tablo 3.8. CEO ile Kahve Vakti Kategorisinin En Cok izlenen 10 Videosu.

Video Ad1 izlenme Begeni Yorum Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi
Siber Giivenlik Neden 65.645 658 40 12:55 Roportaj 16 Ocak
Onemli? Turkeell 2022
Genel Miidiirii Murat
Erkan’dan Basarinin
Sirlar1!
Is Diinyasina Girmenin ~ 58.262 578 27 08:48 Roportaj 6 Subat
Altin Kurallar1 Ne? 2022

Microsoft Genel
Miidiirii Levent

Ozbilgin Anlatiyor
Bir Yonetici 56.772 281 16 08:25 Roportaj 20 Subat
Onceliklerini Nasil 2022
Belirler? SAP Tiirkiye
Genel Miidiirii Ugur
Candan Anlatiyor..
is Diinyasindan 53.348 199 17 10:21 Roportaj 20 Mart
Ogrenilecek Ug Sey 2022
Nedir?
Bir Ceo’ya Verilen En 52.674 206 13 10:31 Roportaj 17 Nisan
Onemli Tavsiye Nedir? 2022
is Diinyasina 51.792 379 18 17:11 Réportaj 6 Mart
Gireceklere Tavsiye! 2022
Toyota Tiirkiye Ceo’su

Ali Haydar Bozkurt
Anlatiyor..




Tablo 3.8. (Devami)

Bir Sirketin Olmazsa 51.746 378 21 11:20 Roportaj 13 Subat
Olmaz ihtiyac1 Nedir? 2022
HPE Genel Miidiirii
Giingor Kaymak
Anlatiyor
Bir Ceo s ve Yasam 51.303 180 12 09.54 Roportaj 24 Nisan
Dengesini Nasil Kurar? 2022
Yok Boyle Fikra! TAV ~ 49.814 928 77 11:50 Roportaj 23 Ocak
Havalimanlari 2022
Holding’in Ceo’su Sani
Sener Anlatiyor
En Biiyiik Kurnazhk 39.644 474 31 12.03 Roportaj 30 Ocak
Nedir? Bahgesehir 2022

Egitim Kurumlan fcra
Kurulu Baskan
Hiiseyin Yiicel
Anlatiyor

Bu oynatma listesine bakildiginda (Tablo 3.9.) en fazla goriintiilenme 65.645 ile

“Siber Giivenlik Neden Onemli? Turkcell Genel Miidiirii Murat Erkan’dan Basarinin

Sirlar1!” isimli videoya aittir. Video goriintiilenme sayilar1 yiiksek olsa da begeni ve

yorum oldukg¢a az sayidadir.

Sanal para birimlerinin konu oldugu ‘Kripto Zamanlar’ isimli kategoride yer alan

videolar en ¢ok goriintiileme alan ilk 10 seklinde Tablo 3.10°da gdsterilmektedir.
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Tablo 3.9. Kripto Zamanlar Kategorisinin En Cok izlenen 10 Videosu.

Video Adx izlenme Begeni Yorum Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi
Luna’da Neler Doniiyor?  16.557 329 45 18:29  Ekonomi 12 Mayis
Kripto Piyasasinda Terra 2022
Depremi?
Bitcoin ve Ripple’da Neler  12.743 517 39 28:12  Ekonomi 20 Ocak
Yasaniyor? 2022
XAU,NASDAQ ve Kripto
Ucgeni
FED Karari Sonrasi 11.841 423 37 28:35  Ekonomi 27 Ocak
Bitcoin’de Neler 2022
Yasaniyor?
Bitcoin Neyi Fiyathyor? 7.561 175 11 28:32  Ekonomi 17 Subat
Altcoinler Canlanacak mi? 2022
BTC, ETH, AVAX, ADA..
Kripto Para Piyasasinda 7.474 183 33 20:50  Ekonomi 14 Nisan
Toparlanma Bekleniyor 2022
mu?
Rusya-Ukrayna Savas 5.888 215 18 24:44  Ekonomi 10 Mart
Bitcoin’i Nasil Etkliyor? 2022
ABD’nin Kripto Para
Tasanis1 Ne Iceriyor?
Bitcoinde Diisiis Devam 5.683 186 12 17:27 Ekonomi 7 Nisan
Edecek mi? Yatirimcel 2022
Neye Dikkat Etmeli
Kripto Paralarda Subat 5.442 246 9 34:11 Ekonomi 3 Subat
Ayma Dikkat! BTC, ETH, 2022
XRP ve ENJ Grafik
Degerleri...
Yeni Diinyanin Kripto 5.405 170 8 41:52  Ekonomi 10 Subat
Parlaar1 Nasil Olacak? 2022
Eren Caner
Degerlendiriyor..
Yeni Terra Dalgasi m 5.185 128 16 20:13  Ekonomi 26 Mayis
Geliyor? Ethereum 2022

Yeniden Zirveyi Zorlar
mi?

Tablo 3.9’a gore 16.557 goriintiilenmeye ulasan “Luna’da Neler Doniiyor? Kripto

Piyasasinda Terra Depremi?” isimli igerik, kategorinin belirtilen tarihler aralifinda en

fazla izlenen videosunu olusturmaktadir. Canli olarak yayinlanan video stiidyo ortaminda
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cekilmigstir. Canli sohbette kullanicilarin anlik yorum ve katilimi yiiksek iken video

altinda yer alan yorumlar kisminda yorum sayist daha azdir.

Belgeseller kategorisindeki videolara bakildiginda sanat, siyaset ve toplumsal
meseleleri konu aldig1 goriilmektedir. Rusya-Ukrayna savasi ile birlikte herkesin

dikkatini ¢eken konular lizerine 4 video en ¢ok izlenen ilk 10 video igerisinde yer
almaktadir (Tablo 3.10).

Tablo 3.10. Belgeseller Kategorisinin En Cok izlenen 10 Videosu

Video Ad1 izlenme  Begeni  Yorum  Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi
Putinizm: Oraksiz 630.224 18.000 1.039 35:41 Belgesel 27 Subat

Cekic [Belgesel] 2022
Isgali Bekleyen Ulke: 551.872 15.000 693 21:10 Belgesel 20 Subat
Ukrayna [Belgesel] 2022
Dindar Nesil: Hayaller ~ 516.124 14.000 2.106 48:24 Belgesel 11 Subat

ve Gergekler 2022
Vladimir Zelenksi: 408.448 15.000 1.098 24:27 Belgesel 6 Mart
Kiev’deki Sahin 2022
[Belgesel]
Bedel: Kithk Korkusu  334.857 13.000 1.057 31:14 Belgesel 3 Nisan
[Belgesel] 2022
Oligarklar: Putin’in 243.339 7.700 444 22:00 Belgesel 13 Mart
Gizli Kasalar1! 2022
[Belgesel]
Sar1 Plaka: “Bir Taksi 79.194 2.800 331 33:33 Belgesel 4 Aralik
Meselesi” 2021
Gokkusagi Altinda 40.792 1.800 203 30:42 Belgesel 24 Nisan
Ask [Belgesel 2022
Yesilcam Hafiyesi | En 32.186 906 66 11:10 Belgesel 26
Sevilen Yesilcam Aralik
Filmleri Nerede 2021
Cekildi?
Yashada: Bir Ac 22.970 707 79 19:55 Belgesel 27 Mart
Hatira [Belgesel] 2022

Bu kategoride ana akim medyada ele alinmayan ve toplum tarafindan 6tekilestirilen
LGBTI topluluguna iliskin bir belgesel de bulunmaktadir. 27 Subat tarihinde yaymlanan
ve toplam 630.224 kere izlenen “Putinizm: Oraksiz Cekic [Belgesel]” isimli videonun
yorum sayist ise 1.039’dur. Paylasilan bu video igeriginde kullanici katilimi yorumlara

kiyasla canli sohbette daha yiiksektir.
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Vesikalik adli oynatma listesinde (Tablo 3.11) yer alan videolar iinlii kisilerin

hikayelerini anlatmaktadir.

Tablo 3.11. Vesikalik Kategorisinin En Cok Izlenen 5 Videosu.

Video Adi fzlenme Begeni Yorum Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi

Vergi Rekortmeni 398.839 5.700 479 23:59 Belgesel 13 Subat
Genelev Patronicesi 2022
Matild Manukyan

Vesikalik | Nusret ; 230.295 5.100 383 27:36 Belgesel 27 Mart

‘Ete Tuz, Dose 2022
Saplak’

Bir imparator 124387  5.700 464 17:05 Belgesel 20 Mart

Belgeseli | Fatih 2022

Terim [Vesikalik]

Vesikalik | Deli mi, 112.851 3.300 202 20:50 Belgesel 15 Mayis
Dahi mi? Elon 2022
Musk’mn Tuhaf

Hikayesi [Belgesel]

Vesikalik | Sezen 108.429 3.300 268 22:39 Belgesel 30 Ocak
Aksu 2022

Bu listede goriintiilenme, begeni ve yorum sayist en fazla olan igerik “Vergi
Rekortmeni Genelev Patronigesi Matild Manukyan” isimli videodur. En az izlenme
sayisina ulasan video ise 3.300 goriintiilenme ile “Vesikalik | Sezen Aksu” videosu

olmustur.

Tablo 3.12’de gosterilen Dosyalar adli oynatma listesinde iki video bulunmaktadir.

Goriintiilenme ve begeni sayisi oranina gore video yorum sayisi oldukca diisiiktiir.

Tablo 3.12. Dosyalar Kategorisinin En Cok izlenen 10 Videosu.

Video Ad1 fzlenme Begeni Yoru Video Haber Tarih
m Siiresi  Kategorisi

Karanlik Bir Alem: 64.809 2.000 84 26:01 Belgesel 18 Nisan

“Hackerlarin 2022
Diinyas1” [Dosya]
Yemek Fenomenleri 29.110 659 67 11:00 Belgesel 22 Mayis

[Dosya] 2022
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Hackerleri konu alan belgeselde hacker kisilerle goriisiilmiis bununla ilgili bir
program olusturulmustur. Yemek fenomenleri adli yayin ise daha ¢ok yemek servis
etmeyi bir gosteri haline getiren iinlii kisileri konu almaktadir. Buna ek olarak videoda
uzman goriisii de bulunmaktadir. Ayni sekilde bu yayinin da istatistiklerine bakildiginda

yorum sayist azdir.

Ciineyt Ozdemir kanali 11 yil iginde YouTube platformunda program sayisini,
teknik ekipmanlarini, ekip sayisini arttirarak ve farkli haber kategorilerine de yer vererek
gelisim ve ilerleme kaydetmistir. Kanal YouTube platformunun sundugu canli yayin
ozelligini siklikla kullanmaktadir. Geleneksel medyada canli yaymn yapabilmek i¢in
gerekli olan maddi yeterlilik, teknik ekipmanlar ve teknik ekip olmaksizin YouTube
tizerinden tek bir tikla yayin yapmak habercilik agisindan onemli bir gelismedir.
Programlarin girislerinde Jenerik bulunmaktadir. Kanalin genel yapisina bakildiginda
kullanilan ekipmanlar, haber ekibinin bulunmasi kanalin profesyonel bir yayin anlayisina
sahip oldugunu gostermektedir. Bunun disinda kanalin katil butonu yaklagik olarak 2
yildir aktif bir sekilde kullanilmaktadir. Sundugu 5 farkli liye olma secenegi
bulunmaktadir. En diisiik tiyelik secenegi 2.5 tl iken en yiiksek iiyelik secenegi 650 tl’dir.
Bu tiyelik seviyesi arttik¢a izleyicinin etkilesimi ve katilimi da artmaktadir. Bu durumda

kanal izleyicileri ve liyeler arasinda farkliliklar bulunmaktadir.

Kanalda yer alan videolarda Ciineyt Ozdemir disinda Elif Cetin, Kenan Tas, Elif
Diiriist, Helin Celik, Esma Toker, Merve Diindar gibi isimler de program sunmaktadir.
Buna ek olarak yapilan programlarin ¢ogu stiidyo ortaminda gergeklesmektedir.
Programlarin yaymi esnasinda canli sohbet akisinda kullanici etkilesimi yiiksek olsa da
sonrasinda yorumlarda kullanici katilim1 olduk¢a diisiik sayidadir. Kullanicilarin yogun
olarak takip ettigi ve katilim gosterdigi videolar Ciineyt Ozdemir’in yaptig1 programlar
dahilindedir. Haberlerin canli yayin olarak sunulmasi ile birlikte insanlar hizli bir sekilde
haberi tiiketmektedir. Dolayisiyla yaymlarin zaman igerisindeki popiilerliginin
azalmasinin sebepleri arasinda haberin hizli tiiketilip, eskimesi veya haber konusunun
giindemden diismesi bulunmaktadir. Bu baglamda Ciineyt Ozdemir’in haber dilinin,
yaklagiminin ve bakis agisinin kullanici tarafindan ilgi gektigi sdylenebilir. Yayinlarin
bagliklar1 ve kullanilan kapak fotograflari videolarin izlenmelerini etkileyen oldukca
onemli bir unsurdur. Haberin dogrulugunu destekleyen her tiirlii fotograf ve videolar,

YouTube platformundaki yaymlarda da siklikla kullanilmaktadir. Ciineyt Ozdemir
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kanalinin olusturdugu igeriklerde kullanilan gorseller ve videolarda herhangi bir
manipiilasyon bulunmamaktadir. Video kapak gorselleri daha ¢ok videonun konusunu
olusturan kisi veya programi sunan kisinin fotografiyla desteklenmektedir. Buna ek
olarak kapak gorsellerinin iizerine haber konusu ile alakali kisa basliklar atilmaktadir.
Ciineyt Ozdemir yaptig1 programlarda haberi oldugu gibi aktarmaktan ziyade yorum
yapmaktadir. Yukaridaki tablolara gore en fazla etkilesime sahip olan video kategorisi
‘Ciineyt Ozdemir ile Giindem’dir. Bu kategorideki igerikler canl1 yaym olarak izleyiciyle
paylasilmaktadir. Bu yayinlarda kullanicilarin yorumlarina da yer verilmektedir. Ciineyt
Ozdemir haber kanalinda yaym yapan diger kisilere oranla kanalda daha fazla
izlenmektedir. Ciineyt Ozdemir bir aktdr olarak kanalda yer almaktadir. Haberi oldugu

gibi aktarmaktan ziyade kendi bakis agisina gore haberleri yorumlamaktadir.

Her giin yayin yapan bu kanalda kullanici katilim1 da oldukga yiiksektir. 2022 Y1l
Boomsocial Verilerine Gore Basin-Yayin kategorisinde geleneksel haber kanallari
disinda dijital yayincilik olarak degerlendirilen bu kanal 32. sirada bulunmaktadir. Bu
oran kullanicilarin geleneksel medyada aktarilan haberleri izlemesinin disinda YouTube
lizerinden haberleri takip ettigini gostermektedir. Sonug olarak Ciineyt Ozdemir kanals,
YouTube’da yapmis oldugu yayinlar ve programlar acisindan cesitlilik saglamaktadir.
Ancak haber ve yorum arasindaki sinirin kalkmasi, bazi iceriklerin iiyelere 6zel olmasi
ve hatta tiyeler igerisinde de farkliliklarin olmast habercilik pratikleri agisindan olumsuz

bir durum olusturmaktadir.

3.7.2. Nevsin Mengii YouTube Haber Kanallarina iliskin Netnografik Analiz ve
Bulgular

Nevsin Mengii Kanaltiirk, Habertiirk, CNN Tiirk, Hiirriyet, Kanal D, BirGiin gibi
kanallarda ve gazetelerde uzun siire gazetecilik ve sunuculuk yapmistir. Nevsin Mengii
YouTube kanal1 22 Ocak 2013 tarihinde agilmistir. 429 bin aboneye sahip olan kanalin
toplam goriintiilenme sayist 68.719.023 tiir. Kanalda toplam 618 video bulunmaktadir.
Hakkinda kisminda “Gazeteci Nevsin Mengii, giiniin haberlerini derliyor ve 6zetliyor.
Giin i¢inde o kadar ¢ok sey oluyor, giindem o kadar hizli degisiyor ki, takip etmek zor.
Nevsin Mengii sizin i¢in takip edip, 6ne ¢ikanlar aktariyor.” yazmaktadir. Bu agiklamaya
gore kanal daha ¢ok giindemde olan olaylar1 aktarmak ve yorumlamaktir. Kanalin banner

gorselinde mavi sart seritli fon iizerinde Nevsin Mengii’niin fotografi yer almaktadir.
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Fotografin solunda ise “Nevsin Mengii Bugiin Ne Oldu?” ifadesi bulunmaktadir. Altinda
ise “Kanalimiza Abone Olun Giiniin Yorumunu Kag¢irmayin” yazmaktadir. Bu
aciklamalara gore Nevsin Mengii YouTube kanalinin daha ¢ok giindem olan olaylari ele
aldig1 ve bunlar yorumlayici bir bakis agisiyla aktardigi varsayimi yapilabilmektedir.
Hakkinda kisminda BTC ve ETH sanal para destegi icin linkler eklenmistir. Twitter,
Instagram ve ‘destek ol’ adlandirmasiyla Katil &zelliginin linkleri de mevcuttur. Is
sorgular1 i¢in e posta bulunmazken, reklam ve iletisim i¢in iki mail adresi verilmistir.
Kanallar boliiminde ise Murat Yetkin, Daktilo 1984 ve DW Tirk¢e kanallar
gosterilmektedir. Topluluk sekmesine bakildiginda kullanicilara giindem ile ilgili
goriigleri ve anket sorulmaktadir. Bu anlamda kanalin, kullanict katilimini ve goriislerini

onemsedigi goriilmektedir.

NEVSIN MENGU
Buglin Ne Oldu?

Kanalimiza abone olun Takip Edin! P O QO @ » Destek Ol
Gandn Yorumunu Kagirmayin. A twitter.com/nevsinmengu

,, : .
r*'\ Nevsin Mengii o AYRICALIKLARI GORUNTULE ~ ABONEOLUNDU i

429 B abone

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK UYELIK KANALLAR HAKKINDA

nevsin Bl - \ 6 ayda Basladigimiz Yere Dondiik. KKM'nin yararindan Gok Zaran
et Oldu. Siradaki Hamleyi Bekliyoruz

sistemini getirdi, dolar 1

Uyelerimiz . = 3
Uy "] n S AYRICALIKLARI GORUNTULE

Kanal liyelerine tegekkiirler!

Yiiklemeler p TUMOUNO OYNAT

Resim 3.2. Nevsin Mengii YouTube Kanal Ana Sayfa Goriiniimii.

Ana sayfa kismina bakildiginda en son paylasilan video veya giin igerisinde
yayinlanmasi planlanan video ilk sirada yer almaktadir. Altinda ise Katil’1 aktif hale
getiren tiyelere tesekkiir boliimii bulunmaktadir. Ana sayfada 6ne ¢ikarmak istenilen
oynatma listelerinden olusan kategoriler vardir. Bu kategoriler; yiiklemeler, tiyelere 6zel
videolar, ge¢gmis canli yaymlar, bugiin ne oldu, 6zel roportajlar, sizde durumlar nasil?,

Talk TURKEY ve Shorts’lardan olusmaktadir.
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Table 3.13. Nevsin Mengii Ana Sayfasindaki Video Kategorileri.

Video Kategorisi Video Sayisi
Uyelere Ozel Videolar 799
Bugiin Ne Oldu 551
Ge¢mis Canh Yayinlar 190
Ozel Roportajlar 36
Shorts 22
Sizde Durumlar Nasil?, 16
Talk TURKEY 12

Tablo 3.13’e gore en fazla video igerigine sahip olan kategori 799 video ile ‘Uyelere
Ozel Videolar’ kategorisidir. Kanalda toplamda 618 video bulunmaktadir. Dolayistyla bu
kategoride yer alan videolar kanaldaki diger kategorilerdeki videolar1 da kapsamaktadir.
Bu tabloya gore kanalda katil liyelerine 6zel olarak olusturulan video igerikleri Ciineyt
Ozdemir YouTube kanalma goére oldukga fazladir. Yiiklemeler isimli video kategorisi
tiim YouTube kanallarinda yer almaktadir. Kanalda toplamda 618 video olmasina ragmen
bu kategorideki video sayist 620 olarak goriinmektedir. Gegmis Canli Yaymnlar
kategorisinde toplam 190 video bulunmaktadir. Videolara bakildiginda 2013’te kurulan
bu kanal, YouTube’un sundugu canli yaym o6zelligini ilk olarak 18 Agustos 2021
tarthinde yapmistir. Kanal geneline bakildiginda yaklasik olarak her giin canli yayin
yapilmaktadir. Shorts video kategorisinde ise ¢ok az sayida igerik bulunmaktadir. Talk

Turkey isimli video kategorisi ise 12 video igerigi ile en az video sayisi olan kategoridir.

Kanalin en ¢ok izlenen igerigi ‘Efsane Geri Vitesler’ isimli videosudur. Bu videoda
Tiirkiye’nin i¢ ve dis politikasinda yasanan doniistimler ve fikirlerin degisikligi ele
alinmaktadir. Video goriintiilenmesi 2.976.401, begeni sayisi 114 bin ve videoya 11.059
yorum yapilmistir. Bu video goriintiilenme ve yorum sayis1 bakimindan etkilesim oram
en yiiksek iceriktir. Ustelik yorumlarda Nevsin Mengii’niin baz1 yorumlari begendigi
veya sabitledigi goriilmektedir. Bu baglamda Nevsin Mengii’niin kullanici ile

etkilesiminin yiiksek oldugu sdylenebilmektedir.

Uyelik sekmesinde Nevsin Mengii kanali i¢in olusturulan 4 secenek bulunmaktadir.
Bunlar; ayda 5 tl karsiliginda iiye olunan ve baglilik rozeti verilen ‘Karinca Kararinca’

secenegi, ayda 30 tl olan, liyelere 6zel videolara erisim saglanan ve gozden kacan
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haberleri aktaran ‘Gilindemden Detaylar’ segenegi, ayda 50 tl karsiliginda diinya
basinindaki haberlerin analizlerinin yapildigi, yeni videolara daha erken erisimin
saglandigr ve lyelere 6zel videolarin goriintiilenebildigi ‘Diinyada Neler Oluyor’
secenedi ve son olarak aylik 650 tl olan daha 6nceki seceneklerin hepsine erisim imkani
olan ve kanali daha cok desteklemek isteyenler i¢cin ayrica sunulan ‘Full Destek’
secenegidir. Bu seceneklere bakildiginda kanalda paylasilan igerikler kanala 6denen
ticrete gore farklilik gostermektedir. Dolayisiyla temel amaci haberdar olmak olan
izleyici tiim igeriklere ticretsiz bir sekilde erisememektedir. Kanal icerikleri izleyicilerin
Odedigi tcrete gore farklilik gosterdigi icin ekonomik olarak farkliliklar ortaya
cikmaktadir. Bu baglamda kanalin sundugu farkli 6deme modelleri ile birlikte kanal
gelirlerinde kitle fonlamasi 6nemli bir etkendir. YouTube’un sundugu SuperSticker,
Super Chat, Katil gibi kullanicilarin igerik iireticilerine maddi destek sagladigi 6deme
secenekleriyle birlikte kitle fonlamast YouTube igin Onemli bir gelir modelini

olusturmaktadir.

Uyelere 6zel videolar kategorisinde iiyelik durumuna gore erisim hakki verilen
videolar degiskenlik gdstermektedir. Videolarin isimlerine ve begeni sayilarina erisim
saglanirken,  gorlintiilenme  sayisi, video siiresi, yorumlar gibi  bilgilere
ulasilamamaktadir. Dolayisiyla bu kategorideki videolarin tamamina herkesin erisim
hakki olmadig1 icin liste olusturulmamistir. Kanal, igeriklere herkesin esit erisimini
saglamamaktadir. Sonug¢ olarak bu durum izleyicilerin habere ulagsmasi konusunda

ekonomik olarak sinifsal bir ayrima sebep olmaktadir.

Bugiin ne oldu? Isimli video kategorisinin 1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 tarihleri
arasinda en ¢ok izlenen 10 videosunun 7 tanesi Sedat Peker ile ilgilidir (Tablo 3.14). Sedat
Peker yapmis oldugu aciklamalarla geleneksel medyada ¢ok fazla konu olmasa da Ciineyt
Ozdemir ve Nevsin Mengii YouTube kanallarma bakildiginda YouTube ortamindaki

habercilik faaliyetlerinde uzun siire giindemde kalmaistir.



Tablo 3.14. Bugiin Ne Oldu Kategorisinin En Cok Izlenen 10 Videosu.

Video Adx izlenme Begeni  Yorum Video Haber Tarih
Siiresi ~ Kategorisi
Efsane Geri Vitesler 2.987.626 114.000 11.068 10:03 Siyaset 17
Haziran
2021

Sedat Peker’in Son  668.483 18.000 719 1:15:30 Siyaset 23 Mayis

Videosu ve Devletin 2021
Zirvesindeki Sessizlik
Soylu’nun Habertiirk 564.111 13.000 987 35:33 Siyaset 25 Mayis

Performansi. Sedat 2021

Peker’in 8. Videosu

Sedat Peker Tweet  405.811 10.000 711 37:30 Siyaset 10

Bombardimaninda. Haziran

HDP’ye Kapatma 20221

Davasi1 Giindemde.

Kulislerin Giindemi

ise Soylu
Peker Video Cekiyor. 356.191 10.000 1.090 31:04 Siyaset 15 Mayis
Cakic1 Mektup 2021

Yaziyor. Baba Filmi
Seti Gibi Ulke Olduk.

Sedat Peker’in 8. 350.989 9.500 605 48:05 Siyaset 30 Mayis
Videosu. Peker 2021
Suriye’ye Giden

Silahlar Konusunda

iddialarda Bulundu
Soylu, Ozisik, Peker... 336.686 10.000 728 36:18 Siyaset 19 Mayis

Neden Bu Uggeni 2021
Konusuyoruz?

Kiev’den Selamlar.  330.544 34.000 1.045 19:43 Siyaset 04 Mart
Ukrayna’nin Baskenti 2022
Kiev’den Son Durumu

Bildiriyorum
Sedat Peker’in 9’uncu 290.975 9.600 539 43:19 Siyaset 06
Videosu. Hedefte Haziran
Demiroren, Soylu ve 2021
Metin Kiiliink Var
Erdogan ‘Alanim 276.273 10.000 647 1:07:50 Siyaset 23 Kasim
Ekonomi’ Dedikce 2021

Ulke Batiyor.
Bakanlar,
Biirokratlardan Akil
Almaz Aciklamalar
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Bu kategorinin en ¢ok izlenen videosu yukarida aktarilan “Efsane Geri Vitesler”
isimli videodur. Toplam 2.987.626 goriintiillenmeye sahip olan videonun aldig1 yorum
sayis1 11.068°dir. Bu sayilara bakildiginda Nevsin Mengili kanalinin aldigi etkilesim
oraninin oldukga yiiksek oldugu gériilmektedir. Ciineyt Ozdemir’de oldugu gibi kanalda

en fazla ilgi goren alan siyasettir.

Gegmis Canli Yayinlar kategorisinde bulunan videolarda en fazla goriintiilenmeye
sahip olan video 330.543 izlenmesi olan “Kiev’den Selamlar. Ukrayna’nin Baskenti
Kiev’den Son Durumu Bildiriyorum” isimli igeriktir. Ukrayna ve Rusya arasindaki savasi
konu alan videonun fazla izlenmesinin sebeplerinden biri Nevsin Mengii’'nilin savag
zamaninda Ukrayna’dan yayin yapmasidir. Ayrica bu video 1.045 yorum sayist ile

kategorideki en fazla yorum alan videodur.

Tablo 3.15. Gegmis Canli Yayinlar Kategorisinin En Cok Izlenen 10 Videosu.

Video Ad1 izlenme  Begeni Yorum  Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi
Kiev’den Selamlar. 330.543 34.000 1.045 19:43 Siyaset 4 Mart
Ukrayna’nin Baskenti 2022
Kiev’den Son Durumu
Bildiriyorum
Erdogan ‘Alanim 276.274 10.000 647 1:07:5 23 Kasim
Ekonomi’ Dedikce 0 2021
Ulke Batiyor.
Bakanlar,
Biirokratlardan Akil
Almaz Ac¢iklamalar
Erdogan Gitmedi. 245.164 7400 454 38:46 2 Kasim
Imamoglu Gidiyor. 2021
Son Anketler Ne
Diyor?
Bir Millet Uyamiyor.  235.953 10.000 607 36:25 7 Aralik
Cep Telefonu 2021

Basrolde. Muhalefetin
ise Rehavete

Kapilmaya Hakki Yok
Cumhurbaskan’min ~ 235.064 8.400 439 37:25 3 Kasim
Saghg ile Tlgili 2021

Soylentiler ve
Enflasyon Verileri
Piyasay1 Salladx
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Tablo 3.15. (Devami)

Geccek Tiirkiye’yi 219.110 8.800 570 38:21 18 Subat
Sallad. Siyasette Isi 2022
Giicii Birakt1 Sarkiyr
Konusuyor
Kavga Cikinca 215.106 8.100 502 47:31 9 Aralik
Varhgin Hatirladik. 2021
Meclis’te Kavgah

Biitce Goriismeleri.

Rusya Ukrayna’ya 211.478 8.200 311 54:35 24 Subat
Girdi. AB, ABD Yeni 2022

Yaptirimlar1 Devreye
Sokacak. NATO
Cuvallad1 Ma?

Vasifsizlarin Baskan  206.840 8.200 566 39:58 3 Aralik
Oldugu, Vasiflilarin 2021
Miilakatlar:
Gecemedigi, Kamuda
ise Ahnmadig
Tiirkiye
Son Padisah! Yeni 201.932 8.700 603 33:45 17 Aralik
Ekonomi Teorisi ve 2021
Sinirlari... Yasayarak
Ogreniyoruz

Bu kategorideki videolarin giriglerinde jenerik kullanilmaktadir. Buna ek olarak
gorlintiiler daha ¢ok ev, ¢alisma odasinda ¢ekilmistir. Yayimn esnasinda ekranin altinda
videoyu begenmeyi ve paylasmayr unutmayin yazist geg¢mektedir. Ekrana bazi
izleyicilerin yorumlar1 ve yeni abonelerin bilgileri gelmektedir. Nevsin Mengii ise ekrana
aktarilan bu yorumlar1 okuyup cevaplamaktadir. Bu bakimdan kanal izleyicilerin

gorislerini, sorularini ve katilimini 6nemsemektedir.

Tablo 3.16°da Ozel Roportajlar kategorisinin en gok goriintiilenen igerigi 147.407
izlenmeye sahip olan “Ekmek Kuyruklari... Ger¢ek Mi? Kurgu Mu? Varlik Kuyrugu
Mu? Yokluk Kuyrugu Mu?” isimli videodur. Bu video ayrica kategorideki 1.167 yorum

ile en ¢ok yorum sayisina ulasan icerigidir.
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Tablo 3.16. Ozel Réportajlar Kategorisinin En Cok izlenen 10 Videosu.

Video Adx izlenme Begeni  Yorum  Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi
Ekmek Kuyruklari...  147.407 8.100  1.167 09:55 Ekonomi 19 Aralik
Gerg¢ek mi? Kurgu 2021
mu? Varhk Kuyrugu
mu? Yokluk Kuyrugu
mu?
Herkes Aym1 Olmak  143.731 4200 814 09:22  Toplumsal 12 Eyliil
Zorunda Degil. iste 2021
Karsimzda Akis Ka
Giden Doktorlarla 123.559 5700 833 18:36 Siyaset 19 Mart
Konustuk. Neden 2022
Gittiler?
Bogazici Protestolari:  116.811 6.600 703 10:21 Siyaset 10 Subat
Ash Altinok’un “EV 2021
HAPSI”
‘Boyle Doktor Olur?’ 108.316 4500 887 07:58  Toplumsal 15 Eyliil
Dr. Larin Kayatas flk 2021
Kez Cevaphyor...
Ben Sordum Burcu ~ 105.812 4700 463 31:05 Kiiltiir/San 25 Nisan
Biricik Anlattr... at 2021
Fatma Dizisi
Bu Diinya Bize Dar  98.796 4000 226 53:47  Teknoloji 22 Ocak
Geldi, Baska Bir 2022
Boyuta Gegiyoruz.
Metaverse Nedir Ne
Degildir?
Taksim, Istanbul’un  97.807 5300 367 06:34 Seyahat/ 28 Kasim
Degisen Cehresi Gezi 2021
Enerji Krizi 93.218 4700 321 06:45 Ekonomi 30 Ocak
Tiirkiye’yi Vurdu. 2022
Uretimin Durmasi
Fiyat Artis1 Olarak
Dénecek
Ailesi Dinini Ogrensin  89.710 5900 657 20:51  Toplumsal 12 Subat
Diye Yollad1 Hayat1 2022
Zindan Oldu

Kategorinin ikinci sirasinda ise bir Kuir (queer) performans sanatcisinin hayatini
konu alan “Herkes Ayn1 Olmak Zorunda Degil. Iste Karsinizda Akis Ka” video 143.731
goriintiilenme ile yer almaktadir. Buna ek olarak kategoride uzun bir siire glindem de olan

doktorlarin ¢alisma sartlar1 ve ortaya ¢ikardigi sorunlart ele alan, Bogazigi



96

Universitesi’nde yasanan problemler, iilkenin ekonomik durumu ve teknolojik gelismeler
gibi konular hakkinda da igerikler bulunmaktadir. Bu kategoride gbze ¢arpan bir diger
icerik ise “‘Boyle Doktor Olur?’ Dr. Larin Kayatas Ilk Kez Cevapliyor...” isimli
videodur. Bu video, doktor Larin Kayatas’in sosyal medyada yaptigi paylasimlardan
dolay1r memuriyetten alinmasini konu edinmektedir. ‘Askolandin Larin’ rumuzuyla gece,
cinsel, sosyal hayatini ve trans kimligini paylasan sosyal medya fenomeni Larin Kayatas

ile yapilan roportaj videosu 108.316 goriintiilenmeye ulagsmistir.

Shorts kategorisindeki video goriintiilenmelerine bakildiginda videolar her ne kadar
stire bakimindan kisa olsa da goriintiilenme sayisi oldukca fazladir. Dolayisiyla bu video

kategorisindeki kullanici etkilesim oraninin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Table 3.17. Shorts Kategorisinin En Cok Izlenen 10 Videosu

Video Ad1 izlenme  Begeni  Yorum  Video Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi
Yirtik Pantalon 908.044 14.000 1.299 00:13 3 Kasim
Giydim Ocak Disiyim 2021
Vals Gosterisinden 717.014 7.600  2.455 00:15 06 Eyliil
Rahatsiz Olanlar 2021
Yazabilir mi?
En Kral Yatirnm Arac1  535.754 10.000 826 00:12 10 Aralik
2021
Iyi Parti’den 357.391 6.500 849 00:34 07 Aralik
Kiligdaroglu’na Mesaj 2021
Zor Kosullar Altinda  203.142 6.800 887 00:31 23 Ekim
Calistyorum :P 2021
Polonya’dan Selamlar 184.037 7200 715 00:54 28
Agustos
2021
Tunus’ta Ne Oluyor  175.085 3.900 203 00:15 26
Temmuz
2021
Pazar Yaymni Israrla  171.332 5.100 246 00:09 05 Eyliil
izleyiniz © 2021
Liiks Sitelerde 161.075 2700 92 00:34 08 Subat
Oturanlar da Yandi! 2022
Elalemin Yangin 147.826 6.700 544 00:35 30
Sondiirme Ucagina Temmuz

Neden Kaldik. 2021
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Tablo 3.17°de gosterilen listede birinci sirada yer alan “Yirtik Pantalon Giydim
Ocak Disiyim” isimli 908.044 goriintiilenmeye sahip olan videoya bakildiginda herhangi
bir haber degeri tasimadig1 soylenebilmektedir. ikinci sirada yer alan “Vals Gosterisinden
Rahatsiz Olanlar Yazabilir mi?” isimli igerik ise 2.455 yorum sayisi ile kategorinin en
¢ok yorum alan videosu olmustur. Bu videoda Nevsin Mengii dindar kesime Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi’'nin vals gosterisinden rahatsiz olup olmadiklarin1 sormaktadir.
Yorumlarda ise izleyicilerin ¢ogunlugu rahatsiz olmadigimi belirtmis iistelik bazi
yorumlar Nevsin Mengii tarafindan begenilmistir. Bu video serisine bakildiginda izlenme

ve yorum sayisi videolarin siiresine gore oldukea yiiksektir.

Tablo 3.18’de ‘Sizde Durumlar Nasil’ isimli kategorinin 1 Ocak 2021- 31 Mayis
2022 tarihleri arasinda en ¢ok izlenen 10 videosu gosterilmektedir. Bu program kategorisi
Nevsin Mengii ve Nalan Sipar tarafindan hazirlanmaktadir. Daha ¢ok ekonomi, siyasi,
toplumsal konular iizerinden Almanya ve Tiirkiye kiyaslamalar1 yapilmaktadir. Program
i¢cin hazirlanmis jenerik bulunmaktadir. Bu program da Talk Turkey’de oldugu gibi

‘Friedrich Naumann Foundation’ isimli sivil toplum 6rgiitii tarafindan desteklenmektedir.

Tablo 3.18. Sizde Durumlar Nasil Kategorisinin En Cok Izlenen 10 Videosu

Video Adi izlenme Begeni Yorum Video  Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi

Tiirkiye Almanya’da  419.741 12.000 2.156 37:15 Siyaset- 10 Mart

Karsilastirmah Z Ekonomi 2021
Kusag
Sizde Hiikiimet 73.672 2900 130 28:47 Siyaset- 25 Aralik
Nasil? Ekonomi 2021
Sizde Enflasyon 69.708 2.700 262 32.14 Siyaset- 29 Ocak
Nasil? Almanya Ekonomi 2022
Tiirkiye
Karsilastirmah
Sizde Durumlar Nasil 66.580 2.300 445 42:08 Siyaset- 9
— Degisen Babalik ve Ekonomi Haziran

Erkeklik Kavramlari 2021




98

Tablo 3.18. (Devami)

Sizde Aile Nasil? 54.874 2.100 475 34:16 Siyaset- 28
Ekonomi  Temmuz
2021
Sizde Durumlar Nasil 42.692 1.600 133 40:07 Saglik- 12 Mayis
— Tam Kapanma Siyaset- 2021
Ekonomi
2021’e girdik. 40.495 2.000 145 36:48 Siyaset- 20 Ocak
Degisen Seyler Var, Ekonomi 2021
Beklentiler Yiiksek
Sizde Durumlar 38.903 1.200 92 32:00 Siyaset- 8 Eyliil
Nasil? Almanya Ekonomi 2021
Secimlerine Geri
Sayim
“Alamanc1” Ne 38.377 1500 402 38:17 Siyaset- 31 Mart
Demek? Almanya ve Ekonomi 2021
Tiirkiye’de Bu
Kelime Ne ifade
Ediyor
Sivil Toplum; 32.741 1.600 169 34:02 Siyaset- 10 Subat
Almanya ve Tiirkiye Ekonomi 2021

Kisa Karsilastirma

Bu kategoride yer alan videolarin dili Tiirk¢edir. Video seg¢eneklerine tiklandiginda
ek olarak bir altyazi eklenmedigi sadece YouTube tarafindan otomatik olarak olusturulan
Tiirkge altyaz1 se¢eneginin oldugu goriilmektedir. Kategorinin en ¢ok izlenen videosu ve
en ¢cok yorum alan videosu aynidir. 419.741 goriintillenme sayisina ulagan ve 2.156

yorum alan “Tiirkiye Almanya’da Karsilastirmali Z Kusagi” isimli videodur.

Talk Turkey programi ‘Friedrich Naumann Foundation’ isimli sivil toplum orgiitii
tarafindan desteklenmektedir. Bu video kategorisi Ingilizce bilen izleyicilere hitap
etmektedir. Program, Nevsin Mengii ve Demir Murat Seyrek tarafindan
gerceklestirilmektedir. Programin jenerigi bulunmaktadir. Ekran ikiye boliinmiis bir

sekilde program sunuculari ekranda yer almaktadir.
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Tablo 3.19. Talk Turkey Kategorisinin En Cok Izlenen 10 Videosu

Video Adi izlenme Begeni Yorum Video  Haber Tarih
Siiresi  Kategorisi
Turkish Opposition ~ 25.581 1.700 274 24:32 Siyaset 8 Subat
for Dummies 2021
Talk Turkey: 27.622 - 158 25:24 Siyaset 25 Nisan
Turkish Opposition’s 2021
“128 Billion Dollar
Question”
TALK TURKEY: 61.393 2.800 359 27:12 Siyaset 7
How a Godfather Haziran
Became to Most 2021
Popular YouTuber in
Turkey?
Talk Turkey: Could 32.193 - 192 24:08 Siyaset 17 Ekim
the AKP Really Find 2021
a Way to Win the
Next Elestions or is it
an Urban myth?
Turks Having Hard ~ 35.743 1.900 164 28:44 Siyaset- 13 Subat
Time Paying the Bills Ekonomi 2022
Turkey’s Stance on  33.105 - 126 28:15 Siyaset 1 Mart
Russia: Between a 2022
Rock and a Hard
Place
The Opposition 17.079 885 69 27:23 Siyaset 20 Mart
Parties are 2022
Increasingly United:
Can Turkish
Democracy Get Back
On Track?
Erdogan vs “to be = 18.427 831 99 35:22 Siyaset 17 Nisan
confirmed”: The 2022
opposition is looking
for a presidential
candidate
Talk Turkey: 13.587 484 147 29:30 Siyaset 15 Mayis
Refugees Unwanted 2022

in Turkey? The Rise
of Anti-immigrant
Far Right
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Talk Turkey adli video kategorisine bakildiginda konusma dilinin Ingilizce oldugu
goriilmektedir. Video segeneklerinde altyazi 6zelligi bulunmamaktadir. Buna ek olarak
videolara gelen yorumlara bakildiginda cogu yorumun Ingilizce yazildig1 gériilmektedir.
Kategorideki en ¢ok izlenen ve en fazla yorum alan video ise giindemde uzun siire yer
alan mafya lideri Sedat Peker’in nasil bu kadar popiiler ve giindem oldugundan
bahsedilen ve 61.393 goriintiillenmeye sahip olan “TALK TURKEY: How a Godfather
Became to Most Popular YouTuber in Turkey?” isimli igeriktir. En az izlenmeye sahip
olan video ise 15 Mayis 2022 tarihinde yayinlanan ve Tiirkiye’deki go¢menleri konu alan
13.587 goriintiillenmeye ulasan “Talk Turkey: Refugees Unwanted in Turkey? The Rise
of Anti-immigrant Far Right” isimli videodur. Kategorideki baz1 videolarin ise begeni

sayilar1 goriintiilenememektedir.

3.7.3. Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii YouTube Kanallarimn Kullanicl

Yorumlarina fliskin Analiz ve Bulgular

icerigi Begenmeyen Yorumlar _ 13
Sedat Peker'den Bahseden Yorumlar _ 12
Umitsizlik iceren Yorumlar || R 1°
Kenan Tas'tan Bahseden Yorumlar _ 9
Ciineyt Ozdemir'den Bahseden Yorumlar _ 9
icerigi Begenen Yorumlar _ 8
0zlii soz iceren Yorumlar || AN 7
Diger Yorumlar _ 7
Adaletsizlikten Yakinan Yorumlar _ 7
Ugur Mumcu'dan Bahseden Yorumlar _ 6
Ciineyt Ozdemir'in igerigi Analiz Yerine Tekrar... _ 4
Baglanti Problemleriyle ilgili Olumsuz Yorumlar _ 4

Gazetecilierin Konu Uzerine Yorum... - 2

Halil Falyali'dan Bahseden Yorumlar [l 2

0 2 4 6 8 10 12 14
m Ciineyt Ozdemir Kanalinin 1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 Tarihleri Arasinda En Fazla
Goriintilenen Videosuna Gelen En Popliler 100 Yorum.

Sekil 3.1. Ciineyt Ozdemir Kanalinin 1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 Tarihleri Arasinda
En Fazla Goriintiilenen Videosuna Gelen En Popiiler 100 Yorum
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Ciineyt Ozdemir kanalinin, 1 Ocak 2021- 31 Mayis 2022 tarihleri arasinda en fazla
izlenen videosu 1.685.439 goriintiilenme ile “Sedat Peker'den 7. Videoda Inanilmaz
Iddialar Geldi? Ciineyt Ozdemir Canli Yaymda Yorumluyor” isimli igeriktir. Bu videoya
toplam 2.804 yorum yapilmistir. Bu yorumlar arasindan YouTube’un siralama
Olciitlerinde bulunan en popiiler 100 yorum igeriginin dagilimi tabloda gosterilmektedir.
Toplam 13 yorum ile igerigi begenmeyen yorumlar kategorisi birinci sirada yer
almaktadir. Igerigi begenmemelerinin sebebi daha ¢ok Ciineyt Ozdemir’in iddialar
arastirmadi@ini, herhangi bir hazirlik yapilmadigini belirtmektedir. Tabloda yer alan
‘diger’ kategorisinde video konusu ile ilgili kullanicilarin yazmis oldugu 6zl sozler
bulunmaktadir. Video canli yaym olarak yapildigi igin kullanicilarin 4’ internet
baglantisiyla alakali yasanan sorunlar1 ele almaktadir. Kullanicilarin 4’i Ciineyt
Ozdemir’in sadece Sedat Peker’in videosunda sdylenileni tekrar ettigini, iddialarin
gercekligini arastirmadigini vurgulamaktadir. Ciineyt Ozdemir haber ekibinde yer alan
Kenan Tas’tan bahseden yorumlarin daha ¢ok videoda yer alan bir sdylemle alakali
oldugu goriilmektedir. Buna ek olarak Canli yayna konuk olan Halil Falyali, Ugur
Mumcu’dan bahseden yorumlar da bulunmaktadir. Yaymi begenen kullanici sayisi

begenmeyen kullanici sayisina oranla daha diistiktiir.

N
v

Hiklmeti elestiren siyasi icerikli yorumlar

Gazeteciligi ana akim medya ile kiyaslayan yorumlar

Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan'dan bahseden _

yorumlar

Z kusag ve gencligi konu alan yorumlar _ 10

Nevsin Mengd icin cesur, korkusuz, kaliteli, diirst _

kelimelerini kullanan yorumlar /
Diger yorumlar - 5
'Silivri soguktur' ve 'basiniza bir is gelmesin' sdylemleri
iceren yorumlar - >
0 5 10 15 20 25 30

B Nevsin Mengi Kanalinin 1 Ocak 2021-31 Mayis 2022 Tarihleri Arasinda En Fazla Gorintiilenen
Videosuna Gelen En Popiler 100 Yorum.

Sekil 3.2. Nevsin Mengii Kanalinin 1 Ocak 2021-31 Mayis 2022 Tarihleri Arasinda En
Fazla Goriintiilenen Videosuna Gelen En Popiiler 100 Yorum.
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Nevsin Mengii kanalinin toplam 3.056.141 goriintiilenmeye sahip olan “Efsane
Geri Vitesler” isimli videosu en fazla izlenmeye sahip olan videodur. Bu videoya toplam
11.167 yorum yapilmistir. YouTube siralama 6lclitlerine gore en popiiler ilk 100 yorum
Sekil 3.2’de kategorilere ayrilmistir. Video igerigi siyasi ve hiikiimet elestirisi oldugu i¢in
en fazla gelen yorumlar da genel olarak hiikiimeti elestiren siyasi igerikli yorumlardir.
Bununla birlikte kullanicilarin 18’1 igerigi begenen yorumlari olusturmaktadir.
Yorumlarin 15’1 Nevsin Mengii ve dijital ortamdaki gazetecilik pratiklerini ana akim
medya ile kiyaslayan gorilislerden olusmaktadir. Bunu tanimlarken ‘keske herkes
diisiincesini belirtebilse’, ‘AA ve Atv yasta’, ‘satin alinan medya donemi bitti’ gibi
sOylemler kullanilmigtir. Yorumlarin ylizde 7’sinde Nevsin Mengii’niin cesur, korkusuz,
diirlist oldugunu belirten sifatlar kullanilmistir. Kullanicilarin 5’1 gazetecilerin yaptiklari
haberler yiiziinden tutuklanmasina ‘Silivri soguktur’ sdylemi ile dikkat ¢ekmistir. Bu
yorumlar dikkate alindiginda ana akim medyaya kiyasla gazetecilerin YouTube

ortaminda daha 6zgiir bir sekilde habercilik yaptig1 soylenebilmektedir.

Her iki kanalda yapilan yorumlar dikkate alindiginda ana akim gazetecilik ile
YouTube ortamindaki gazetecilik pratiklerinin karsilastirildigi goriilmektedir. Buna ek
olarak yorumlar dikkate alindiginda ana akim medyada ele alinmayan/alinamayan
konularin  YouTube’da  oOzgiir bir sekilde konusuldugu, haberlestirildigi
sOylenebilmektedir. Dolayisiyla her iki kanaldaki siyasi konulara olan ilginin sebebi, ana
akimda sdylenilmeyen meselelerin YouTube’da rahatlikla aktarilmasidir. Ciineyt
Ozdemir’e yapilan yorumlarin Nevsin Mengii’ye kiyasla daha elestirel oldugu
goriilmektedir. Bu elestiriler ise daha ¢ok Ciineyt Ozdemir’in iddialar1 arastirip
dogrulamadigi, sadece sdylenileni tekrar ettigi yoniindedir. Buna kiyasla Nevsin
Mengii’ye gelen yorumlarda korkmadan, cesurca konustugunu ve dogrulari aktardigini
belirten ifadeler bulunmaktadir. Ciineyt Ozdemir kanalindaki canli yayin esnasinda
yayinla alakali yasanan baglanti problemlerini elestiren yorumlar da bulunmaktadir.

Nevsin Mengii’niin videosunda bdyle bir sorun belirtilmemistir.

3.7.4. Cevrimici Toplulukla Etkilesim

31 Mayis 2022 tarihinde her iki kanalin da yapmis oldugu canli yayinlara katilime1
olarak dahil olunmus ve izleyicilere arastirmanin amaci ¢ergevesinde ‘YouTube sizce

haber takibi agisindan ne kadar dnemli?, Ciineyt Ozdemir’i/Nevsin Mengii’yii diger
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gazetecilerden ayiran Ozellikler nedir? sorulari sorulmustur. Her iki yayin i¢in gelen
toplam cevap sayist 16’dir. Yanit veren kullanicilarin ¢ogu soruyu ciddiyetle
cevaplamustir. Iki kullanic1 ciddiyetsiz yanit vermis, bir kullanic1 neden bu ¢alismanin
yapildigin1 sormus, bir kisi ise haberlere odaklanmak istedigini, bu mecranin anket
cevaplama yeri olmadig1 belirterek tepki vermistir. YouTube sizce haber takibi a¢isindan
ne kadar 6nemli? Sorusuna kullanicilar daha ¢ok yandas ve tekel medyanin elinde
bulunan basma karsi bir alan olarak gordiikleri ve herhangi bir parti giizellemesi

duymamak i¢in YouTube iizerinden haber takibi yaptiklarini belirtmektedir.

Ciineyt Ozdemir’i diger gazetecilerden ayiran 6zellikler sorusuna ise bir kullanici
Ciineyt Ozdemir’in objektif olmaya calistigim1 fakat bu objektifligin tartigilabilir
oldugunu, bagka bir kullanic1 abone sayisinin arttik¢a kaliteyi diistirdiigiinii, bagka bir
izleyici objektife en yakin bir bakis agisiyla izlenebilecek haberleri Ciineyt Ozdemir
kanalinda buldugunu, diger bir izleyici kimsenin kahramani olmayip kendini ¢ok genis
kitlelere dinletebildigini, baska bir kullanict yeri geldiginde muhalifi de elestirebildigini,
diger bir izleyiciye gore ise gazeteciligin magazinsel boyutunda oldugunu, bir baska
kullanict ise takip etmesindeki sebebin diger 6nde gelen gazetecilerin yayin yapmadigini

sOylemektedir.

Nevsin Mengii’yii diger gazetecilerden ayiran Ozellikler nedir? sorusuna
kullanicilar yeri geldiginde muhalefeti de elestirebildigini, halktan biri oldugu ve
dogruyu, yanlis1 soyledigini, yaptigi elestirileri kanitladigmni, dogru yorum ve

gbzlemlerde bulundugunu séylemektedir.

Bu sorular sorulurken yorumlarin hizli akisi arasinda kaybolma ihtimali g6z 6niinde
bulundurularak sorular siklikla tekrarlansa da yorumlarda herhangi spam olarak
algilanabilecek bir séylem bulunmamistir. Bu sirada Ciineyt Ozdemir kanalinin canli
yayminda yorum yapmam video sahibi veya moderator tarafindan gegici siireligine
yasaklanmistir. Bu bakimdan yorum yapmanin engellenmesi, kullanicilarin birbirleriyle

veya gazeteciyle etkilesime gecebilmesini baltalayan bir durum olusturmaktadir.

3.7.5. Gazetecilerle Cevrimi¢i Goriismeler ve Analiz

Calismanin son asamasinda ana akim medyada calisan 10 gazeteciden YouTube

platformunu habercilik agisindan degerlendirmeleri istenmistir. Gazetecilerle ¢evrimici
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goriismeler gerceklestirilmistir. Gazetecilerin cevaplarini etkilememek adina goriisme
stiresi boyunca yonlendirici ifadelerden kaginilmistir. Gortisiilen gazetecilerin istegi
dogrultusunda isimler gizlenmistir. Tablo 3.21°de goriisiilen gazetecilerin calistigi

kurum, gorevi ve ¢alisma siiresi gosterilmektedir.

Tablo 3.21. Goriisiilen Gazetecilerin Calistigi Kurum, Gorevi ve Calisma Siiresi

Gazeteciler Cahstigi Kurum Gorevi Calisma Siiresi
K1 Anadolu Ajansi Muhabir 30 Yil
K2 Anadolu Ajansi Muhabir 3 Y1l
K3 Anadolu Ajansi Muhabir 1.5 Yil
K4 TGRT Muhabir 3 Y1l
K5 Star TV Muhabir 15 Y1l
K6 [HA Muhabir 1.5 Y1l
K7 TRT KURDI Muhabir 2 Y1l
K8 TRT Web Muhabiri 3.5Y1d
K9 TRT Muhabir 5Yil
K10 TRT Mubhabir 16 Y1l

Gazeteciler platformu, yeni medyanin ve YouTube’un sahip oldugu eszamansizlik,
mekansizlik, yondesme, hiz, diisiik maliyet, kendi gorisiinii ifade edebilme, gelir elde
etme Ozelliklerine vurgu yaparak degerlendirmistir. Goriisiilen gazetecilerin hepsi genel
olarak YouTube platformuna habercilik agisindan olumlu yaklagsmaktadir. Bunun
yaninda gazeteciler YouTube’u habercilik agisindan 6nemli bir mecra olarak gorse de
kullanicilarin - herhangi bir egitimi olmadan habercilik yapmasi ve denetim
mekanizmasinin olmamasi ile birlikte dezenformasyonun arttig1 sdylemektedir. Buna ek
olarak haberlerin dogrulanmadan yayinlanmasi ile birlikte yalan haberlerin arttigini
belirtmektedirler. K2, K6, K9 ve K10 YouTube’u degerlendirirken platformun ekonomik
boyutuna deginmektedir. Bu kisilere gore YouTube, geleneksel yayincilik faaliyetinin
yiiksek tlicretlere mal olmasinin aksine basit bir cihaz ile diisiik maliyete igerik tiretilebilir
bir ortamdir. K9, reklam ve sponsor kullanimi ile de pek ¢ok gazetecinin YouTube’a
yoneldigini belirtmektedir. K2 ve K4 yeni mezun olan veya isten ¢ikarilan gazetecilerin,
serbest bir ¢aligma ortami saglamasi agisindan YouTube’a yoneldigini sdylemektedir.
Buna ek olarak K7, K8 ve K9’a gore geleneksel medyada uzun siire gorev yapan pek ¢ok

muhabir, YouTube iizerinden ya kendi kanallarin1 agarak ya da bir markanin kanali
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tizerinden igeriklerini YouTube’a aktarmaktadir. K1, K2, K3, K6, K8 ve K9 YouTube’u
televizyon yayinciligina alternatif bir mecra olarak gormektedir. K8’e gore geleneksel
habercilik anlayisinin aksine YouTube platformu Walk&Talk, Documentary News gibi
igeriklerle habercilige yeni bir soluk getirmektedir. Bununla birlikte gazeteciler, medyada
yasanan tekellesme ile tarafli yapilan haberlerin aksine, YouTube platformunun igerik
olarak cesitli haberlerin yapilmasina imkan verdigini de belirtmektedir. K2, K3 ve K10,
gazetecilerin yani sira ulusal ve uluslararasi kanallarin da YouTube platformunda yer
aldigini, televizyon igeriklerini YouTube ortamina da aktardiklarini ve bu sayede hem

kendi sirketlerinin tanitimini yaptiklarini hem de gelir elde ettiklerini vurgulamaktadir.

Gazetecilerin tiimili YouTube ortamindaki habercilik pratiklerinde meydana gelen
olumsuz durumlar1 aktarirken daha ¢ok haberin dogrulugu ve etik ihlaller konusu
tizerinde durmaktadir. K4, K5 ve K7’ye gore YouTube platformunda amator kisilerin de
habercilik yapmasi1 basin meslek ilkeleri ve etik ihlaller konusunda problem
olusturmaktadir. K5 ve K8 ise YouTube’un denetim mekanizmasinin zayif olmasi
sebebiyle ortaya ¢ikabilecek problemleri 6nlemek adina bir yasa getirilmesi gerektigini
vurgulamaktadir. Bunlara ek olarak K4, bagimsiz olarak ¢alisan gazetecilerin biitiin is ve
gorevleri tek bagina yapmasinin zor oldugundan bahsetmektedir. Ayrica bagimsiz ¢alisan
bu gazetecilerin basin kartlarina sahip olmamasi ile birlikte gazetecinin sahip oldugu

haklardan mahrum kaldigini1 belirtmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Liberal yaklasima gore medya, yasama, yiiriitme ve yargi ile birlikte iktidar
denetleyen, halki haberdar eden dordiincii gii¢ olarak kabul edilmektedir. Profesyoneller
tarafindan kontrol edilen medyada gazeteci tamamen tarafsiz olmalidir. Bu yaklagima
gore medya anlamlarin seffaf tasiyicisidir. Elestirel yaklasima gore ise seckinlerin
yonetiminde bulunan medya, seckinlerin ¢ikarlarina gore hareket etmektedir. Bu
bakimdan seckinler, mevcut toplumsal diizeni korumak ve devam ettirebilmek ig¢in
medyay1 yOnlendirici bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Medya kuruluslarinda yasanan
tekellesme ile birlikte geleneksel medyada gorev alan pek ¢ok gazeteci isten ¢ikarilmistir.
Buna ek olarak, gazetecilerin bagli oldugu kuruluslarin yayin politikalar1 ve editoryal
baskis1 gazetecilerin bagimsiz ve 6zgiir bir sekilde gazetecilik yapmalarina izin veren bir
ortam sunmamaktadir. Dolayisiyla gazeteciler i¢in yeni medya ortami geleneksel

medyaya kiyasla bu 6zgiirliige ulasabilecekleri bir ortam sunmasi agisindan énemlidir.

Kokenleri 19. Yiizyila kadar uzanan alternatif medya, glinlimiiz yeni iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle daha fazla 6ne ¢ikmaya baslamistir. Sosyal reformu
savunan, medya tekellesmelerine ve profesyonellige karsi ¢ikan, kar amaci giitmeyen,
insanlarin igerik iiretimine katilimini destekleyen ve ana akim medyada temsil edilmeyen
kisi ve gruplarin sesini duyurmaya calisan medya tiiriine alternatif medya denmektedir.
Gazetecinin reklam verene ve sahiplik yapisina karsi tarafsiz ve bagimsiz olamayacagi
diistincesine kars1 olarak alternatif medya ticari kaygilar1 reddetmekte ve haber iiretim
stirecinde katilimin da 6nemli bir etken oldugunu vurgulamaktadir. Bu baglamda yeni
medya ortami alternatif medyanin 6zellikleri baglaminda degisken gelir yapisi, siradan
vatandaglarin katilimina imkéan vermesi, ¢ok sesliligi desteklemesi, ana akim medyada

ele alinmayan konular dile getirebilmek agisindan alternatif medyaya uygun bir ortamdir.

Internetin gelismesi ve Web 2.0’1n ortaya ¢ikmasiyla birlikte izleyicilere zamansiz,
mekansiz ve etkilesimli bir yap1 sunan yeni medya ortamlar1 olusmustur. Bu yapilardan
biri olan YouTube, haberleri aktarma siirecinde 6nemli rol oynamaktadir. Ana akim
medyada pasif konumda olan kullanicilar YouTube platformunda aktif bir konumda yer
almaktadir. Kullanicilar begendikleri kanallara abone olarak kanallarla aralarinda bag
olusturmaktadir. Bununla birlikte kullanicilar videolar1 begenme/begenmeme, yorum

yapma, paylasma, canli yayinlarda SuperSticker veya SuperChat satin alma, Katil’a iiye
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olma gibi etkilesim tiirleriyle katilimin1 arttirabilmektedir. Ayrica YouTube hesabi olan
kullanict bunlar1 yapmayip sadece videolari pasif olarak izlese de katilim siirecine dahil
olabilmektedir. Kullanicilarin begendikleri igerik iireticilerini YouTube’un sundugu
fonlama segenekleriyle maddi olarak desteklemesinin yaninda videolara yorum yaparak,
begenerek veya paylasarak YouTube algoritmasinda videonun one ¢ikmasini da
saglayabilmektedir. Bu baglamda YouTube platformu kullanict katiliminin oldukca

yiiksek ve 6nemli oldugu bir platformdur.

Calismanin temel amaci YouTube platformunun habercilik igin teknolojik ve
katilim ekseninde ana akim medyaya bir alternatif mecra olup olamayacagini sorgulamak,
alternatif medya baglaminda YouTube platformunu degerlendirmek ve buna ek olarak
kullanicilarin ve gazetecilerin YouTube haberciligi ile ilgili bakis agilarini ortaya
koymaktir. Bu amaglar dogrultusunda YouTube’da yaymcilik yapan Ciineyt Ozdemir ve
Nevsin Mengii haber kanallarinin, netnografi analiz yontemiyle 1 Ocak 2021-31 Mayis
2022 tarihleri arasindaki yayinlari gézlemlenmistir. Bununla kullanici yorumlar1 da
incelenmistir. Netnografi analizin farkini ortaya koyan katilimcilik esas alinarak her iki
kanalin 31 Mayis 2022 tarihindeki canli yayimnlarina katilarak kullanicilarin YouTube
haberciligi ve takip ettigi kanal hakkindaki goriisleri alinmistir. Son olarak kartopu
ornekleme yontemiyle ulasilan ana akim medyada calisan 10 gazeteciden YouTube

haberciligini degerlendirmeleri istenmistir.

Bu arastirma kapsaminda ‘alternatif’ kavrami iki farkli ac¢idan kullanilmistir.
Bunlardan birincisi YouTube platformunun ana akim medyaya bir alternatif olabilecegini
ortaya koymaktir. Bu baglamda YouTube platformu, profesyoneller ve amatorler
arasindaki keskin ¢izgiyi bulaniklastirmakta, gazeteciler ile izleyicilerin kolay bir sekilde
iletisim kurabilmesini saglamakta, marijinal ve Otekilestirilen gruplarin sesini
duyurmasina imkan vermektedir. Haber {iretim ve yaymlama siirecinde YouTube un
sundugu teknik olanaklar ve diisiik maliyet bu platformu ana akim medyaya goére daha
avantajli bir konuma getirmektedir. Dolayisiyla YouTube platformu ana akim medya

anlayisina alternatif bir habercilik platformu olarak kabul edilebilmektedir.

Ikincisi ise YouTube platformunun, Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii haber
kanallar1 tizerinden alternatif medyaya uygun olup olmadigini sorgulamaktir. Arastirma

sonucunda YouTube platformunun katilimc1 bir ortam sunmasi, profesyoneller ve
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amatorlerin igerik lireticisi olmasina imkan vermesi, erisim ve iiretim maliyetlerinin
diisiik olmasi, kiiresel bir ortam olusturmasi ve bu sayede c¢ok seslilige izin vermesi, ‘Kar
Amaci Gilitmeyen Program’ gibi projelerle birlikte bir sivil toplum orgiitii olusumunu
desteklemesi gibi alternatif medyanin savundugu ozellikler bakimindan YouTube
platformu alternatif medyaya uygun bir ortam olusturmaktadir. Diger yandan
YouTube’un sahiplik yapisina bakildiginda bagimsiz bir kurulus olmadigi goriilmektedir.
Buna ek olarak Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii de YouTube ortamindaki habercilik
faaliyetlerine ek olarak ana akim medyada programlar yapmaya devam etmektedir.
Bununla birlikte YouTube platformunun ekonomik yapisina bakildiginda kullanict her ne
kadar para kazanma 6zelligini aktif hale getirmese de YouTube kullanicinin igerikleri
tizerinden gelir elde etmektedir. Bu baglamda YouTube ticari kaygilari olan bir

platformdur.

Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii kanallarmin yaym anlayisina bakildiginda her
iki kanalinda Katil butonunun aktif olmasi ve iicretlere gore iceriklerin degismesi, reklam
ve sponsorlu yayinlarin yapilmasi ve ticari kaygilarinin olmasi, profesyonel bir anlayisla
yayincilik yapmalari, haber ekiplerinin profesyonellerden olusmasi bakimindan alternatif
medyaya uygun bir yayincilik yapmadiklar1 sdylenebilmektedir. Her iki kanalinda ana
akim medyada yer almayan veya lsti Ortlilen konulara yayinlarinda deginmesi, marjinal
ve Otekilestirilmis kesimlerin de seslerini duyurabilmesi, haberlere konu olabilmesi,
karsit gortisli izler kitle sayisinin fazla olmasi, canli yayinlar sirasinda ve normal video
paylasimlarinda kullanicilarin aktif bir sekilde yorum yapmasi, bu yorumlarin Ciineyt
Ozdemir veya Nevsin Mengii tarafindan begenilmesi, cevap verilmesi, kullanicilarin
yorumlarinin canli yayinlarda ekranda gosterilmesi ve reklam/sponsorlu yayinlar yapilsa
da degisken bir gelir yapisina sahip olmalar1 ve bir medya kurulusuna bagli olmamalari
bakimindan alternatif medya 6zelliklerini kargilamaktadir. Yukarida belirtilen 6zellikler
kanallarin genel yaymlar1 dikkate alindiginda ¢ogunlugu olustursa da her iki kanalda da
baz1 video igeriklerinde kullanicilarin yorum yapmalar1 kisitlanmistir. Dolayisiyla bu
kanallarin katilimini olumsuz etkilemistir. Her iki kanalda da bazi video basliklarinda
yazi ve noktalama isaretlerinde yanlislar bulunmaktadir. Bu durum kanallarin hizli bir

sekilde video paylasimini saglamak amaciyla hatalar yaptigin1 gostermektedir.

Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii YouTube kanallarina bakildiginda her iki

kanalin da en fazla izlenen igerikleri siyasi konulu haberlerden olugsmaktadir. Bunun



109

sebebi ana akim medyadaki haberlerin yorumsuz bir sekilde aktarilirken YouTube
ortaminda her iki gazetecinin de daha ¢ok yorumlayici bir bakis agisiyla haberleri ele
almasidir. Dolayisiyla YouTube ortamindaki habercilik faaliyetlerinin haberi aktarmanin
yani sira daha ¢ok yorumlayici bir bakis acisiyla sunuldugu goriilmektedir. Kullanicilara
haber takibi i¢in neden YouTube platformunu tercih ettikleri soruldugunda kullanicilarin
cogu ana akim medyadaki tekellesmeyle birlikte haberlerin tarafli bir sekilde yapildigini
ve dogru aktarilmadigini belirtmektedir. Ciineyt Ozdemir’i neden takip ettikleri
soruldugunda ise cevaplarin ¢cogu objektif bir bakis acisiyla haberleri ele aldigini, yeri
geldiginde muhalefeti de elestirebildigini sdylemektedir. Bu bakimdan Ciineyt
Ozdemir’in ashinda hiikiimet ve muhalefeti elestirebildigi goriilmektedir. Nevsin
Mengii’yii neden takip ettikleri soruldugunda ise kullanicilar Nevsin Mengii’niin iddialar
dogrulayarak haberlestirdigini, korkmadan ve cesurca dogrulari aktarabildigini ve halktan
biri oldugunu aktarmaktadir. Bu baglamda Ciineyt Ozdemir ve Nevsin Mengii uzun siire
boyunca gorev yaptiklari ana akim medya kuruluslarindan ayri olarak bagimsiz ve
nispeten daha O6zgiir bir sekilde YouTube ortaminda habercilik pratiklerine devam

etmektedir.

Ana akim medyada calisan 10 gazeteciyle gerceklestirilen ¢evrimici goriismeler
sonucunda YouTube platformunun ana akim medyaya bir alternatif oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Bununla birlikte gazeteciler YouTube’u yeni medyanin sagladig: etkilesim,
zamansizlik ve mekansizlik, multimedya, hipermetin, yondesme 6zellikleriyle birlikte
habere hizl1 ve diisiik maliyetle erisim imkani, igerik ¢esitliligi, izleyicinin igerikleri kendi
sectigl ve gorlslerini acikca ifade edebildigi bir ortam olarak tanimlamaktadir. Ayrica
gazetecilere gore YouTube, isten ¢ikarilan veya yeni mezun olan gazetecilerin kendilerini
gelistirebilecegi, diisiik maliyete yaymn yapabilecegi, tarafli yayincilifin aksine farkl
bakis agilar1 sunabildigi bir ortamdir. Buna ek olarak gazeteciler YouTube ortamindaki
habercilik pratiklerinde profesyonelligin 6nemli oldugunu vurgulayarak, amator kisilerin
habercilik yapmasini dogru bulmamaktadir. Bunun sebebi olarak ise daha ¢ok haberin
dogrulanmadan dagitimi ile birlikte dezenformasyonun artmasi, daha fazla izlenmesi i¢in
yalan haberlerin yapilmasi, basin ilkelerine aykir1 olan tutum ve davraniglarin
sergilenmesi gosterilmektedir. Gazetecilere gore platformdaki habercilik pratiklerinin
yasalarla denetlenmesi gerekmektedir. Diger yandan baz1 gazeteciler, YouTube

platformunda bireysel olarak var olmaya ¢alisan gazetecilerin iizerindeki is yiikiiniin agir
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oldugunu dile getirmektedir. YouTube’da bagimsiz yayimncilik yapan gazeteciler, basin
haklarindan yararlanamamakta ve haber iiretim siirecinde gorlismeler i¢in gerekli olan

izinleri alamamaktadir.

Sonug olarak YouTube platformu, sundugu teknolojik ve katilim 6zellikleriyle ana
akim medyaya alternatif bir ortam saglamaktadir. Calismanin analiz kisminda gorildigii
gibi kullanicilar ve ana akim medyada c¢alisan gazeteciler de bu goriisii desteklemektedir.
YouTube platformu alternatif medya baglaminda degerlendirildiginde ise kar amaci
giitmeme ve bagimsiz olma agisindan alternatif medya 6zelliklerini karsilamasa da ¢ok
seslilik, destek ve dayanisma olusturma, ana akimda yer almayan konulari ele alma, 6teki
ve marjinal gruplara ayricalik tanimasi baglaminda alternatif medyaya uygun bir

ortamdir.

YouTube platformunun ana akim medyaya alternatif bir platform oldugu gercegi
yadsinamaz. Fakat haberlerin dogrulugunu arttirmak ve etik ihlalleri 6nlemek amaciyla
denetim mekanizmasiin giiclendirilmesi gerekmektedir. YouTube platformunun
alternatif medyaya uygun bir ortam olabilmesi i¢in igerik tireticisi; reklam ve sponsorluk
bagliliklari1 gézden gegirmeli, ekonomik yapisini sivil toplum kuruluslar1 ve kitle
fonlamasi lizerine dayandirmalidir. Ayrica Katil butonunu pasif bir konumda kullanarak

herkesin igeriklere esit bir sekilde ulasmasini saglamalidir.
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