3 . Talep ve Arz

Ceviren: Ash SAKLICA

Giris

“Kaykay gibi asagi inmek”, “roket hizinda
yiikselmek™ ve “lunapark treni gibi inisli
cikish olmak” ifadeleri genellikle fiyat
degisimlerinin tanimlanmasinda ekonomik
bir terim olarak kullanilir.

CD calar fiyatlarinda yakin zamanda ¢ok
biiyiik kayma olmustur. 1995 yilinda 1000
TL iken bugiin 100 TL civarmdadir. Bu
yillar siiresince satin alman CD calar
miktarlar1 diizenli bir sekilde artmustir. Bu
fiyat kaymasmin sebebi nedir? Neden
yiikksek miktarda satin alma karsisinda
yiksek  fiyat  korunamadi?  Saghk
hizmetlerinde asir1  yiikselen fiyatlara
ragmen insanlar her yil daha fazla saglik
hizmeti satin almaktadirlar, neden?

Muz, kahve ve diger tarimsal iiriinlerin
fiyatlarinda inis ve c¢ikislar meydana
gelmektedir. Insanlarin damak zevkleri
nadiren degismesine ragmen neden muz
fiyatlarinda inis-cikiglar goriiliir. Satin
aldigimiz birgok seyin fiyatlar1 genellikle
degismez. Ornegin CD fiyatlar1 ¢ok fazla
degismez. Fakat bu diizenli fiyata ragmen,
insanlarin satm aldigt CD miktar1 her yil
artar. Fiyatlar bes yil oncesine gore daha
diistik olmamasina ragmen, neden insanlar
daha fazla CD satin alirlar? Firmalar CD’yi
yiikksek fiyata satamamalarina ragmen
neden daha fazla CD {iretimi yaparlar?

Ekonomi bilimi, insanlarm kitlikla basa
cikabilmek i¢in yaptiklar1 segimlerle
alakalidir. Bu sec¢imler, masraflar ve
kazanglar vasitasiyla yonlendirilir ve
piyasalar vasitasiyla diizenlenir.
Piyasalarm nasil calistigin1  aciklayan
araglar talep ve arzdwr. Bu iki arag
ekonomi biliminin merkezinde yer alir ve
iicret ve meslek, konut ve Kira, kirlilik, sug
isleme, tiliketicinin korunmasi, egitim,
refah, saghik  hizmetleri, paranin

Arzinin her zaman talebini gec¢tigi
piyasadaki tek mal “akil vermek dir.
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degerlenmesi, faiz oranlar1 gibi ¢ok farkli
calisma alanlarida kullanilir.

Bu konuyu dikkatli bir sekilde c¢alisarak
Ogrenirseniz, hem ilerdeki ekonomi bilimi
caligmalarmiza 6nemli katkisi olacak, hem
de gilinliik yasaminizda size c¢ok Onemli

kazanglar saglayacaktir. Talep ve arz
konularmi1 anladiginizda yeni gozlerle
diinyaya bakacaksiniz. Talep ve arz

kavramlarmi i1yi 68rendiginizde, fiyatlarin
nasil belirlendigini ve fiyatlarm kaykay
gibi asag1 kaymalarini, fiyatlarin roket
hizinda nasil yiikseldiklerini ve lunapark
treni gibi inis c¢ikiglarinin nedenlerini
aciklayabileceksiniz.

Talep
Bir seyi talep ediyorsaniz, o zaman siz;
1. Onu istiyorsunuz,

2. Onu satin almak igin gerekli giice
sahipsiniz ve

3. Onu satin almak i¢in belirli bir plan
yapmissinizdir.

Ihtiyaclar, insanlarin mal ve hizmetler i¢in
duydugu istek ve arzulardir. Bu istek ve
arzular sonsuzdur ve tiimiiniin
karsilanamayacagini kitlik kavrami net bir
sekilde ortaya koymaktadir. Talep, hangi
ihtiyaglarin tatmin edilmesi gerektigi ile
ilgili bir karar1 yansitir.

Bir mal veya hizmetin talep miktari;
verilen bir zaman diliminde ve belirli bir
fiyattan  tiiketicilerin ~ satin  almay1
planladiklar1 mal veya hizmet miktaridir.
Talep miktarinin gergekten satin alinacak
miktarla ayn1 olmasi sart degildir. Bazen
talep edilen miktar, mevcut mal
miktarindan daha fazla olabilir, bu nedenle
satin alman mal miktar, talep edilen
miktardan daha az olabilir.



Talep miktar1 birim zamandaki miktar
olarak olgiiliir. Ornegin, bir tiiketicinin
ginde bir fincan kahve tiikettigi
varsayilsin. Bu durumda tiiketicinin talep
miktar1 giinde 1 fincan kahve, haftada 7
fincan kahve veya yilda 365 fincan kahve
olarak da ifade edilebilir. Zaman farki,
talep miktarinin az veya c¢ok oldugu
anlamina gelmez.

Talebi Etkileyen Faktorler

Tiiketicilerin satin almay1 planladiklar:
herhangi bir mal veya hizmetin miktar1
bircok faktore baghdir. Bunlardan en
onemlileri:

1. O malin fiyati

2. Tlgili mallarin fiyatlart

3. Gelecekte beklenen fiyatlar
4. Gelir

5. Niifus

6. Tercihler

Talep Kanunu

Talep kanunu; diger sartlar ayni
kaldiginda, bir malin fiyat1 arttik¢a, talep
edilen miktar azalir veya tersi olur.

Neden fiyat arttikca talep edilen miktar
azalir? Bunun iki sebebi vardir:

1. Tkame etkisi
2. Gelir etkisi

Ikame Etkisi: Her mal benzersiz olmasma
ragmen, yerine kullanilabilecek yani ikame
edilebilecek mallar mevcuttur. Bir malin
fiyat1 yiikseldiginde, insanlar o maldan
daha az satin alirlar ve ikame maldan ise
daha fazla tiiketirler.

Gelir Etkisi: Diger sartlar ayni iken bir
malin fiyat1 arttiginda, 0 malin satin alma
degeri insanlarin biit¢cesinde daha fazla yer
isgal eder. Bu nedenle daha yiiksek bir
fiyat ve degismeyen gelirle karsi karsiya
kalan insanlar daha 6nce satin alinan tiim
mal ve hizmetlere maddi olarak giigleri
yetmeyecektir. En azmdan bazi mal ve
hizmetlerin talep edilen miktarlarinin
azalmasi gerekir. Normal olarak, fiyati
artmis olan mal daha az miktarda satmn
alinan mallardan biri olacaktir.
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Talep Egrisi ve Talep Cizelgesi

Ekonomi biliminde en ¢ok kullanilan iki
onemli egriden biri talep egrisidir. Burada
dikkat edilmesi gereken en dnemli kavram
karisiklig1 “talep” ve “talep edilen miktar”
arasinda olmaktadir.

Talep, bir malin fiyati ile talep edilen
miktar1 arasindaki iliskinin timiinii ifade
eder. Talep edilen miktar ise, talep egrisi
tizerindeki bir noktay: ifade eder ve belli
bir fiyattan talep edilen mal miktar1 olarak
tamimlanir. Belli bir fiyattan talep edilen
mal miktar1 talep egrisi lizerindeki belli bir
nokta ile temsil edilir.

Sekil 3.1’de CD’ye ait talep egrisi
gosterilmistir.  Talep  egrisi, tiiketici
harcamalarini etkileyen diger faktorler ayni
kalmak sartiyla bir malin talep edilen
miktar1 ile fiyat1 arasindaki iliskiyi gosterir.

Asagidaki Cizelge de farkli fiyatlardan
CD’ye ait talep miktarlar1 verilmektedir.
Talep ¢izelgesi, tiiketici harcamalarmni
etkileyen diger tiim faktorler -Ornegin;
gelir, niifus, tercihler ve gelecekte
beklenen fiyatlar- ayn1 kalmak sartiyla, her
bir farkli fiyat seviyesinde talep edilen
farklt mal miktarlarin1 gosterir.

Ornegin; bir CD’nin fiyat1 1 TL ise, bir
haftada talep edilen miktar 9 milyon
adettir. Eger fiyat 5 TL ise, bir haftada
talep edilen miktar ise 2 milyon adettir.
Tablonun diger satirlar1 2, 3 ve 4 TL’den
talep edilen miktarlar1 géstermektedir.

Sekil 3.1
Talep Egrisi

Fiyat (YTL/adet)

CD Talebi

7
6 Miktar ?lnll_\‘on ml?l hafta)



Fiyat Miktar
a 1 9
b 2 6
o 3 4
d 4 3
e 5 2

Talep cizelgesi, talep egrisi olarak grafik
haline getirildiginde yatay eksende talep
miktarlari, dikey eksende fiyatlar gosterilir.
Talep egrisi tlizerindeki her nokta, talep
cizelgesindeki satirlar1  gostermekte ve
a’dan e’ye kadar olan harflerle temsil
edilmektedir. Ornegin grafikteki a noktast;
CD’nin fiyat1 1 TL oldugunda haftalik
talep miktarinin 9 milyon adet oldugunu
gostermektedir.

Talep egrisinin egimi negatiftir, yani fiyat
diistiigiinde talep edilen miktar artar. Talep
egrisi iki sekilde yorumlanabilir; verilen
bir fiyat i¢in insanlarin satmm almayi
planladiklar1 mal miktarm1 ifade eder.
Ornegin CD fiyat1 3 TL/adet iken, talep
edilen miktar haftalik 4 milyon adettir.
Diger bir yorumlama sekli ise; verilen
miktar i¢in, tiikketicilerin 6demek istedikleri
veya son kullanilabilir CD i¢in O6deme
yapabilecekleri maksimum fiyat1 gosterir.
Ornegin, tiiketicilerin 6 milyon adet CD
icin Odeyecekleri maksimum fiyat 2
TL/adet’dir.

Odeme Istekliligi ve Giicii: Talep egrisi,

diger bir acgidan bakildiginda o6deme
istekliligi ve giicii egrisi olarak da ifade
edilebilir.  Odeme istekliligi ve giicii

marjinal faydanin bir 6l¢isidiir.

Eger bir mal piyasada az ise ve Kiigiik
miktarda almak mimkiin ise, tiiketicinin
ilave bir birim i¢in ddemek isteyecegi ve
odeyebilecegi en yiiksek fiyat artar. Fakat
piyasada var olan mevcut miktar artarsa,
her ilave birimin marjinal faydasi
diiseceginden tiikketicinin O0demek
isteyecegi ve 6deyebilecegi en yiiksek fiyat
diiser.

Sekil 3.1 incelenecek olursa, eger bir
haftada 2 milyon adet CD kullaniliyor ise,
bu 2 milyon adet CD igin tiiketicinin
odemek isteyecegi fiyat 5 TL / adet’dir.
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Piyasadaki kullanilabilir CD sayis1 9
milyon adet/hafta ise, tiiketicinin son satin
alacagi CD i¢in 6demek isteyecegi fiyat
sadece 1 TL / adet’dir.

Talepteki Degisim

Bir malin fiyatindaki degisimin yani sira
satinalma planlari etkileyen herhangi bir
faktor  degistiginde, talepte  degisim
meydana gelir. Sekil 3.2, bu talep artigini
gostermektedir.

Sekil 3.2

Talep Artis:
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Miktar (milyon adet/hafta)

Orijinal Talep Egrisi Yeni Talep Edgrisi

( CDgalar 200TL) (CD galar 50 TL)
Fiyat Miktar Fiyat Miktar
(TL/adet)  (milyon/hafta) (TL/adet) (milyon /hafta)
a 1 9 a’ 1 13
b 2 6 b’ 2 10
c 3 4 ¢ 3 8
d 4 3 d’ 4 7
e 5 2 e’ 5 6

Talep arttiginda, talep egrisi saga dogru
kayar ve talep edilen miktar her bir fiyat
icin daha fazla olur. Ornegin; orijinal talep
egrisi iizerinde fiyat 5 TL/adet oldugunda,
talep edilen miktar 2 milyon adettir. Yeni
talep egrisinde, ayni fiyattan talep edilen
miktar 6 milyon adet olarak
gerceklesmistir.

Sekil 3.2°deki talep tablosu incelendiginde,
yeni talep tablosunda ayni fiyatlardan talep
miktarlarmin ~ daha  yliksek  oldugu
goriilebilir.

Talepteki degismeyi beraberinde getiren 5
ana faktor vardir:



1. Tigili Mallarin Fiyatlari: Tiiketicilerin
satin almayr disiindiikleri CD miktar
kismen bu malin yerine ikame edilebilecek
CD calar fiyatlarma baghdir.

Ikame mal, diger malm yerine
kullanilabilen ve ayni faydayi saglayan
maldir. Ornegin; Otobiis tren yerine, bir
hamburger sosisli bir sandvi¢ yerine, CD
DVD yerine kullanilabilen veya ikame
edilebilen mallardir. Ornegin; CD fiyatlari
artarsa, insanlar daha az CD ve daha fazla
DVD satin alirlar, yani DVD’lerin talebi
artar.

Ayrica insanlarin satin almay1 planladiklar:
CD miktarlari, CD’nin tamamlayicist olan
CD calar fiyatlarina baghdir. Tamamlayici
mal; diger malla birlikte kulanilan ve onun
faydasini ortaya c¢ikaran veya artiran bir
maldir. Ornegin; hamburger ve patates
kizartmas: tamamlayic1 mallardir. Ayrica
spagetti ve et sosu, CD ve CD calar
birbirinin tamamlayicis1 olan mallardir.

2. Gelecekteki Fiyat Beklentileri: Eger
bir malin gelecekte fiyatinin yiikselecegi
bekleniyorsa ve o mal depolanabilir bir
mal ise, 0 malin gelecekte kullanmak igin
satin  almanin  firsat maliyeti, fiyat
arttiginda satin almaktan daha diisiik
olacaktir. Insanlar, malin fiyatindaki
beklenen artistan Once daha fazla satin
alirlar ve bu durumda mevcut talep artar.

Bilgisayar fiyatlar1 stirekli diismekte ve bu
gergek tiiketicileri ikileme diisiirmektedir.
Tiiketici hemen bilgisayar satin alacak m1
yoksa fiyatlar diisene kadar bekleyecek
mi? Insanlar bilgisayar fiyatindaki diisiisiin
stirecegini bekler, bir siire satin almaz bu
nedenle mevcut talep olabilecekten daha
az, gelecek talep daha fazla olur.

3.Gelir: Talebi etkileyen diger bir faktor
tiiketici geliridir. Gelir arttiginda tiiketiciler
bircok maldan daha fazla satin alirken,
tilketici geliri azaldiginda bircok maldan
daha az satin alirlar. Gelirdeki artis, birgok
malin  talebindeki artis1  beraberinde
getirmekle beraber, tiim mallarin talebi igin
bu durum gecerli degildir. Baz1 mallarin
talebi, tiiketici geliri artmasmma ragmen
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azalmaktadir. Boyle mallara diisiik mal
denir. Gelir artis1 kargisinda talebi artan
mallara ise normal mal denir.

Uzun mesafeli tasimacilik hem normal
mallara hem de diisiik mallara ornektir.
Gelir arttiginda uzun mesafeli tagimaciligin
bir ¢esidi olan hava tasimaciligma olan
talep artar. Ayni sekilde yine uzun mesafeli
tasimaciliginin diger bir sekli olan otobiis
tasimaciliginin ise gelir artig1 karsisinda
talebi azalir. Bu durumda hava tagimaciligi
normal, otobiis tagimacilig1 diisiik maldir.

4. Niifus: Talep niifus miktarina ve
niifusun yas durumuna baglidir. Niifus ne
kadar fazla olursa tiim mal ve hizmetler
olan talep o kadar fazla olur. Niifus ne
kadar az olursa, tiim mal ve hizmetlere
olan talep o kadar az olur. Ornegin;
Istanbul’da bir otopark alanina, sinemaya,
kasetlere veya hayal edilebilecek herhangi
bir mal veya hizmete olan talep Erzurum
ilindeki talepten daha fazla olacaktir.

5. Tercihler: Talep, tercih ve zevklere de
baghdir. Tercihler mal ve hizmetlere kars1
olan tutum ve davraniglardir. Son 20 yilda
diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
tiiketiciler beyaz et tliketimine ve sivi yaga
olan tercihleri artmus, kirmizi ete ve kati
yaga olan tercihleri nispi olarak azalmistir.
Bu durum beyaz et ve sivi yagimn talebine
olumlu, kirmizi et ve kati yag talebine
olumsuz etki etmistir.

Talep Edilen Miktar ve Talepteki
Degisim

Tiiketicilerin planlarini etkileyen
faktorlerdeki degisimler, ya talep edilen
miktarlarda degisime ya da talepte
degisime neden olur. Talep egrisi
tizerindeki bir nokta, verilen bir fiyattan
talep edilen miktar1 gosterir. Talep egrisi
boyunca olan hareket talep edilen
miktardaki  degisimi  gOsterir.  Talep
egrisinin lizerindeki tiim noktalar, talebi
gosterir. Bu nedenle talep egrisinin yer
degistirmesi talepteki degisimi gosterir.
Sekil 3.3 bu farki goOstermekte ve
Ozetlenmektedir.



Sekil 3.3
Talepteki Degisime Karsilik
Talep Edilen Miktardaki Degisim

Fiyat

Talep Edilen
Miktarda
Azalma

Talepte ) VTrzfllrepte
e e ¥ =

N\, Artis

Azalma
\ i Talep Edilen
LN B Miktarda D,
. \_T-\ Artig
\iDO
D,
9 Mitiktar

Talep Egrisi Boyunca Hareket: Diger
faktorler ayni kaldig1 takdirde, bir malin
fiyat1 degisirse talep egrisi iizerinde bir
hareket olusur. Talep egrisi negatif
egimlidir. Bu talep kanunundan
kaynaklanir. Talep kanunu; diger sartlar
ayni kalmak sartiyla, talep edilen malin
fiyat1 diiserse, talep edilen miktar artar.

Sekil 3.3°de, diger sartlar ayni kalmak
sartryla, bir malin fiyat1 distiiglinde, talep
miktar1 artar ve Do talep egrisi lizerinde
talep edilen miktarm ve fiyatin kesistigi
nokta asagi dogru hareket eder. Fiyat
yiikselir ise, talep edilen mal miktar1 azalir
ve Do talep egrisi lizerinde yukar1 dogru
bir hareket olusur.

Talep Egrisinin Kaymasi: Eger bir malin
fiyat1 degismez, fakat tiiketicinin planlarini
etkileyen diger faktorler degisirse, o malin
talebinde bir degisime olur. Talep egrisinin
yer  degistirmesi, talepteki degisimi
gosterir.  Ornegin;  ses  kasetinin
tamamlayicist olan kasetcalarm fiyatindaki
diisiis, ses kasetinin talebini artirir.

Sekil 3.3°de, talebi etkileyen herhangi bir
faktor nedeniyle tiiketicinin tiiketim
miktar1 degistiginde, fiyat sabitken, talep
egrisi yer degistirir ve talepte artis veya
azalis olur. Normal mal i¢in, gelirdeki
artis, niifustaki artis, ikame malin
fiyatindaki artis, o malin gelecekte
beklenen fiyatindaki artis, tamamlayici
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malin fiyatindaki diislis talep egrisinin yer
degistirmesine sebep olur ve egri saga
kayar ve yeni talep egrisi D1 olur. Bu
talepteki artig1 gosterir.

Yine normal mal i¢in; gelirdeki, niifustaki,
ikame malin fiyatindaki, o malin gelecekte
beklenen  fiyatindaki  diislis  veya
tamamlayict malin fiyatindaki artis talep
egrinsin sola dogru kaydirir ve yeni talep
egrisi D2 olur. Bu durum talepteki azalisi
gosterir. Diisiik mallar i¢in ise, gelirdeki
degisimin  etkisi, yukarida aciklanan
durumlarin tersi yoniinde olur.

Arz

Bir firma (isletme) bir mal veya hizmeti
satisa sunarsa, firma;

- O mali iiretmek i¢in gerekli kaynaklara
ve teknolojiye sahiptir.

- Bu malin iiretiminden kar edebilir.

- O mali iiretmek ve satmak i¢in belirli
bir plan yapmistir.

Bir mal veya hizmetin arz miktari, belli bir
fiyattan verilen zaman periyodu siiresinde
tireticilerin satmay1 planladiklart mal ve
hizmet miktaridir. Arz edilen miktarm,
satin  alman miktarla ayn1  olmasi
zorunlulugu yoktur. Bazen arz miktar1
talep miktarindan daha fazladir, bazen de
talep edilen mal veya hizmet miktar1 arz
miktarindan daha fazladir.

Talep miktar1 gibi arz miktar1 da birim
zaman miktar1 olarak &lgiiliir. Ornegin;
Toyota firmasmin giinde 1000 arag iirettigi
varsayilsin. Toyota firmasi tarafindan arz
edilen ara¢ miktar1 giinde 1000 arag olarak
veya haftada 7000 ara¢ ya da yilda 365 000
ara¢ olarak ifade edilebilir. Zaman 0Ol¢iisti
olmaksizin belli bir miktarm fazla veya az
olup olmadigin1 anlayamayiz.

Arz Belirleyen Faktorler

Ureticilerin satmay1 planladiklar1 belirli
mal veya hizmetin miktar1 bir¢ok faktore
baghdwr. Bu faktorlerden belli bash
olanlar;



1. Maln fiyat1

Malin uretiminde kullanilan
kaynaklarm (girdi) fiyatlari

Uretilen ilgili mallarin fiyatlar:
Fiyat beklentileri

Arz edenlerin (iretici) sayis1
Teknoloji

©o 0k~ w

Ik 6nce bir malm fiyat1 ve arz edilen
miktar1 arasindaki iligki inceleyelim. Bu
iligkinin incelenmesi i¢in, arz miktarini
etkileyen diger tiim faktorler sabit kabul
edilecektir. Bir malin fiyat1 degistiginde o
malm arz edilen miktar1 nasil degisir
sorusuna cevap arayalim.

Arz Kanunu

Arz kanunu; diger sartlar ayni kalmak
sarttyla bir malin fiyat1 ne kadar yiikselirse,
arz miktar1 o kadar artar. Neden daha
yiiksek fiyat arz miktarini artirir? Bu artan
marjinal masraf nedeniyle olur. Herhangi
bir malin liretim miktar1 arttiginda, tiretilen
malm marjinal masrafi artar.

Eger bir malin fiyati, marjinal masrafi
karsilamiyorsa o mali iiretilmeye degmez.
Bu nedenle ancak bir malin fiyat: artarsa,
diger sartlar ayn1 kalmak sartiyla, tireticiler
kars1 karsiya kaldiklar1 daha yiiksek
marjinal masrafla {retimlerini artirmak
isterler. Daha yiiksek fiyat, arz edilen
miktarda artisa neden olur.

Arz egrisi ve Arz Cizelgesi

Ekonomi biliminin en fazla kullanilan
ikinci egrisi arz egrisidir. Simdi arz ile arz
edilen miktar arasinda farki gormeye
calisalim.

Arz, arz edilen miktar ile malin fiyati
arasindaki tiim iliskileri ifade eder ve arz
egrisi ve arz cizelgesi ile gosterilir. Belli
bir fiyattan arz edilen miktar ise arz egrisi
izerinde belli bir nokta ile temsil edilir.

Sekil 3.4’te ses kasetine ait arz egrisi
gosterilmistir.  Arz  egrisi  lreticinin
planladig1 satis miktarmi etkileyen diger
tim faktorler ayni kalmak kaydiyla, bir
malm fiyat1 ile arz miktar1 arasindaki
iliskiyi gosterir.
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Sekil 3.4’te ses kasetine ait bir arz
cizelgesi olusturulmustur. Arz ¢izelgesi;
arz miktarini etkileyen diger faktorler ayni
kalmak sartiyla, her farkli fiyattan arz
edilen miktarlari listeler. Ornegin; bir kaset
fiyat1 1 TL/adet iken arz c¢izelgesinde “a”
ile gosterilen arz miktar1 “0”dir. Bir kasetin
fiyat1 2 TL/adet ise, arz gizelgesinde “b”
ile gosterilen haftalik arz miktar1 3 milyon
adet olarak gergeklesir. 3 TL, 4 TL, 5TL
fiyatlarmdan arz edilen miktarlar ise
cizelgede diger satirlarda gosterilmektedir.

Sekil 3.4

Arz Egrisi

Fiyat (YTL/adet)
-3

/ Kaset arz

—

6 8 10
Miktar (milyon adet/hafta)

Miktar
(milyon Adet/hafta)

Fiyat
(TL/ adet)

1
2
3
4
5

O O 0O T D
OOl h WO

Arz egrisini  gosteren grafigin yatay
ekseninde arz miktari, dikey eksende malin
fiyat1 yer alwr. Arz tablosundaki satirlarda
yer alan a’dan e’ye kadar olan harfler, arz
egrisi lizerindeki farkli noktalar1 temsil
eder. Ornegin; “a” noktasinda kaset fiyati 1
TL/adet iken, bu fiyattan arz edilen miktar
ise “0” dur.

Sekil 3.4’te ki grafik incelendiginde, her
hafta 6 milyon adet kaset iiretilirse, bunlar
icin Ureticinin kabul etmek isteyecegi en
digiik fiyat 5 TL/adet’dir. Fakat eger her
hafta 4 milyon adet kaset {iretilirse,
ireticinin satmay1 kabul edecegi fiyat 3
TL/adet’dir.



Arz’da Degisme

Bir malin fiyat1 disinda satig planini
etkileyen diger faktorler degisirse, arz da
degisme olur. Arzin degismesine etki eden
temel bes faktorii simdi inceleyelim.

1. Uretim Faktérlerinin Fiyati: Uretim
faktorlerinin fiyat1 arzi etkiler. Bu etkiyi
gormenin en kolay yolu, arz egrisini

minumum arz fiyati egrisi olarak
diisinmektir. Uretim  faktorleri  fiyati
artarsa arz miktar1 azalir.

Ornegin;  is¢i  {icretlerindeki  artis,

hamburger arzini azaltacaktir. Eger kaset
iretiminde ¢alisan is¢ilerin  iicretleri
artarsa, kaset arzi azalacaktir.

2. Uretilen 1Ilgili Mallarin Fiyatlar:
Firmalarmm  irettikleri ilgili mal ve
hizmetlerin fiyatlar1 arz1 etkiler. Ornegin;
DVD fiyatlar1 artarsa, CD arzi1 azalir. DVD
ve CD iiretimde ikame mallardir. Yani ayn1
kaynaklar kullanilarak {iretilebilen ikame
mallardir.

Eger, biftek fiyatlar1 artarsa, sigir derisi
arzi1 artacaktir. Bu iki {rlin iiretimde
tamamlayict  mallardir. Yani birlikte
iiretilebilen mallardir.

3. Fiyat Beklentileri: Bir malin fiyatinin
gelecekte artmasi bekleniyorsa, gelecekte o
malm satisindan saglanacak gelir, halihazir
durumdakinden daha fazla olacagindan,
irlin satilmaz. Bu da arzin azalmasina
neden olmaktadir.

4. Arz Edenlerin Sayisi: Bir mali iireten
iireticilerin sayisi ne kadar artarsa, o malin
arzi da o kadar artar.  Yeni firmalar
piyasaya girerse, piyasadaki arz miktari
artar. Firmalar piyasadan c¢ekildiginde ise
arz miktar1 azalacaktir.

Ornegin; son 5 yili askm siiredir web
siteleri yapan ve yoneten firma sayisinda
¢ok biiyiik bir artis gerceklesmistir. Bunun
sonucu olarak internet ve web hizmetleri
cok biiyiik oranda artmstir.

5. Teknoloji: Yeni teknolojiler yeni
trinlerin iretilmesini ve mevcut uriinlerin
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maliyetlerinin diismesini saglar. Bunun
sonucu olarak iiriin arz miktar1 degisir.

Sekil 3.5’te ki grafik, teknolojideki
gelismeden dolay1 ses kaseti arzindaki
artig1 gostermektedir. Arz artarsa, arz egrisi
saga dogru kayar ve her bir fiyattan arz
edilen miktar daha fazla olur. Ornegin
orijinal arz egrisinde fiyat 2 TL/adet iken
haftalik arz miktar1 3 milyon adettir. Yeni
arz egrisinde haftalik arz miktar1 6 milyon
adettir.

Sekil 3.5
Arzdaki Artis
PJ— Kaset Arz1 / /
&
§'5 = (Eski Teknoloji) e e
4 @®d ®d'

27 b ®hH

/Kaset Arzi
107 o (Yeni Teknoloji)
1 1 1 1 1 1 1
0 2 4 6 8 10 12 14
Miktar (milvan adet/h
Orijinal Arz Egrisi Yeni Arz Egrisi

Eski Teknoloji Yeni Teknoloji

Fiyat Miktar Fiyat Miktar
(TL/adet)  (adet/hafta) (TL/adet)  (adet/hafta)
a 1 0 a’ 1 3
b 2 3 b’ 2 6
c 3 4 ¢’ 3 8
d 4 5 d’ 4 10
e 5 6 e’ 5 12
Tablo  3.5’teki  rakamlar  yakindan
incelendiginde, her bir fiyattan arz

miktarin arttig1 goriilmektedir.
Arz Edilen Miktar ve Arzdaki Degisim

Ureticilerin satiglarmi etkileyen faktorlerin
degisimi arz edilen miktarda veya arzda
degisime neden olur. Bagka bir ifadeyle,
degisen faktorlerin etkisiyle ya arz egrisi
boyunca bir degisim olur veya arz
egrisinde bir kayma olur.



Arz egrisi lizerindeki bir nokta, verilen
fiyattan arz edilen miktar1 gosterir. Bu
nedenle arz egrisi tizerindeki kayma, arz
edilen miktardaki degisimi gosterir. Biitiin
olarak arz egrisi ise arzi gosterir. Bu
nedenle arz egrisinin yer degistirmesi
arzdaki degigimi gosterir.

Sekil 3.6
Arzdaki Degisime Karsilik
Arz Edilen Miktardaki Degigim

Sa So S
J [
Arz !
Miktarlndaki;{f’
Artis ‘

Fiyat

Azal

v
/ Arz
Miktarindaki
Azalig

0 Miktar

Sekil 3.6 bu farkliligi gostermekte ve
Ozetlemektedir. Arzi etkileyen diger tiim
faktorler ayni1 kalmak sartiyla, bir malin
fiyat1 diistiiglinde 0 malin arz edilen
miktar1 azalir. So arz egrisi lizerinde
ortadaki noktadan asagi noktaya dogru bir
hareket olusur. Veya arz1 etkileyen diger
tim faktorler ayni kalmak sartiyla bir
malin fiyat1 artarsa, arz edilen miktar artar
ve arz egrisi lizerinde orta noktadan yukari
noktaya dogru bir hareket olusur.

Satis planlar1 tizerindeki etkili olan diger
faktorler degistiginde, bu degisimin
etkisiyle arz egrisi kayar ve arzda bir
degisim olur. Eger arz egrisi S, ise ve arzi
etkileyen faktorlerden biri olan {iretim
maliyeti diiserse, arz artar ve arz egrisi
saga kayar ve Si egrisi ile temsil edilir.
Eger iiretim maliyetleri artarsa, arz azalir
ve arz egrisi sola kayar ve S; ile temsil
edilir.
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Piyasa Dengesi

Bu boliime kadar, bir maln fiyat:
arttiginda, talep miktarinin azaldigini ve
arz miktarinin arttigmi, fiyat distiiglinde
ise, talep miktarinmn arttiint ve arz
miktarinin azaldigini1 gérmeye calistik. Bu
boliimde ise fiyatlarin alict ve saticilarin
planlarini nasil koordine ettigini ve nasil
dengeyi sagladig1 gormeye calisacagiz.

Denge, karsi giiclerin birbirini dengelemesi
durumdur. Bir piyasadaki denge, fiyatin
alic1 ve saticimin planlarini dengelediginde
meydana gelir. Denge fiyati, talep ve arz
miktarinin esit oldugu durumdaki fiyattir.
Denge miktar1 ise; denge fiyatindan satin
alman ve satilan mal miktaridir. Piyasa
dengeye dogru hareket eder. Ciinkii;

- Fiyat satin alma ve satis planlarini
diizenler

- Planlar gerceklestirilemeyince
ayarlamasi yapilir.

fiyat

Bir Diizenleyici Olarak Fiyat

Bir malin fiyati, o malin talep ve arz
miktarlarin1 diizenler. Fiyat ¢ok yiiksekse,
arz miktar1 talep miktarin1 asar. Fiyat ¢ok
diisiikse talep miktar1 arz miktarini asar.
Talep ve arz miktarin1 esit yapan tek bir
fiyat vardir. Simdi bu fiyatin ne oldugunu
cikarmaya caligalim.

Sekil 3.7 ses  kaseti  piyasasmi
gostermektedir. Bu sekilde ¢izelge 3.1 ve
3.4’lin rakamlar1 birlikte kullanilmaktadir.

Ses kaseti fiyat1 1 TL ise haftalik talep
miktar1 9 milyon adettir, fakat bu fiyattan
kaset arzi olmamaktadir. Bu talep miktar
arz miktarinin lizerine ¢ikmistir. Diger bir
ifadeyle 1 TL/adet’lik fiyatta, haftalik 9
milyon adet kaset acigi, arz agigi vardir.
Bu agik sekil 3.7°deki ¢izelgenin son
sitununda gosterilmektedir. Ses kaseti
fiyat1 2 TL /adet oldugunda, hala agik
s0zkonusudur, ama agik biraz daralmistir
ve haftalik 3 milyon adet’e gerilemistir.
Kaset fiyat1 5 TL/ adet oldugunda arz
miktari, talep miktarini asar. Bu fiyattan



haftalik arz miktar1 6 milyon adettir. Fakat
talep miktar1 sadece 2 milyon adettir. Bu
durumda ise haftalik 4 milyon adet kaset
fazlaligi olusmaktadir. Ne ac¢igin ne de
fazlaligin olmadigi, talep ve arz miktarmin
dengeye ulastigi tek fiyat ise 3 TL
/adet’dir. Bu fiyatta arz ve talep birbirine
esittir. Bu noktada birim denge miktar1 4
milyon adet/hafta, denge fiyat1 ise 3

5 q-
TL/adet dir.
Sekil 3.7
Denge
=
§ s} . Kaset fiyat1 4 YTL iken »
; ‘2 milyon adet arz fazlast, Kaset Arzi
g5 ® [
(=™
4 . @
2 |- ] o,
7 “\_ Kaset Talebi

N

Kaset fiyati 2 YTL “@_
iken 3 milyon arz agi1gi i

© 2 4 6 8 10
Miktar (milyon adet/hafta)

Arz Miktari

(TLFllky:stet) T(alTeLp/h:gé?)” (m"yh‘;r}t;\)de“ Afga:;éﬁkv(ﬂa
1 9 0 -9
2 6 3 -3
3 4 4 0
4 3 5 +2
5 2 6 +4

Sekil 3.7°de 3 TL/adet olan denge fiyatinda
arz ve talep egrisinin  kesistigi
goriilmektedir. Bu kesisme noktasinda
piyasa dengesi olusmaktadir. 3 TL/adet
iizerindeki her fiyatta arz fazlasi olusur.
Ornegin; birim kaset fiyat1 4 TL iken,
haftalik arz fazlas1 2 milyon adettir ve okla
gosterilmektedir (sekil 3.7). 3 TL/adet
altindaki her fiyatta ise, arz agig1
olusmaktadir. Ornegin; fiyat 2 TL/iken,
haftalik arz acigi 3 milyon adettir ve bu
durum sekil 3.7°de okla gosterilmektedir.
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Fiyat Ayarlamalar

Denge fiyatinin {stiinde arz fazlasinin,
altinda ise arz agigmin olustugu ifade
edildi. Fakat fiyatta bir degisim saglanip,
arz fazlasi veya acig1 ortadan kaldirilabilir
mi? Clinkii boyle bir fiyat degigsmesi hem
alicilar hem saticilar i¢in yararli olacaktir.
Arz fazlast veya arz ac¢ig1 neden fiyat
degisimlerine neden olur  gdérmeye
caligalim.

Piyasa Acig1 Fiyatlar Artisa Zorlar: Bir
kaset fiyatimmn 2  TL/adet oldugu
varsayilsin. Tiiketiciler haftada 6 milyon
adet almay1 planlamaktadirlar ve ireticiler
haftada 3 milyon adet satmayi
planlamaktalar.  Tiketiciler  treticileri
planladiklarindan daha fazla {retmeye
zorlayamazlar. Bu nedenle satis icin
piyasaya siiriilecek miktar 3 milyon adettir.
Bu durumda fiyat yiikselecek ve denge
fiyat1 yukar1 dogru hareket edecektir. Bazi
ureticiler,  tiiketici  memnuniyetsizligi
karsisinda fiyatlar1 artirirlar, bazilari ise
tretim miktarmi artirirlar.  Fiyatlardaki
artis, kithgr azaltir. Cilinkii fiyat artisi talebi
azaltir ve buna bagh olarak arz miktarini
artirir.

Piyasa Fazlahhg Fiyatlan Diisiise
Zorlar: Kaset fiyatimm 4 TL oldugunu
varsayalim. Ureticiler bu fiyattan 5 milyon
adet satmay1 planlamaktadirlar. Tiiketiciler
ise bu fiyattan 3 milyon adet satin almay1
planlamaktalar.  Ureticiler tiiketicileri
planladiklarindan daha fazla miktarda
kaset almaya zorlayamazlar. Bu durumda
fiyatlar diisecek ve denge fiyat1 asagi
dogru  hareket  edecektir.  Satmayi
diisiindiikleri fiyattan {iriinlerini satamayan
treticiler fiyatlarin1 diisiirecekler ve bazi
tireticiler daha az iretim yapacaklardir.
Ureticiler fiyatlarmm diisiiriince, denge
fiyat1 asag1 dogru hareket edecektir. Diisen
fiyat tiretim fazlaligin1 azaltacaktir. Clinkii
fiyat diistisii talep miktarini artiracak ve arz
edilen miktar: azaltacaktir.

Alicr ve Saticilar i¢in En Uygun Sonug:
Fiyat denge fiyatinin altinda iken, denge
noktasina dogru hareket etmesi igin



zorlanir. Neden alicilar fiyat artisma
direnmezler ve daha yiiksek fiyattan satin
almay1 reddetmezler? Ciinkii onlar mala
mevcut fiyatindan daha yiiksek bir deger
veririler ve mevcut fiyattaki toplam
taleplerini yeterli gormezler.

Fiyat denge fiyatinin istiinde oldugu
zaman ise, denge fiyatina diismesi i¢in etki
yapilir. Saticilar neden bu azalisa karsi
koymazlar ve daha diisiik fiyattan satmay1
reddetmezler? Ciinkii onlar i¢gin minumum
arz fiyat1 mevcut fiyatin altindadir ve
mevcut fiyattan iiriiniin hepsini satamazlar.

Ne alicilar ne de saticilar talep ve arz
miktarmimn esit oldugu fiyattan daha iyi bir
fiyatta is yapamazlar. Alicilar en son satin
aldiklar1 birim mala 6demek isteyecekleri
en yiiksek fiyati 6derler ve saticilar satmak
istedikleri en son birim mala en diisiik
fiyat1 alirlar.

Insanlar piyasada serbest bir sekilde satin
alma ve satma islemlerini yaptiklarinda,
alicilar miimkiin olan en diisiik fiyattan
satin almaya ugrasirlar saticilar ise
mallarmi1 miimkiin olan en yiiksek fiyattan
Satmaya ugrasirlar.

Insanlar serbest bir sekilde alim ve satis
islemlerini yaptiklarinda ve talep edenler
miimkiin olan en diisilk fiyattan satin
almaya, saticilar ise mallarin1 miimkiin en
yiiksek fiyattan satmaya ugrasirlar. Bu
fiyat, talep ve arz miktarmin esit oldugu
denge fiyatidir. Bu fiyat satic1 ve alicilarin
planlarini koordine eder.

Fiyat ve Miktardaki Degisimlerin
Tahmini

Daha heniiz 6grendigimiz talep ve arz
teorisi, fiyatlar ve satin alinan ve satilan
miktarlar tzerindeki etkileri analiz eden
giiclii yontemdir. Bu teoriye gore fiyattaki
degisim ya talepteki, ya arzdaki veya her

iki kavramdaki degisime dayanr. Ilk
asamada talepteki degisimin etkilerini
inceleyelim.
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Talepte Degisim

Ses kaset talebi artarsa, kaset fiyat1 ve
miktart ne olur? Bu soruyu spesifik bir
ornekle cevaplamaya ¢aligalim. Kasetcalar
fiyatmin 200 TL’den 50 TL’ye dustigi
varsayalim. Bu durumda kasetgalar ve
kaset birbirini tamamlayici mallar oldugu
icin kaset talebi artar. Bu durumun
grafiksel anlatimi Sekil 3.8’de verilmistir.
Sekil 3.8’de baslangig tablosu ve fiyat
diisiisiinden sonra olusan yeni talep
tablosu, tablonun ilk {i¢ siitununda
gosterilmistir. Ayrica tablonun son siitunda
arz miktarlarma da yer verilmistir.

Sekil 3.8

Talepteki Degisimin Etkileri

o
T

Kaset Arz:

Fiyat (YTL/adet)

Kaset Talebi

Kaset Talebi

(Kasetgalar 200 YTL)
0o 2 4 8 10 12
Miktar (milyon adet/hafta)

(Kasetgalar 50 YTL)

1
14

Talep Edilen Miktar

(milyon adet/hafta) Arz Edilen Miktar1

Fiyat Kasetcalar  Kaset¢alar  (milyon adet / hafta)
200TL 50TL
1 9 13 0
2 6 10 3
3 4 8 4
4 3 7 5
5 2 6 6

Orijinal denge fiyat1 3 TL/adettir. Bu
fiyattan talep ve arz miktar1 haftalik 4
milyon adettir. Talep artinca talep
miktarin1 arz miktarma esitleyen fiyat ise 5
TL/adettir. Bu fiyattan her hafta 6 milyon
adet kaset alinir ve satilir. Talep artinca
hem fiyat hem miktar artar.

Sekil 3.8 bu degisimleri gostermektedir.
Bu grafik orijinal kaset talep ve arzmi
gostermektedir. Orijinal denge fiyat1 3
TL/adet, bu fiyatta olusan denge miktar1



ise 4 milyon adettir. Talep artarsa talep
egrisi saga kayar. Denge fiyat1 5 TL’ye
yikselir. Ve haftalik arz miktart 6 milyon
adete yiikselir. Arz miktarinda bir artig
vardir ama arz egrisi yer degistirmez. Yani
arzda degisim yoktur.

Asamalar halinde anlatilan Ornegi ters
cevirebiliriz. Mevecut durumda talebin
azaldig1 varsayism. Talepte bdyle bir
azalis, CD {rlnlinin (ikame mal)
fiyatindaki bir azalistan kaynaklanabilir.
Talepteki bu azalis nedeniyle talep egrisi
sola kayar. Denge fiyat1 3 TL/adet’e, denge
miktar1 ise 4 milyon adet/hafta’ya geriler.

Simdi iki ¢ikarim yapabiliriz;

1.Talep arttiginda hem fiyat hem miktar
artar.

2. Talep azaldiginda, hem fiyat hem
miktar azalir.

Arzda Degisim

Sony ve 3M sirketlerinin kaset {retim
tesislerinde maliyet azaltic1 yeni teknoloji
kurduklarin1 varsayalim. Yeni teknoloji
kaset arzini artirmaktadir. Yeni arz grafigi
sekil 3.9°da sunulmustur. Yeni denge fiyat
ve miktar1 nedir? Cevap yeni olusturulan
cizelgede agikca gosterilmektedir. Birim
fiyat 2 TL’ye diismekte, haftalik iiretim
miktar1 ise 6 milyon adete yiikselmektedir.
3 TL olan eski fiyattaki talep ve arz
miktarlara bakarak bu degismenin nedenini
gorebilirsiniz. Bu fiyattan arz edilen miktar
8 milyon adet / hafta’dir, yani arz fazlasi
vardir ve bu nedenle fiyat diiser. Sadece
fiyat 2 TL oldugunda, arz ve talep miktari
esit olur, yani denge olusur.

Sekil 3.9, arzdaki artismm  etkisini
gostermektedir. Bu grafikte ses kaset
iiretimine ait talep egrisi ve orijinal ve yeni
arz egrileri yer almaktadwr. Arz arttiginda
arz egrisi saga kayar, denge fiyat1 2 TL ye
diiser ve haftalik talep miktarmimn 6 milyon
adete  yiikseldigi  grafikte  acgikca
goriilmektedir. Yani talep miktarinda artis
vardir, bu da talep egrisi lizerinde hareket
sonucu olusur, fakat talep degismez, yani
talep egrisi yer degistirmez.
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Sekil 3.9
Arzdaki Degisim Etkileri

o
T

P Kaset Arz1

Fiyat (Y TL/adet)
n

S

Kaset Arz1
(yeni teknoloji)

10~
Kaset Talebi
0 2 . r .8 _1|0 1[2 ll‘,
Miktar (milyon adet/hafta)
Arz Miktar1 .
. (milyon adet/hafta) Talep .M'ktan
Fiyat Eski Yeni (milyon
(TL/adet) Teknoloji  Teknoloji adet/hafta)
1 0 3 9
2 3 6 6
3 4 8 4
4 5 10 3
5 6 12 2

Verilen bu oOrnek tersine ¢evrilebilir.
Baslangigta satin alman ve satilan miktarin
yani denge miktarmin haftalik 6 milyon
adet oldugunu ve denge fiyatinin ise 2 TL
oldugunu varsayalim. Arzin baslangig
seviyesinde bir azalma olursa, ne oldugunu
hesaplayabiliriz. Boyle bir azalis isgiicli
veya hammadde maliyetindeki bir artistan
kaynaklanabilir. Bu azalig arz egrisini sola
kaydirir, denge fiyat1 3 TL’ye yiikselir ve
denge miktar1 ise azalarak 4 milyon adete
diiser.

Buradan iki ¢ikarim yapilabilir;

1.Arz arttiginda miktar artar ve fiyat
diiser

2.Arz azaldiginda, miktar azalir ve fiyat
yiikselir.



Talep ve Arzin Birlikte Degisimi

Arz veya talepteki degisimin fiyat ve
miktar {lizerine etkilerini gérmeye ¢aligtik.
Arz ve talepte birlikte degisim olursa,
bunun fiyat ve miktar iizerine etkisi nasil
olur? Bu boliimde bu soru cevaplanmaya
calisilacaktir. Bu soruyu cevaplamak igin,
ilk once arz ve talepteki degisimin ayni
yonde 0lmas1 durumu incelenecektir. Sonra
egrilerin farkli yonlerde hareket etmesi
durumu incelenecektir.

Arz ve Talebin Aym Yonde Degismesi:
Talepteki artis, iiriin fiyatini ve satin alinan
ve satillan irlin miktarm artirdigr ifade
edilmistir. Uriin arzinin artmast
durumunda, irlin fiyat1 diiserken satin
alman ve satilan iirlin miktarmin arttigini
ifade edilebiliriz. Simdi ise bu degisimlerin
birlikte oldugunda ne olacagi ortaya
konulacaktir.

Sekil 3.10°daki c¢izelge, orijinal talep ve
arz miktarin1 ve iiretim teknolojisindeki
gelismeler ve  kasetcalar  fiyatindaki
diisiisten sonra olusan yeni arz ve talep
miktarmi1 ifade eden degerleri birlikte
vermektedir. Bu sayilar sekil 3.10°da
yeralan grafikte de goOsterilmektedir.
Orijinal talep ve arz egrileri fiyatin 3
TL/adet ve miktarin 4 milyon adet oldugu
noktada kesisirler. Yeni arz ve talep egrisi
ise miktarin 8 milyon adet ve fiyatin ise 3
TL/adet oldugu noktada kesisirler.

Arz  veya talepteki artiy  miktari
artirmaktadir. Yani arz ve talepteki artigla
birlikte miktar da artmaktadir.

Talepteki artis fiyat1 artirir, arzdaki artis ise
fiyat1 distiriir. Bu nedenle, talep ve arz

34

birlikte arttiginda fiyatin artip artmadigini
soyleyemeyiz.  Grafikteki  Ornegimizde
fiyat degismemektedir.

Sonug olarak iki ¢ikarim yapabiliriz;

1.Talep ve arz birlikte artarsa miktar

artar, fiyat ise artar, azalir veya sabit
kalrr.

2.Talep ve arz birlikte azaliyorsa miktar
azalir, fiyat ise artar, azalir veya ayni
kalir.

Sekil 3.10
Talep ve Arzdaki Birlikte Artisin Etkileri

sl Kaset Arz1

2 \ /" (eski teknoloji)

) \'wn » .

st \o" )

50\ /

o / Kaset Arz1
Tar < (yeni teknoloji’

Kaset Talebs
(Kasetgalar 50 YTL)

\\Ka§t Talebi

(Kastetgalar 200 YTL)
. :

Il

6 . 8 10 12 T4
Miktar (milyon adet/hafta)

Yeni Miktarlar
(milyon adet / hafta)

Orjinal Miktarlar
(milyon adet / hafta)

Fiyat  Talep miktari Arz mikt Talep miktari  Arz miktari
(kasetgalar E tm||< aln__ (kasetgalar (yeni
o0o7L)  (eskiteknoloj) gy teknoloji)
1 9 0 13 3
2 6 3 10 6
3 4 4 8 8
4 3 5 7 10
5 2 6 6 12

Talep ve Arzin Farkh Yonlerde Degisimi

Talep ve arzda birlikte fakat farkli
yonlerde degisim olursa, ortaya ¢ikacak
durumu incelemeye calisgalim. Geligen
tiretim teknolojisi kaset arzimi artirr. Fakat
bunun yani swra CD ¢alar fiyatlarinin
diistiiglinii varsayalim. CD ¢alar, kasetcalar
icin ikame bir Uriindlir yani biri digeri
yerine kullanilabilir. Daha diisiik maliyeli
CD c¢alar1 daha fazla satin alan tiiketiciler,
ses kaseti yerine daha fazla miizik CD’si
satin alir ve Kaset talebi azalir.



Sekil 3.11°deki cizelge, orijinal ve yeni
talep ve arz rakamlarini gostermektedir.
Cizelgedeki rakamlar orijinal ve yeni arz
ve talep grafigini olusturmaktadir.

Sekil 3.11
Arzdaki Artis ve Talepteki Azalisin Etkileri

=6 i . Kaset Arzi
-'é \ l (Eski Teknoloji)
& | e
E 5 sesesssecefliicvscasnnass .‘
o F 2 Kaset Arz1
‘ (Yeni Teknoloji)
3
\M
\ Kaset talebi

N

LN (CD player400 YTL)
——

1 : e
‘ Kaset Talebi G
. ; ; (('D] player 200 YTL) i
0 2 4 6 8 10 12 14

Miktar (milyon adet7hafta)

Yeni Miktarlar
(milyon adet/hafta)

Orjinal Miktarlar
(milyon adet/hafta)

Fiyat  Talep miktari Aa(g||5tar| Talep miktari Arz()grl](itan
(CD 400TL) teknoloji) (CD S0TL) teknoloji)
1 13 0 9 3
2 10 3 6 6
3 8 4 4 8
4 7 5 3 10
5 6 6 2 12

Orjinal talep ve arz egrisi 5TL/adet fiyat ve
6 milyon adet miktarin oldugu noktada
kesismektedir. Yeni arz ve talep egrileri ise
2 TL/adet fiyat ve 6 milyon adet
miktarinda kesismektedir.

Talepteki azalis veya arzdaki artig fiyati
digiiriir. Sonug olarak talepteki azalis ve
arzdaki artig birlikte meydana gelirse fiyat
Oonemli Olciide diiser.

Talepteki azalis miktar1 azaltir, arzdaki
artis da miktar1 artrir. Bununla birlikte
ayni anda talep azalir ve arz artarsa
miktarin hangi yonde degisecegini kesin
olarak  sdylemek miimkiin  degildir.
Talepteki azalis ve arzdaki artig, arzdaki
artisgin  sebep oldugu miktar artisgt ve
talepteki azalisin sebep oldugu miktar
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azalis1 ile dengeye gelir. Bu nedenle miktar
degismez. Fakat talepteki kiiciik bir azals,
miktar1 azaltmaktadir. Arzdaki kiigiik bir
artis ile miktarda artis olmaktadir.

Bu boliimde iki ¢ikarim yapabiliriz:

1.Talep azalip arz arttiginda, fiyat diiser;
miktar ise artar, azalir veya sabit kalir.

2.Talep artis1 ve arz azalmasi karsisinda,
fiyat artar, azalir veya sabit kalir.

CD Calar, Saghk Hizmeti ve Muz

Bu bolimiin basinda CD c¢alar, saglk
hizmetleri ve muz miktarlar1 ve fiyatlari
hakkindaki bazi gerceklerden bahsettik.
Burada ise Ogrendigimiz talep ve arz
bilgilerini kullanarak bu mallarin fiyat ve
miktarlarindaki degisimleri agiklamaya
calisacagiz.

Hizh Fiyat Diismesi: CD Calar

Sekil 3.12 CD c¢alar piyasasini temsil
etmektedir. 1983’te CD ¢alar ilk defa
tiretildiginde, cok az iiretici tarafindan imal
ediliyordu ve arzi ¢ok azdi. Arz egrisi So
egrisi ile temsil edilmektedir. CD calar
talebi de ¢ok azdi. Talep egrisi de Do ile
temsil edilmektedir. 1983 yilinda CD arz
ve talep miktar1 Qo Seviyesinde, fiyati ise
1100 TL dir

Sekil 3.12
Fiyat Kaymasi, Fiyat Sicramasi

ve Fiyat Inis -Cikislari
e

1,100

Fiyat (CD calar birim fiyatlari (1994))

0
Dy Miktar

(a) Fiyat Kaymasi

CD c¢alar iretim teknolojisi gelisti ve
gittikce daha fazla firma CD c¢alar
iiretmeye basladi. CD calar arz1 ¢ok bilyiik
miktarda artt1 ve arz egrisi saga kayarak So



iken S1 olmustur. Ayn1 zamanda gelirdeki
artig ve CD calar fiyatindaki diisiis talebi
artirmigtir. Fakat talepteki artig, arzdaki
artistan daha az olmustur. Talep egrisi saga
kayarak Do iken D: olmustur. Yeni arz
egrisi S, talep egrisi ise D1’e kaydigindan
denge fiyati 1994 yilinda 170TL’ye
gerilemis, denge miktar1 ise Qi’e
yiikselmistir. Arzdaki biiyiik artisa karsilik
talepteki kiiglik artis sonucunda CD calar
miktarinda artis ve fiyatinda ise gozle
goriiliir oranda diisiis meydana gelmistir.

Hizh Fiyat Yiikselmesi: Saghk Hizmeti
Sekil 3.13 saghk hizmetleri piyasasini

gostermektedir. 1980 yilinda saghk
hizmetleri arz egrisi So idi. Medikal
teknolojisindeki ilerlemeler bu hizmet

sektoriiniin arzini artwrmugtir. Fakat doktor
icretlerindeki ve maliyetlerdeki biiyiik
artis, saghik bakim hizmetleri saglama
maliyetini artirmig ve arzi azaltmistir. Bu
iki farkli giiciin etkisiyle arzdaki net
degisim artis seklinde gerceklesmistir. Arz
egrisi saga kayarak So’dan S: olmustur.
Arzdaki artisin yaninda, talepte de hizli bir
artis gergeklesmistir. Talepteki artism bir
kismi, daha yiliksek gelir, bir kismi1 yash
niifusun toplam niifusa oranla artig1 ve bir
kismi da yeni tedavi yontemlerine olan
talep artisindan kaynaklanmistir.
Sekil 3.13
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(b) Hizl1 Fiyat Yiikselisi: Saghk Hizmetleri

Bu faktorlerin birlikte etkisiyle talep egrisi
onemli Olciide saga kayarak Do’dan Di’e
yikselmistir. Talepteki biiylik artis ve
arzdaki kiiclik artis sonucunda miktar
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Qo’dan Q1’e yiikselmis ve fiyat indeksi
1980°de 100 iken, 1998’de 167 olarak
gerceklesmistir.

Fiyat Inis-Cikislarn: Muz

Sekil 3.14 (c¢)’de muz piyasas1 temsil
edilmektedir. D ile gosterilen talep egrisi
yillar boyunca ¢ok fazla degismemektedir.
Muz arzit Ozellikle hava sartlarina bagh
oldugundan muz arzi S, ve S: arasinda
dalgalanmaktadir. yi yetistirme sartlar1 ile
tretim artar ve arz egrisi Si, Kkoti
yetistirme kosullarinda ise iiretim azalir ve
arz egrisi So olur. Arzdaki dalgalanma
sonucunda, miktar Qo ve Q: arasinda
dalgalanirken muz fiyati da dalgalanma
gosterir ve maksimum fiyat 3,3 TL ve
minumum fiyat ise 2,0 TL olarak

gerceklesir.
Sekil 3.14
B
z
& 33 -
1 W
0 Q '

0
(c) Fiyat Inis-Cikislar: : Muz .

Goriinmez El

Meshur Ekonomist Adam Smith, piyasadaki
her alici ve saticmin kendi iradesiyle
hedeflemedigi bir sonucun olusmasi igin
goriinmez bir el tarafindan yonlendirildigini
ifade etmistir. Bununla o ne demek istedi?
Her birimiz piyasada karar verirken
kendimiz icin en iyi sonuca ulagsmaya
calisiriz ama aslinda piyasadaki herkes i¢cin
en iyi sonuca ulasmis oluruz. Ekonomi
konularin1  6grenmeyi  siirdiiriirseniz,
piyasalarn hangi sartlar altinda etkin
calistigin1 ve neden bazen herkes i¢in en
1yi olan sonuca ulagilamadigini
kesfedeceksiniz.



