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Giris

Firmalarin tam rekabet piyasasinda karlarini
maksimum yapmak i¢in nasil bir davranig
bicimi i¢inde olduklarini inceledik. Bu
rekabet sartlari, bazen degisebilmekte ve bu
durum piyasadaki firmalarim  davranis
bi¢cimine ve fiyat olusumuna yansimaktadir.

Genel olarak eksik rekabet piyasalar1 olarak
adlandirdigimiz  bu piyasalar, monopol,
monopollu rekabet ve oligopol piyasalar
olarak ii¢ grupta toplamaktayiz. Bu
piyasalarda rekabet, fiyat olusumu, piyasaya
giris  c¢ikis, reklam  ve  pazarlama
stratejilerinde 6nemli farklar olugmaktadir.
Bu nedenle, sirasiyla yerel bir elektrik
dagitim firmasi, giyim sektorii ve beyaz esya
sektorii farkli davranig bigimlerinin oldugu
piyasalardir. Bu piyasalarin nasil olustugu ve
bu piyasalardaki firma davranislarinin nasil

oldugunu bu baghk altinda gérmeye
calisacagiz.
[Ik  derslerde ekonomi  kavramlarini

irdelerken, bir ekonominin hangi unsurlardan
olustugunu kisaca irdelemis ve faktor
piyasasinin da bu unsurlardan biri oldugunu
ifade etmistik. Su ana kadar hep mal ve
hizmet piyasalarindan bahsettik. Bu bolimde
iretimde kullanilan {iretim faktorleri olan
isglicli, sermaye ve dogal kaynak
piyasalarinin ~ nasil olustugu  kisaca
irdelenecektir.

Monopol

Pazar giicii ve rekabet, ¢ogu piyasada mevcut
iki giigtiir. Pazar giicii, satiga sunulan toplam
miktar1 etkileyerek piyasay1 ve ozellikle de
piyasa fiyatini etkileme kabiliyetidir.

Tam rekabetteki firmalar pazar giicline sahip
degildir. Onlar getin bir rekabet i¢inde olurlar
ve piyasa fiyatini oldugu gibi kabul ederler.
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Giintimiizde, iiriin gelistirme,
pazarlama ve markalasma, tiretim
becerilerinden daha onemlidir.

Bu boliimde ¢alisacagimiz firmalar ise tam
rekabet piyasasinin tam zitt1 ugta yer
alirlar. Bu firmalara Monopol firmalar
denir. Monopol, ikamesi olmayan bir mal
ve hizmet iireten, rekabetten korunmus tek
bir saticinin oldugu ve piyasaya yeni
firmalarin girmesine engel olan bir piyasa
seklidir. Bu piyasadaki tek bir firmanin
piyasa giicii vardir.

Yerel telefon, dogal gaz, elektrik firmalart,
Giiney Afrika’daki elmas iireticisi DeBeers
ve bilgisayar isletim sistemini gelistiren
Microsoft bilgisayar sirketi monopola
ornek olarak verilebilir.

Monopol Nasil Ortaya Cikar?
Monopol temel iki 6zellige sahiptir.

1. Urettigi
yoktur ve

driiniin ~ yakm  ikamesi

2. Yeni firmalar i¢in pazara girig
engeli vardir.

Yakin ikamesi Yoktur

Yakin ikamesi olan bir mali sadece bir
firma tretse bile, ikame malin treticilerinin
rekabeti ile karsilasir. Belediye gibi kamu
hizmet birimi tarafindan saglanan su,
ikamesi olmayan bir mala iyi bir 6rnektir.
Siselenmis kaynak suyu igmek i¢in suyun
iyi bir ikamesi olsa bile, araba yikamak ve
banyo yapmak i¢in yakin ikame bir mal
degildir.

Monopol firmalar irettikleri {riinlere
ikame olabilecek yeni iriin ve fikirlerin
stirekli rekabeti altindadir. Faks makineleri,
kargo sirketleri ve elektronik postalar
monopol olan Posta ve Telgraf Tegskilatt
Genel Midirliigiiniin (PTT) nin monopol
olma konumunu zayiflatmistir. Benzer bir
gelisme de c¢anak antenlerin devreye
girmesiyle kablolu TV’nin  monopol
giiciiniin azalmasmda gorilmiistiir.



Fakat ayn1 zamanda yeni friinler siirekli
monopollar yaratmaktadir. Ornek olarak
Microsoft, 1980°li yillar boyunca DOS,
giiniimiizde ise Windows isletim
sistemlerinde monopol olusturmustur.

Giris Engeli Vardir

Bir firmay1 giicli rakiplerinden koruyan
yasal ve dogal kisitlar, piyasaya yeni girisleri
engeller. Bir firma bazen ana hammadde
kaynaklarmin 6nemli bir kismina sahip olarak
piyasaya yeni girislerin olmasina kendisi de
engel olabilir. Ornegin Diinyadaki dogal
elmas arzinn %80’den fazlasim1 DeBeers
kontrol eder. Fakat monopollarin ¢ogu dogal
ve yasal engellerin sonucunda ortaya cikar.

Girig i¢in Yasal Engeller: Giris i¢in yasal
engeller yasal monopollart olusturur. Bir
yasal monopol, resmi satis hakki, hiikiimet
lisansi, patent ve kopyalama hakk: gibi
imtiyazlar verilmesiyle baska firmalarin
rekabetinin  ve giriginin  kisitlandig1  bir
piyasadir.

Resmi satig hakki, bir firmaya bir mal ve
hizmeti arz etmesini garanti eden 6zel bir
haktir. Postalari ilk tasima hakkima sahip olan
Tirk Telekom Posta servisinin yani sira,
devlet demiryolu tasimaciligi, belediyelerin
su, havagazi hizmetleri bu sekildeki
monopollara 6rnek olarak verilebilir.

Hiikiimet lisansi; 6zel sektor,  serbest
meslekler ve 06zel endistrilerin  girisini
kontrol eder. Ornek olarak tip, hukuk,
mimarlik ve diger 6zel sektor hizmetlerinin
girisindeki kisitlamalar verilebilir. Ruhsat
verme, daima monopol yaratmaz ama
rekabeti engeller.

Patent, bir hizmetin veya bir triinin ilk
iireticisi olmay1 garanti eden 6zel bir haktir.

Telif Hakki, edebiyata, tiyatroya, miizige ve
giizel sanatlara ait caliymalarin yazarma veya
bestecisine ait oldugunu garanti eden 6zel bir
haktir. Patent ve telif hakkinin gecerlilik
stiresi iilkeden ilkeye farklilik
gostermektedir. ABD ve Tiirkiye’de bu siire
yirmi yidir. Ayrica patentler yeni {iriin ve
iiretim metotlarinin icadini tesvik eder.
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Girise Dogal Engeller: Girise dogal
engeller bir dogal monopol olusturur. Bir
piyasadaki iki ya da daha fazla firmadan
olusan bir piyasada, daha diisiik maliyetle
pazara triini arz eden tek firma, dogal
monopol olusturur. Kisaca dogal monopol,
bir mal veya hizmetin en diisiik maliyetle
sunulmasi i¢in liretimde birden fazla firma
bulunmamasi1 gereken bir piyasa olarak
tanimlanwr.  Elektrik  dagitimi  dogal
monopolun klasik o6rnegidir. Ciinkii bu
dalda, biitiin tiiketim noktalarini arz ya da
iretim noktasina baglayacak yaygin ve
maliyeti yiliksek bir dagitim sebekesine
thtiya¢ bulunmaktadir. Aciktir ki, sektore
giren ikinci bir isletmeci nedeniyle boyle
bir sebekenin iki firmadan olusmasi
elektrik arzinin birim maliyetini 6nemli
Olclide artiracaktr.

Cogu monopollar  degisik  sekillerde
hiikiimet kuruluslarinca diizenlenir.
Monopolla, tam rekabet arasindaki temel
fark monopolun fiyati1 belirlemesidir. Fakat
boyle yapmakla monopol firma, piyasa
sinirlamalart  ile kars1  karsiya  gelir.
Monopol piyasada fiyat belirlemesini nasil
yapildigina bir bakalim.

Monopolun Fiyat Belirleme Stratejileri

Tim monopollar, fiyat veya satis miktarini
belirleme arasinda biri yerine digerinden
vazgegme Yani takas ile karsi karsiya kalir.
Monopol daha fazla miktarda mal satmak
icin daha disik fiyat  belirlemek
durumunda kalir. Fiyat belirlemede
monopol firmalar iki farkli strateji takip
edebilirler. Bunlar,

1. Fiyat farklhilastirmasi ve
2. Tek fiyattir.
Fiyat Farkhlastirmasi

Monopol olmayan pek ¢ok firma da fiyat
farklilagtirmas1 yapar. Ugak sirketleri ayni
seyahat uguslarinda farkli fiyat uygulamasi
sunarlar. Sampuan ireten firmalar zaman
zaman birini alana ikinci sampuani bedeva
verirler. Bunlar fiyat farklilastrmasmin
ornekleridir.



Fiyat farklilagtirmasi, mal ve hizmetlerin
farkli birimlerini farkli fiyatlardan sunma
uygulanmasidir. Ucgak yolcular1 6rneginde
oldugu gibi, farkli misteriler farkli fiyatlar
Odeyebilir veya sampuanda oldugu gibi, farkl
alis veris miktarinda 6rnegin bir degilde iki
iriin aldiginda misteriler farkli tcretler
Odeyebilir.

Bir firma fiyat farklilagtirmasi yaptiginda
sanki misterilerine kiyak yapiyormus gibi
gorliniir. Aslinda o drliniiniin  her  bir
biriminin satisin1 en yiiksek fiyattan yaparak
en yiiksek kar1 saglamaya calisir.

Tim monopollar  fiyat farklilastirmasi
yapamaz. Fiyat farklilastirmast igin asil
engel, disiik fiyattan satmm alan bazi
tikketicilerin ~ yiiksek  fiyattan  yeniden
satmasidir. Yeniden satisin olmasi
ihtimalinden dolayr monopol firmalarin
yapacagi fiyat farklilagtirmasi, tekrar satimin
olamayacagi iiriinlerle siirlidir.

Tek fiyat

DeBeers tiim miisterilerine ayni fiyattan

elmas satarlar. Eger firma bazi miisterilerine
disiik fiyattan, bazilarina yiiksek fiyattan
elmas satarsa, sadece diisiik fiyattan satin
alan miisteriler elmasi DeBeers’den alir.
Digerleri ise elmas1 diisiik fiyattan satin alan
misterilerden satin alacaktir. Burada DeBeers
tek fiyat monopoliidiir.

Tek fiyat monopolu; tiim misterilerine
iiriiniin her bir birimini ayni fiyattan satmasi
gereken bir firmadir.
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Monopollu Rekabet

Simdiye kadar tam rekabet ve monopol
olmak iizere iki piyasadan bahsetmistik.
Tam rekabette; ayni iirlinii ireten ¢ok
sayida firma oldugunu, piyasaya giris
engelinin olmadigini, her firmanin piyasa
fiyatm1 uyguladigini ve uzun dénemde hi¢
ekonomik  kar elde edemediklerini
gormiistiik. Monopolda ise giriste engeller
oldugu icin piyasada rekabetten korunan
tek firma uzun dénemde bile ekonomik kar

elde edebilir. Gergek yasamdaki c¢ogu
piyasada rekabet vardr. Ama tam
rekabetteki gibi siddetli degildir. Bu

piyasalardaki firmalar, monopol firmalarin
yaptig1 gibi fiyat1 ayarlama giicline belli
olgiide sahiptir. Iste bu piyasa sekline
monopollu rekabet adin1 veriyoruz.

Monopollu Rekabetin Ozellikleri

Cok sayida firma rekabet eder, her bir
firma irlinleri farkhilastirarak iiretir. Bu
firmalar, iriin kalitesi, fiyat ve pazarlama
tizerine rekabet eder. Bu firmalarin
piyasaya girig ve ¢ikisi serbesttir.

Cok Sayidaki Firma

Monopollu rekabette de tam rekabette
oldugu gibi piyasada cok sayida firma
vardir. Piyasada c¢ok sayida firmanm
olmasi1 3 sonucu ortaya ¢ikarir.

Kiiciik pazar payr: Monopollu rekabette
her bir firma, sektoriin toplam iiretimin ¢ok
az bir kismuni arz eder. Bu nedenle her bir
firma, piyasadaki tiriiniin fiyatini etkilemde
siirlt bir giice sahiptir. Her bir firmanin
iriinliniin fiyat1 diger firmalarn {irlinlerinin
ortalama fiyatindan ¢ok az farklilik
gosterebilir.

Diger firmalar goz ardr edilir: Monopollii
rekabetteki bir firmanin iriiniiniin fiyati,
ortalama pazar fiyatna yakmn olmalidir.
Ortalama pazar fiyati, rekabet¢i firmalarin
dikkatini ¢ekmez. Ciinkii biitiin firmalarin
trtinlerinde nispeten kii¢iik  farkliliklar
vardir. Piyasadaki firmalar nispeten kiigiik
oldugpundan, hi¢bir firma zorla pazar



sartlarin1 kabul etmek istemez. Boylece higbir
firmanin  hareketleri direk olarak diger
firmalarin hareketlerini etkilemez.

Fiyat anlasmasi imkdansizdir: Monopollu
rekabetteki firmalar, piyasa fiyatini belli bir
yilksek fiyatta sabitlemek igin aralarinda
anlagmak isterler. Fakat piyasadaki firmalarin
fazla olusu, bu anlagmay1 imkansiz kilar.

Uriin Farklilastirma

Eger bir firma, rekabet ettigi firmalarin
uruinlerinden, biraz farkli bir irtin tretirse, bu
firma triin farkhilastrmas: uygulamaktadir
anlamma  gelmektedir. Bu  firmanin
farklilastirdigi iriin, diger firmalarin dretigi
riinlerinin  yakin ikamesidir. Fakat diger
firmalarin iriinleri i¢in tam bir ikame {iriin
degildir. Baz1 insanlar farklilastirilmis tirtine
daha fazla para vermeye egilimlidirler. Bu
yiizden bu iiriiniin fiyat1 artarken talebi azalir,
ama sifir olmas1 gerekmez.

Ornegin Adidas, Nike, Puma, Jump ve
Kinetix gibi spor ayakkabisi iireten firmalar
farklilastirilmis spor ayakkabilar1 iiretirler.
Diger sartlar ayn1 kaldiginda eger Adidas bu

ayakkabilarin fiyatim1 artrrsa  ve diger
markalarm fiyat1 sabit kalirsa Adidas’in satig
miktar1 azalir, diger markalarin satig miktari
artar. Satis fiyatinin artis1 ¢cok fazla olmadigi
stirece Adidas piyasada olmaya devam eder.

Uriiniin ~ Kalitesinde,
Pazarlamasinda Rekabet

Fiyatinda ve

Uriin farkhlastirmasi; {iriiniin  kalitesinde,
fiyatinda ve pazarlamasinda olmak tizere ii¢
alanda firmalar arasi rekabetine imkan saglar.

Kalite:  Uriiniin  kalitesi, iiriinii  diger
firmalarin trinlerinden farkli kilan fiziksel
bir 0Ozelliktir. Kalite; iriiniin  tasarima,
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giivenirliligi, alictya saglanan hizmetler ve
alicinin diriine kolay ulasimi hizmetlerini
icerir. Kalite yiiksekten diisiige dogru bir
goriniimde  swralanir. Dell gibi  bazi
firmalar yiiksek kaliteli iirlinler piyasaya
sunar. Bu kaliteli {irtinler iyi tasarlanmus,
giivenilir ve tiiketiciye hizli ve etkin bir
sekilde hizmet sunarlar. Diger firmalar
daha disiik kalitede {riin piyasaya
sunduklar1 i¢cin bu drlinler daha az iyi
tasarimli, miilkemmel calismayabilir veya
alict bu iriiniin hizmetlerini saglamada
daha fazla zaman harcamasi gerekebilir.

Fiyat: Monopollu rekabetteki bir firma
fiyat farklilastirmasi nedeniyle asagi dogru
egimli bir talep egrisiyle karsi karsiyadir.
Boylece bir monopol gibi bu firma hem
fiyat1i hem de arz miktarin1 ayarlayabilir.
Fakat, iirtiniin fiyat1 ve kalitesi arasinda bir
tercih s6z konusudur. Yiiksek kaliteli tiriin
iireten bir firma diistik kaliteli {iriin iireten
bir firmadan daha yiiksek bir fiyat uygular.

Pazarlama: Monopollu rekabette bir firma
irlin farklilagtirmast yapmasi nedeniyle
trlinlinii pazarlamas1 gerekir. Pazarlama,
reklam ve ambalajlama olmak iizere iki ana
kisimdan olusur. Bir firma yiiksek kaliteli
bir irilinii tretip ylksek fiyattan satmak
ister. Bunu yapmak icin, 6dedikleri daha
yiiksek fiyata karsilhik daha yiiksek
kalitelitede iriin aldiklar1 konusunda
alicilar1 ikna etmek icin firma {riiniinii
ambalajlamali ve reklamin1 yapmalidir.
Ornegin ilag sirketleri firma isminin
yazdig1r  ambalajlar ve reklam ile
tiriinlerinin ucuz generik alternatiflerine
gore daha iyi oldugu konusunda alicilari
inandarmaya c¢alisirlar. Benzer olarak daha
diisiik kalitede tiriin iireten firma, triiniin
kalitesinin diisikk oldugunu fakat diisiik
fiyatm bunu fazlasiyla telafi ettigi
konusunda alicilar1 ikna etmek i¢in reklam
ve ambalajlamay1 kullanir.

Giris ve Cikis

Monopollu  rekabette giris ve ¢ikis
serbesttir. Bu nedenle uzun doénemde
firmalar kar elde edemez. Piyasadaki
firmalar ekonomik kar elde ettiginde yeni
firmalar piyasaya girerler. Bu yeni girisler,



piyasadaki ortalama fiyatlar1 disiiriir ve
sonugta ekonomik kar1 ortadan kaldirir.
Ekonomik kayip meydana geldiginde bazi
firmalar piyasadan ayrilir. Bu piyasadan
kagiglar, fiyat1 ve kari1 artirr ve boylece
ekonomik kayiplar ortadan kalkar. Uzun
donemde firma girisi ve ¢ikigt olmadigi igin
firmalar normal kar saglar.

Oligopol

Tam rekabetle monopol arasinda bulunan
diger bir piyasa tiirii oligopoldiir. Oligopol,
beyaz esya, otomobil gibi ¢ok az sayida
firmanin rekabet ettigi bir piyasa yapisidir.

Oligopolde herhangi bir firmanm satig
miktar1 bu firmanin belirledigi fiyata ve diger
firmalarin belirledigi fiyata ve satis miktara
baglidir. Bunu anlamak icin kiigiik bir ilcede
3 benzin istasyonu oldugunu ve bunlardan
birini, bizim islettigimizi varsayalim. Eger
biz fiyat1 disiiriirsek ve diger iki firma
fiyatlar1 diislirmezse bizim {iriiniimiize olan
talep artacak, diger iki rakibimizin iirtiniine
olan talep ise azalacaktir. Rakiplerin
satiglarmm diismesi nedeniyle muhtemelen
onlarda fiyat indirimi yapacaktir. Onlar fiyati
indirirse bizim satis miktarimiz ve karimiz
diisecektir. Bu ylizden fiyat indirim karari
vermeden Once diger firmalarin buna nasil bir
tepki verecegini ve bu tepkilerin bizim
karimiza olan etkilerini tahmin etmeliyiz.
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Oligopol piyasada fiyat ve satis miktarimi
belirlemek icin bir¢ok model
gelistirilmistir.  Bunlardan  iki  farkh
geleneksel modeli 6grenmeye calisacagiz.

Dirsekli Talep Egrisi Modeli

Oligopolun dirsekli talep egrisi modeli her
bir firmanin inandig1 iki varsayima
dayanir. Bu varsayimlar,

- Bir firma fiyatlar1 artirirsa digerleri onu
takip etmeyeceklerdir.

- Bir firma fiyatlar1 diisiirirse digerleri
de onu takip edecektir.

Dirsekli talep egrisiyle ilgili problem, talep
egrisi ile ilgili firmanin inanglar1 her zaman
dogru degildir ve firmalar kendilerinin
dogru bir karar vermediklerinin farkina
varabilirler. Eger marjinal masraf firmanin
fiyatin1 artiracagi kadar artarsa ve firmalar
marjinal masraftaki ayni artis1 yasarlarsa
hepsi birden fiyatlar: artirirlar. Bu durumda
firmanin, fiyat artirmada diger firmalarin
kendine katilmayacagi inanis1 yanlistir.
Yanlig bir inamig {izerine inga ettigi
faaliyetleri sonucu firma, karini maksimum
yapamaz ve hatta ekonomik kayiplarla
kars1 karsiya kalir.

Egemen Firma Oligopolii

Ikinci  geleneksel model,  oligopol
piyasasinda bir firmanm egemen olmasini
tanimlamaktadir. Bu firma diger firmalar
tizerinde maliyet avantajlarina sahip olup,
piyasada {iretilen irlinlerin biiyiik bir
kismimi {retir. Bu egemen firma fiyati
belirler, digerleri de bu fiyat1 uygular.
Yerel bir piyasada egemen olan biiyiik bir
benzin istasyonu egemen firmaya Ornek
olarak verilebilir.

Piyasada egemen olan bir oligopol
firmanin nasil ¢alistigina bakalim. Bir ilde
11  benzin  istasyonunun  faaliyette
bulundugunu disiinelim. Bunlardan biri
digerlerine egemendir. Ornegin bir galon
benzinin fiyat1 1 TL iken haftalik talep
20.000 galondur. 10 kiigiik firmanmn arz
miktar1 10.000 galon ve kalan talep miktari
haftada 10.000 galondur. Egemen firma
karin1 maksimum etmek i¢in monopol gibi



faaliyetini siirdiiriir. Bir galonu 1 TL den
haftada 10.000 galon satar. 10 kiiciik firma da
bu fiyati uygulayarak tam rekabetteki
firmalar gibi davranir. Tiim sektordeki benzin
talebi 1 TL’den haftalik 20.000 galon olup,
bunun 10.000 galonunu a firmas1 geriye kalan
10.000 galonun ise her bir kii¢iik firma 1.000
galon olmak tiizere satar

Faktor Piyasalan

Hem calisip hem de tniversiteyi okuyarak
ilerde c¢alisacaginiz islerden daha ytiksek
kazang elde etmegi hedeflersiniz. Soguk kis
giinlerini  pencereleri  temizlemek icin
Ankara’nin Ata Kulesinin {istiinden asil,
kiiciik bir konteynir da geciren Metin Saatte
10 TL’lik bir kazang elde ediyor. Hafta
sonunda sadece iki saatlik bir programda
sunuculuk yapan Ebru yilda 80 bin TL gibi
bir kazang elde ediyor. Bursa’da is¢i olarak
ya da fast-food hizmeti veren yerlerde galisan
ogrenciler sadece saatte 8 TL kazaniyorlar.
Ni¢in biitiin i3 alanlarinda yeterli {icret
0denmiyor? Cogumuz faturalarimizi 6demek
icin kiiciik sikintilar yasariz. Fakat ¢ogumuz
kazandigimizin birazini biriktirmeyi basaririz.
Insanlarm  kazandig1  gelirinin  veya
birikimlerinin miktarii belirleyen sey nedir?
Gelir  seviyesi tasarrufu, vyani gelirin
harcanmayan kismin1 nasil etkiler.

Bazi kisiler arazisini bagkalarma Kiralayarak
araziden gelir elde ederler. Fakat araziden
kazanilan miktar arazinin bulundugu bdlge ve
topragin kalitesine gore farklilik gosterir.
Insanlarm farkli arazi pargalar1 icin 6demek
istedikleri kiray1 ne belirler? Nigin kira biiyiik
sehirlerde yiiksek, biiyiik tarim bolgelerinde
nispi olarak diigiiktiir?

Faktor Fiyatlan ve Gelirler

Mal ve hizmetler; isgiicii, sermaye, arazi ve
girisimeilik gibi dort temel ekonomik faktor
kullanilarak {iretilirler. Gelirler, isgiicli i¢in
iicret, sermaye icin faiz, arazi i¢in rant ve
girigimcilik i¢in normal kar gibi faktor
fiyatlar1 ile kullanilan faktor miktarlarinin
carpilmasi sonucu belirlenir. Bu dort temel
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faktor gelirine ilave olarak firma sahibine
ekonomik kar veya zarar da ddenir. Kiigiik
firmalar i¢in firma sahipleri genellikle
girisimcidir. Biiyiik bir sirket i¢in ise sirket
sahibi, ana sermayeyi saglayan hissedardir.

Isgiicii Piyasasi

Cogumuz icin isgiicii piyasasi, tek gelir
kaynagimizdir. Yillar boyunca hem isgiicii
miktar1 hem de ticretler istikrarli bir sekilde
yukar1 dogru hareket etmistir.

Ortalama tcretler ve piyasadaki is giici
miktarinin  belirlenmesinde ¢ok farkh
faktorler vardir. 1980°1i ve 1990’11 yillar
boyunca bazi iicretler ortalamadan daha
hizli  artarken diger bazi lcretler
diismiistiir. Isgiicii piyasasindaki degisimi
anlamak i¢in isgilicii piyasasmnin arzini ve
talebini  etkileyen  giigleri  bilmemiz

gerekmektedir.

Isgiicii Talebi

Isgiicii talebi tiiretilmis bir taleptir.
Isgiiciiniin talebi isgiiciiniin kullanilmas: ile
uretilen mal ve hizmetler i¢in var olan
talepten tiiretilir. Isgiicii talebi, diger
girdilerin taleplerinde oldugu gibi firmanin
asil amaci olan kar1 maksimum etmek icin
gerceklesir.

Onceki boliimlerde ogrendik ki karmi
maksimum  yapan bir firma, kérn
maksimum yapan iiretim seviyesine kadar
isgiicli miktarini yani iggiicii talebini artirir.
Isgiicii talep miktar1 isgiicii iicretlerindeki
degismeye bagli olarak degisir.



Isgiicii Talebindeki Degisim
Isgiicii talebi 3 faktore baghdir.
1. Firmanin iirettigi irliniin fiyat1
2. Diger iiretim faktorlerinin fiyati
3. Teknoloji

Firmanin irettigi iriiniin fiyati ne kadar
artarsa, firmanin isgiicii talebi de o kadar
artar. Firmanin drettigi iiriin i¢in yiiksek bir
fiyat, marjinal geliri artirir. Yiiksek fiyat, ayni
zamanda isgiicliniin marjinal {irtin degerini de
artirrr. Firmanm drettigi {irlintin fiyatindaki
degisim, firmanin isgiicii talep egrisinin
degismesine yol agar. Sayet firmanim iirettigi
irlinlin fiyat1 artarsa, isgiicli talebi artar.
Isgiicii talep egrisi saga dogru kayar.

Isgiicii talebini etkileyen diger iki faktor,
uzun donem isgiici talebini etkiler. Uzun
donem isgiicii talebi, uzun dénemde, iiretim
faktorlerinin  fiyatlarindaki degisim, nispi
olarak fiyat1 yiiksek olandan diisiik olana
dogru birbiri yerine ikame yapilmasina neden
olur. Bdylece sermayenin fiyatmin isgiiciine
oranla diismesi, firmanm isglicii yerine
sermayeyi ikame etmesine ve talep edilen
sermaye miktarinin artmasina yol acar.

Fakat isgiicii talebi artabilir veya azalabilir.
Sermayenin daha diisiik olan fiyat1 karsisinda
iretim miktar1 yeterince artirilirsa isgiicii
talebi de artar. Aksi takdirde isgiicii talebi
azalir.

Son olarak, isgiicliniin marjinal {irliniini
degistiren yeni bir teknoloji, isglicii talebini
degistirir.  Ornegin elektronik  telefonun
yayginlagmasi, telefon operatorlerine olan
talebi azaltir. Bu teknoloji, ayni zamanda
elektronik miihendisleri i¢in olan talebi
artirrr.  Firma, {retim islemlerine yeni
teknolojiyi adapte edip, biitiin faktdrlerini ona
gore ayarladigi uzun doénemde bu etkiler
hissedilir. Yeni sermaye yatirimlarinda ve
teknolojideki ilerlemeler isgiicliniin marjinal
iriiniinii ve iggiicli talebini artirir.

Isgiicii Arz1

Kisi, zamanmi caligsarak veya bos zamanlarini
degerlendirerek gecirir. Cogu kisi i(;in: bos
zaman c¢alismaktan daha eglencelidir. Ornek
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olarak, Arzu’nun isgiicii arzina nasil karar
verdigine bakalim. Cogu kisi gibi Arzu bos
zaman geg¢irmeyi Seviyor. Arzu hafta
sonlar1 bir siipermarkette kontrol gorevlisi
olarak c¢alismasaydi daha memnun olurdu.
Fakat Arzu hafta sonu ¢alismay1 segiyor.
Sebep ise ona kabul edebilecegi iicretin
tizerinde  bir  dcretin  Onerilmesidir.
Arzu'nun kabul edebilecegi iicret, onun
caligmak istedigi en diisiik ticrettir. Verilen
ticret onun kabul edebilecegi en diisiik
icreti asarsa, Arzu isglicli arzini arttirir.
Fakat arz edecegi isgiicii ne kadardir? Tabi
ki Arzu’'nun arz edecegi isgiici miktar
ticretin seviyesine baglidir. Burada iki etki
rol oynamaktadr.

fkame etkisi: Diger sartlar aym1 kalmak
kosuluyla Arzu’ya verilen {icret ne kadar
yiksek olursa, Arzu’nun arz edecegi
isglicli miktar1 da o kadar fazla olur. Sebep,
Arzu’nun tcreti, onun bos zamanlarinin
firsat maliyeti olmasidir. Eger Arzu
sinemadaki bir filme yetismek i¢in igi bir
saat erken birakirsa, bos zamaninin her bir
saatlik maliyeti onun vazgegctigi bir saatlik
iicret olacaktir. Ucret ne kadar yiiksek
olursa Arzu’nun bos zamana ilave sahip
olma ve dolayisi ile ¢alisarak saglayacagi
kazanci birakma istegi o kadar az olur.
Arzu’yu saatlerce uzun bir siire ¢caligmaya
ikna edecek kadar yliksek bir icret
Onerilmesi, ikame etkisinden
kaynaklanmaktadir. Fakat ikame etkisinin
ters yoniinde ¢alisan gelir etkisi de vardir.

Gelir etkisi: Arzu’nun aldigi {icret ne
kadar yiiksek olursa, onun geliri de o kadar
fazla olur. Diger sartlar ayni kalmak
kosuluyla, Arzu’nun yiiksek bir gelire
sahip olmasi, onun daha ¢ok mal ve hizmet
talep etmesine neden olur. Bu mallardan
birisi de bos zamandir. Ciinkii gelirdeki
artis, bos zamana sahip olma talebini de
arttirir. Hem de arz edilen isgiici
miktarinda bir azalmaya neden olabilir.

Geriye dogru biikiilen isgiicii arz egrisi:
Ucret arttikca gelir etkisi arz edilen isgiicii
miktarinda bir azalmaya sebep olurken,
ikame etkisi arz edilen isgiicii miktarinda
artisa neden olur. Diisiik ticrette, ikame



etkisi gelir etkisinden daha fazladir. Ciinkii
ticret arttikca kisiler daha c¢ok isgiicii arz eder.
Fakat iicret artmaya devam ettik¢ce, sonunda
gelir etkisi ikame etkisinden daha fazla olur
ve arz edilen isgiicii miktar1 azalir. Isgiicii arz
egrisi geri dogru biikiiliir.

Isgiicii arzindaki degisim: Ucret disindaki
diger etkenler degistiginde, isgiicii arzi da
degisir. Yillar boyunca isglicii arzini
degistiren ve onu artiran iki ana faktor vardir.

1. Yetiskin niifus

2. Ev ici iiretimde teknolojik degisim ve
sermaye birikimi

Yetiskin niifustaki artis isglicli arzini artirir.
Ev i¢i tretimdeki yemek yapimi, ¢amasir
yikama ve temizlik hizmetleri gibi sermaye
kullanimi artisi, isgiicli arzim artirr. Isgiicii
arzini artrran bu faktorler isgiicii arz egrisini
saga dogru kaydirir.

Isgiicii talebindeki trend: Yillar itibariyle
ortaya ¢ikan teknolojik gelismeler ve sermaye
birikiminden dolay1 isgiicii talebi artmistir.
Bu nedenle isgiicii talep egrisi saga dogru
kaymustir.

Cogu kisi icin teknolojik degisim ve sermaye
birikiminin isglicli talebini artirmasi sasirtici
olmustur. Onlar yeni teknolojilerin is
alanlarim1 yok edecegini, onlara is alani
yaratmayacagmi diisliniiyorlardi. Bilgisayar
ve bilgi cagi, mal iireten milyonlarca is
alanini, hatta yoneticileri bile elemine ederek
ele gecirince, kiiciilme 1990’larm slogani
oldu. Nasil olurda teknolojik degisim is
alanlar1 yaratir ve isgiicii talebini artirabilir?

Teknolojik degisim bazi is alanlarin1 yok eder
ve baska is alanlar1 yaratir. Fakat yaratilan is
alanlar1 yok edilen is alanlarindan daha
fazladir. Ortalama olarak yeni is alanlarinda
eski is alanlarindan daha fazla Odeme
yapilmaktadir. Fakat teknolojideki
ilerlemelerden faydalanabilmek icin
insanlarin islerini degistirmesini ve yeni
beceriler  edinmelerini  gerektirmektedir.
Ornegin gecen 15 yil boyunca daktilo yazan
insanlar i¢in talep nerdeyse sifira diismiistiir.
Fakat daktilodan ziyade bilgisayarda
yazabilen ve bunun yaninda diger bazi
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bilgisayar becerilerine de sahip olanlar igin
talep artmistr. Bu kigilerin  {irettigi
hizmetler daktilo ile yazanlarinkinden daha
degerli olmustur. Dolayisiyla bu becerilere
sahip insanlarin talebi ve ayni zamanda
ticretleri de artmuistir.

Isgiicii arzindaki trend: Isgiicii arz,
nifus artigi, ev igi tretimdeki sermaye
kullanim1 artis1 ve teknolojik degisimden
dolay1 artmustir. Ev igleri bir zamanlar
kisilerin evde biitlin zamanmi alirken,
simdi bu zaman azalmigtir. Derin
dondurucu, mikrodalga firin, otomatik
camagir makinesi, kuru temizleme gibi
isglicii arzinda biliyiilk bir artisa neden
olmustur. Sonug olarak isgiicii arz1 siirekli
olarak artmustir. Fakat isgiicli talebinden
daha yavas artmistir.

Teknolojik ilerlemeler ve sermaye birikimi
isglicli talebini, ev islerindeki teknolojik
degisim ve niifus artig1 sonucu artan isgiicii
arzindan daha fazla artrmistir. Bunun
sonucu olarak hem iicretler ve hem de
istihdam artmmstir. Fakat bu zenginlik

artisindan  herkes  paymi  yeterince
alamamis, bazilar1 artisin  gerisinde
kalirken bazilarmin iicretlerinde diisme
olmustur. Neden?

Iki sebep ileri siiriilebilir. Ilki, teknolojik
degisim farkli gruplar1 farkl sekillerde
etkilemistir. Az vasifsiz isciler olumsuz
etkilenirken, bilgisayar konusunda egitimli
vasifli is¢iler bilgi evriminden fayda
saglamuglardir. Vasifsiz is¢ilerin hizmetleri
icin talep azalmasi, vasifli emekgilerin
hizmetleri i¢in talep artist1 olmustur.
Ikincisi, uluslararasi rekabet vasifsiz



iscilerin marjinal iiriin degerini diistirmiistiir.
Bu yiizden onlarin isgiicii talebi azalmistir.

Sermaye Piyasasi

Sermaye  piyasalar1  firmalarm  fiziksel
sermaye faktorlerini satin almak i¢in finansal
faktorleri elde ettikleri kanallardir. Bu
finansal  faktorler,  birikimlerden  yani
tasarruflardan saglanir. Sermayenin fiyati faiz
oranidir. Sermaye fiyat1 arz edilen sermaye
miktarinin talep edilen sermaye miktarma esit
oldugu fiyattir.

Hepimiz i¢in sermaye piyasalar1 en biiyilik
piyasa islemlerini yaptigimiz yerlerdir.
Evimizi, sermaye piyasalarinda borglanarak
satin aliriz. Emekli oldugumuzda insa
edecegimiz evin yapmi i¢in biriktirdigimiz
paray1 sermaye piyasalarma 6diing veririz.
Sermaye Talebi

Bir firmanin sermaye talebi, onun fiziksel
sermaye talebinden ve verilen bir zaman
periyodunda yeni sermaye temini ig¢in 6diing
almayr  planladigt  bor¢  miktarindan
kaynaklanir. Sermaye talebi kararina, karmni
maksimum etmek i¢cin yaptigi girisimlerle

yon verilir. Diger sartlar aynm kalmak
kosuluyla, bir firma kullandig1 sermaye
miktarim1  artirdikga, sermayenin marjinal

iirlin degeri azalir. Kar1 maksimum yapmak
icin bir firma cesametini artirir. Sermayenin
marjinal triin degeri sermayenin maliyetini
asarsa, daha c¢ok sermaye kullanir. Fakat
sermaye i¢in simdi 6deme yapilirken marjinal
iirtin degeri gelecekte elde edilir. Bu yiizden,
firma gelecekteki marjinal {iriin degerini
mevcut fiyatlarla degerlendirmelidir.

Diger sartlar ayni kalmak kosuluyla, faiz
orant yiikseldik¢ce talep edilen sermaye
miktar1 azalir. Firmalar fiziksel sermaye
temin etmek icin finansal sermaye talep
ederler. Bu yilizden faiz oram1 ne kadar c¢ok
yikselirse, talep edilen fiziksel sermaye
miktar1 da o kadar az olur.

Bir firma tarafindan talep edilen sermaye
miktari, sermayenin marjinal {iriin degerine
ve faiz oraninim seviyesine baghdir. Firmanin
sermaye talep egrisi, diger sartlar ayni
kalmak kosuluyla, firma tarafindan talep
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edilen sermaye miktar1 ve faiz orani
arasindaki iliskiyi gosterir.

Sermaye talebi, sermayenin gelecekteki
marjinal tiriin degeri hakkindaki tahminler
degistiginde degisir. Sermayenin marjinal
iriin degerinin artacagi tahmin ediliyorsa,
sermaye talebi artar. Sermayenin marjinal
iriin degerini ve sermayenin talebini
degistiren iki ana faktor vardir.

1. Niifus artis1
2. Teknolojik degisim

Niifustaki bir artis biitin  mal ve
hizmetlerin talebini artirir. Boylece mal ve
hizmetleri {ireten sermayenin talebi de
artar. Teknolojideki ilerlemeler, bazi
sermaye tiplerinin talebini artirirken, diger
tip sermayelerin talebini azaltir. Ornegin,
demiryolu ulasimi i¢in dizel motorlarin
gelisimi, buhar makinelerine olan talebi
azaltir. Talep dizel motorlara kayar. Bu
durumda demiryolu endiistrisinin sermaye
talebi ¢cok fazla degismez. Tersi durumda
masaiistii bilgisayarlarin gelisimi, biiroda
kullanilan bilgisayar malzemeleri talebini
artirirken, elektrikli daktilolarin talebini
azaltir.

Sermaye Arzi

Arz edilen sermaye miktar1 insanlarin

tasarruf yapma kararlarmin sonucudur.
Tasarrufu  belirleyen ana  faktorler
sunlardir.

1. Gelir seviyesi
2. Gelecekteki gelir beklentisi
3. Faiz oranmi

Tasarruf, mevcut geliri gelecekte tiiketime
cevirme faaliyetidir. Genellikle insanlarin
gelirleri ne kadar fazla olursa, tasarrufla
ilgili planlar1 simdiki ve gelecekteki 0
kadar fazla olur. Geliri tiiketiminden fazla
olan insanlarin tasarruf yapmalar1 beklenir.
Boylece, diger sartlar ayn1 kalmak
kosuluyla, bir kisinin geliri ne kadar fazla
olursa, tasarrufu da o kadar fazla olur.
Tasarrufla gelir arasindaki iligki fark
edilebilir derecede sabittir. Cogu kisi
gelirlerinin belli bir kismini biriktirir.



Tasarruf i¢in baslica sebep gelecekte tiiketimi
artirmak oldugu i¢in, kisilerin tasarruflarinin
miktar1, sadece onun mevcut gelirine degil
ayni zamanda tahmin edilen gelecekteki
gelirine de baghdir. Bir kisinin mevcut geliri
yiiksek ve gelecekteki tahmini geliri diisiikse,
o kisi daha fazla tasarruf yapmak isteyecektir.
Fakat bir kisinin mevcut geliri disik ve
gelecekteki tahmini geliri yiiksek ise, o kisi
tasarruf ~ yapmayacak ve  belki de
borglanacaktir.

Geng insanlar, 6zellikle 6grenciler genellikle
mevcut gelirlerini  gelecekteki  tahmini
gelirleri ile mukayese ederler. Hayatlar1
boyunca tiikketimde bulunabilmek ig¢in
kazandiklarindan daha fazla miktarda harcar
ve borg¢lanirlar. Orta yaslarda cogu kisinin
geliri doruga c¢ikar. Hayatin bu doneminde
tasarruf maksimumdur. Emekli olduktan
sonra insanlar ¢alisma hayati boyunca
biriktirdikleri zenginliklerini harcarlar.

Bugiin biriktirilen 1 TL, yarin 1 TL art1 faiz
toplamina doniismektedir. Faiz oran1 ne kadar
yiiksek ise, bugiin yapilan tasarrufun
gelecekteki miktar1 o kadar artmaktadir. Bu
nedenle faiz oram1 ne kadar yiiksek ise,
mevcut tiiketimin firsat maliyeti de o kadar
yiiksek olur. Mevcut tiiketimlerin firsat
maliyetinin ¢ok yiiksek olmasi, insanlar1
tiketimlerini  kismaya ve tasarruflarini
artirmaya yoneltir.

Dogal Kaynaklar Piyasasi

Arazi, dogal kaynaklarin miktar olarak
karsiligidir. Iki kategoriye ayrilir.

1. Tikenmeyen kaynaklar
2. Tiikenebilen kaynaklar

Tikenmeyen dogal kaynaklar; arazi, nehir,
goller ve yagmur gibi tekrar kullanilabilen
dogal kaynaklardwr. Tikenebilir dogal
kaynaklar ise, komiir, dogal gaz ve petrol gibi
sadece bir kez kullanilan ve kullanildiginda
tekrar yerine konulamayan dogal
kaynaklardir.

Tiikenmeyen Dogal Kaynaklar Arz

Arazi miktar1 ve diger tiikenmeyen dogal
kaynaklarin mevcudu sabittir. Arz edilen
miktar kigisel kararlarla degistirilemez.
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Kigiler sahip olduklar1 arazi miktarimi
cogaltabilir. Fakat bir kisi bir miktar arazi
satin aldiginda diger kisiler onu satarlar.
Kisilerin kararina bakilmaksizin herhangi
0zel bdlgede ve herhangi Ozel tipte arz
edilen arazinin toplam miktar1 sabittir. Bu
durum arazinin her bir 6zel parcasinin
arzinin inelastik oldugu anlamma gelir.

Fiyat: talep belirler. Ciinkii arazi arzi
fiyatma bakilmaksizin sabittir. Belirli bir
arazi parcasi i¢in talep ne kadar fazla
olursa, fiyati da o kadar yiiksek olur.

Pahali arazi, pahali olmayan arazilerden
daha yogun bir sekilde kullanilmaktadir.
Ornegin yiiksek binalar insa edilerek
kullanilan arazinin degeri yiiksektir. Ancak
arazinin  ¢ok  yogun bir  sekilde
kullanilabilmesi i¢in diger tiretim faktorleri
ile birlestirilmesi gerekir. Arazinin birimi
basina sermaye miktarin1 artirmak onun
arzini degistirmez.

Tiiketilebilen Dogal Kaynaklar Arzi

Dogal kaynaklarin stoku, verilen bir
zamandaki mevcut miktaridir. Bu miktar
sabit ve kaynagin fiyatindan bagimsizdir.
Dogal  kaynaklarin  bilinen  stoku,
kesfedilen yani bulunan miktar kadardir.
Teknolojideki ilerlemeler bulunmasi zor
olan kaynaklara ulagsmay1 sagladigindan bu
miktar zamanla artar. Gergek stok ve
bilinen stok dogal kaynaklarin fiyatini
dolayli olarak etkiler. Arz akis1 olarak ta
ifade edilen kaynagin tiretimde

kullanilmas1 i¢in arz edilen miktar1 fiyati
dogrudan etkiler.




